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ETKILI BROSUR TASARLAMA VE BASIMININ INCELENMESI

oz

Brosir, etkin tasarimi ile {Urtin ve hizmet tanitimi yapan,
genellikle tek parca ve Ug¢ kirimli olarak kullanilan basili malzemelerdir.
Brosiir bilgi, davet, organizasyon, {Uriin ve olay gibi tek bir konuya
odaklanarak onun hakkinda olumlu fikir sahibi edinmeyi ve harekete
gecirmeyi hedefler. Dider tanitim materyalleri olan afis ve dergiye gdre
en onemli farki, kisa zamanda tiketilmesi ve buna radgmen etkili tanitim
icin en sik kullanilan grafik tasarim {drtUnlerinden birisi olmasidir. Bu
nedenle verilmek istenen mesajin zamaninda ve dodru bicgimde hedefe
ulasmasi gerekir. Bu kosullar saglandigi: takdirde brostir diger grafik
tasarim tUrilinlerinden farkli bir yere sahip olmaktadir. Iste bu vylizden
etkili brosiir tasarlamak ic¢in vyapilmasi gerekenler incelenerek, nelere
dikkat edilmesi ve nelerden kacinilmasi gerektigi ortaya c¢ikarilmalidar.
Calismada ilk olarak grafik tasarim ilkeleri ele alinmistir. Daha sonra
brosiir hakkinda bilgiler verilerek, brosiir tasarlamaya baslamadan Once
bilmemiz gerekenler, tasarim sirasinda yapmamiz gerekenler, kacinmamiz
gereken hususlar aciklanmistir. Sonra tasarimi tamamlanan brosirtin baski
islemlerine dedinilmistir. Sonug¢ olarak etkili bir brosiir tasarlamak ic¢in
biitin etkenleri ig¢ine alarak neler yapmamiz ve nelere dikkat etmemiz
gerektigi konularinda oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Brosiir, Brosir Tasarimi,

Ofset Baski, Dijital Baskz

THE INVESTIGATION OF BROCHURE DESIGN AND PRINTING PROPERTIES

ABSTRACT

Brochures are printed materials that introduce products and services
with their effective design and are generally used as one-piece and three-
fold. Brochures focus on a single subject like information, invitation,
organization, product and event, and aim at giving a positive idea about
that thing and taking action. The most important difference of brochures
from banners and journals, which are among other introductory materials,
is that they are consumed in a short time and still are among the most
common design products for an effective introduction. In the
circumstances, it is required to give the message to the target in time
and accurately. As long as this is provided, brochures will always remain
different from other graphic design products. Thus, it is required to
examine the things to be done for designing an effective brochure and
reveal the things to be regarded and the things to be avoided. This study
primarily embraces the principles of graphic design and then gives
information about brochure, as well as the things to be known before
starting to design a brochure, and the things to be done and avoided
during the design. And then it gives information about the printing
process of a brochure that is already designed. As a consequence, it
provides suggestions about the things to be done and regarded to design an
effective brochure, including all factors.

Keywords: Graphic Design, Brochure, Brochure Design,

Offset Printing, Digital Printing
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1. GIRIS (INTRODUCTION)

Brosiir; bir Urin vya da hizmeti tanitmak amag¢li hazirlanan,
aciklayici metinlerin oldudu, tanitimi vyapilacak olan {riine ait
gorsellerin bulundudgu, dikkat ¢eken ve akilda kalici unsurlara sahip
bir tanitici bir materyaldir. Bir firmanin kendini, Urettigi Urinid ya
da verdigi hizmeti tanitmak amaci ile hazirlanir. Hayatimizin her
alaninda karsimiza c¢ikan broslirler kisa ve uzun vadede c¢ok etkili
tanitim arag¢laraidir. Ancak bu denli etkili olabilmesi ig¢in mutlaka iyi
bir arastirma ve tasarim evresinden gecmelidir. Etkili Dbroslirler
hazirlayabilmek, iriine ait gerekli bilgilerin yaninda o6ncelikle grafik
tasarim, tasarim ilkeleri ve tipografiyi bilmek wve iyi kullanmakla
olmakla baslar.

1.1. Grafik Tasarim (Graphic Design)

Grafik tasarim Dbir konuyu kisa ve basit anlatma yontemidir.
Grafik tasarim problem ¢oézimi icin wvardir. Grafik tasarimda problem
iletisimle ilgilidir ve bu yuzden grafik tasarimca yaptigi
uygulamalarin yani sira sozlil ile gdrsel iletisim arasinda iyi koépru
kurmak durumundadir (Sentirk, 2014). Tasarimci problem ¢&zimd ig¢in
yéntemler uretebilmelidir; tek bir yénteme badli kalmamalidir. Ornek
verecek olursak, maliyeti nedeniyle iki renge indirilmis bir brosirt
tasarimci ne olursa olsun mesajli etkili bir sekilde iletebilmeli ve
tasarlayabilmelidir. Her tirll materyaller {zerine yapilan baskilar,
tipografi, illiistrasyonlar, afisler, posterler, kitaplar, Dbrosirler,
el ilanlari, dergiler, gazeteler ve animasyonlar grafik tasarimin
alanina girer. Grafik tasarimin hedefi gdrsel kaliteyi en etkin
sekilde kullanarak iletisim etkinligini arttirmaktir (Ceylan ve
Akengin, 2014; Ketenci wve Bilgili, 2014). Bu da en basit haliyle
mesajin en c¢ekici wve etkileyici haliyle hedeflenen kitleye modern

yontemler kullanilarak sunulmasiyla olur (Kizil, 2013). Son otuz vyil
icerisindeki teknolojik gelismeler tasarim anlayisinda da Onemli
degisikliklere vyol acgmistir (Myerson ve Vickers, 2002) . Grafik

tasarim, tasarimci ic¢in iletisim araci ve calisma siureci iken,
toplumun bireyleri ic¢in bilgiye kolay ulasma ve bilgiyi anlama yoludur
(Twemlow, 2006). Yani grafik tasarimci bir anlamda iletisim uzmanidir
ve iletisimin inceliklerini bilmelidir (Bowers, 2008; Mazlum, 2013).
Grafik tasarim gdrsel iletisim sanati oldugu ig¢in, mesaji dodru
iletmek, Urin ve hizmeti dodru tanitmak yikimlilikleri arasindadir.
Grafik tasarim terimi ilk olarak 20. yizyilin ilk dénemlerinde ortaya
atilmistir. Teknolojinin gelismesiyle grafik tasarimin kapsami da

genislemistir (Becer, 2011) . Bir drinin ambalajinda, markanin
tanitiminda ve imaj olusturmada tasarim kilit rol oynar (DiFranza,
Clark wve Pollay, 2002). Bir markanin imaji i¢in kurumsal iletisim
planlanir ve Dbu plan 1logo, brosir, ambalaj ve diger tanitim
kanallariyla organizasyonun gliclenmesi ic¢in desteklenir (Bruce ve
Daly, 2007).

1.2. Grafik Tasarim Ilkeleri (Graphic Design Principles)

1.2.1. Nokta (Point)

Nokta en temel tasarim elemanlarindan birisidir. Yer belirleyici
isaret olarak da tanimlanabilir. Nokta bir alan ig¢indeki konumu
gdsterir, diizensizlik ic¢inde diizen elemanidir. Noktayi, gdrselligin
ifadesinde farkli biytkliklerde, bos veya dolu yuvarlaklar olarak
distinebiliriz. Nokta tek basina durgunlugu ifade ederken nokta
arttikgca gittikce dinamizme, ritme vya da kargasaya donlsebilir.
Noktalar Dbir araya gelince ¢izgisel hale gelir bazen de lekeye
dontistir. Noktanin yanina bir ikincisi geldiginde kompozisyon ilkeleri
baslar (Sentiirk, 2014).
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1.2.2. ¢izgi (Line)

Noktalarin art arda gelmesiyle c¢izgiler olusur. Cizgi genisligi
az ama uzunludu fazla olduundan oOtirt, mantiksal olarak tek boyutlu
bir eleman gibi algilanir (Sentirk, 2014). Cizgiler tek basina ylzey
ve hacim etkisi gostermezler ve bulunduklari konumlara gdre ince uzun,
belli vyodnler izleyen gdrsel tasarim elemanlaridir (Kizil, 2013).
Cizgiler bazen nesnenin dikkat c¢ekmesi, bazen de birbirlerinden ayirt
edilebilmeleri ig¢in kullanilair.

1.2.3. Ton (Shade)

Ton, rengin aciklik vya da koyuluk seviyesidir. Tasarimlarda
grinin tonlari ve siyah fazlaca kullanilmaktadir. Ton ve ¢izgi
tasarimda zitlik olusturan tasarim elemanlaridir (Parlak, 2006).

%3 %5 %10 %20

%30 %40 %50 %60

%70 %80 %90 %100

Sekil 1. Tonlama
(Figure 1. Tonality)

1.2.4. Renk (Colour)

Renk 1s1din varligi ile ortaya c¢ikan fiziksel bir olusumdur. Sir
Isaac Newton 1667 vyilinda 1sik 1sinlarini bir prizmadan gecirerek,
1s1d1in binyesinin ig¢inde rengin wvar oldudunu kanitlamistir. Renkler
grafik tasarimin Onemli bir unsurudur ve mesaj verir niteliktedir.
Iinsan fizyolojisi ilizerinde de davranislara etkisi hatta bazen yasamsal
bir deJere sahiptir. Ornedin bir {iriin ambalajindaki renk degisimi
iriiniin raftaki seg¢ilme ya da fark edilme slrecine c¢ok o6nemli etkisi
olabilir. Renkler kiultiirel acidan Dbazi toplumlarda ve kiltlirlerde
farkli anlamlar ifade ederler (Sentirk, 2014).

Sekil 2. Renk cemberi
(Figure 2. Colour circle)
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1.2.5. Doku (Texture)

Cevremizdeki tim varliklarin gorme, dokunma duyulariyla
kavranabilen, igyapilarinin fonksiyonel 0©zelliklerini disa vuran
ylizeysel etkilesime doku denir. Doku, nesnelerin yilizeyini olusturan,
dokunulan ve algilanabilen Dbir tasarim unsurudur (Meb, 2007) .
Tasarimda gorsel olarak kullanilirlar. Basim sektdrinde kullanilan
k&gitlar da farkli dokularda idretilirler. Bunlar sert ve diz, sert ve
ylizey plUrizll vs. olabilmektedir.

Sekil 3. Doku
(Figure 3. Texture)

1.2.6. Big¢im (Shape)

Bi¢im nesnenin goérinusiuni belirleyen ¢izgidir. Cizgilerin
hareketlerinden bicim doJar. Iki boyutlu olarak algilanir. Uzunludu ve
genisligi vardir ancak derinlik yoktur ve kapalidir. Dogadaki her
nesnenin bir bic¢imi vardir. Bu big¢im bir geometrik forma dayalidir.

1.2.7. Olcii (Size)

Her drin farkli ve belirli Olclilere sahip gdrsel elemanlarin bir
araya gelmesiyle olusur. Olciiler degistikce, etkileyiciligi wve
algilanirliligr da degisir. Tasarim yaparken gdrsel elemanlar amaca
uygun olarak farkli ve degisik sekillerde kullanilirlar. Olcii biyilirse
nesne dikkat c¢eker ve etkileyici 0zelide sahip olur. Nesnelerin
degisik 6lcllerde olmasi nesneye derinlik hissi verir (Tuncel, 2008).

1.2.8. Yon (Direction)
Grafik tasarimci, tasariminda verecedli mesaja gdre, kullandigi
noktalari, ¢izgileri belirli noktalara ydnlendirerek hareket saglar.

1.2.9. Espas (Space)

Espas bosluk demektir. Grafik tasarimci tasarimdaki bosluklara
belli tasarim kurallarina gdre tasarlamalidir. Brosiir de ya da diger
tanitim materyallerinde bosluk tasarimin etkisi ag¢isindan O&nemlidir.
Tasarimdaki goérsellerin, birbirlerine mesafeleri ve diger elemanlarla
aralarindaki bosluk mesafeleri orantili olmalidir. Birbirleriyle
baglantisi olacak gbrseller, yvakin, birbirleriyle baglantisi
olmayanlar, uzak olacak sekilde bosluklari ayarlanmalidir. Tasarimda
yazi karakterleri arasindaki bosluklar da ©Onemlidir. Tasarimda
metinler birbirlerine bagliligina gbre konumlandirilmalaidair.
Okunaklilikta problem olursa harf aralarinin yeniden diizenlenmesi
gerekebilir. Hedef kitleye gdre tasarimda Dbosluklari ayarlamak da
kullanisli olabilir.
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1.3. Brosiir (Brochure)

Broslr bir {dridnin tanitilmasini saglayan, islevini anlatan,
satisina destek veren bir basili reklam aracidir. Brosir en canli, en
somut ve en 0Ozel reklam materyalidir. Mesajili hedef kitleye iletmede
cok etkin rol oynar. Hafiftir ve dagitimi kolaydir (Sentiirk, 2014).
Brosiirler sadece pazarlama ve iletisimde dedil ayni =zamanda icerik,
format ve tasarim olarak ta farkli 0Ozelliklere sahiptir (Singh ve Jae
Lee, 2009; Morgan ve Pritchard, 2000). Brosltrleri ginlik hayatimizda
otel lobileri, turizm acenteleri, kongre merkezleri, dinlenme
alanlari, danisma noktalari, promosyon ve posta ile gdénderim gibi pek
cok alanda gdrmekteyiz. Brosltrler farkli dagitim kanallariyla c¢ok
etkin bir iletisim aracidir (Zhou, 1997; Chang ve Kinnucan, 1991). Pek
cok gida, giyim veya spor malzemeleri firmalara drtnlerini,
kampanyalari ve indirimleri brosltirler ile misterilerine bildirerek
haberdar etmektedirler (Govindasamy, Kumaraswamy, Puduri wve Onyango,
2007) .

Pek c¢ok sektdrde oldugu gibi turizm sektdriinde de bilgi
teknolojilerinin hizla gelismesine ragmen brosturler hala
popllaritesini ve etkinligini kaybetmemistir (Hsieh ve O’Leary, 1993;
Yamamoto ve Gill, 1999; Sun ve Luo, 2015; Molina ve Esteban, 2006;
Wang, Park ve Fesenmaier, 2012). Clinkli brosiirler, mesaji iletme ve
tiketici dzerindeki etkileyiciligini ispatlamislardir (Jenkins, 2003;
Weightman, 1987). Ozellikle icinde insan resimleri olan brosirler
farklys vyas, cinsiyet wve yasam tarzina sahip insanlar {zerinde
etkilesimde ©onemli rol oynarlar (Jokela, 2011). Brosirler iletisim
gdrevlerini yerine getirmek ic¢in goérsel ve sbzel mesajlari icerisinde
barindirmaktadir (Francesconi, 2011; Dann, 1996; Ferreira, 2007;
Francesconi, 2007; Mocini, 2009; Yui Ling, 2008). Tasarim, {retim,
dagitim vs vylksek maliyette vyatirimlara radmen turizm ofislerinde
brosiirler tanitimin en onemli aracidir (Andereck, 2005).

Organizasyonlar ve ticaret ic¢in ¢ok sayida brostrler {iretilmekte
ve bu Dbroslirler c¢ok genis kullanim alanina sahiptir (Holloway ve
Plant, 1988; Wicks wve Schuett, 1991). Daha 0Once yapilan bir calismada
brosiirlerin, ticari rehber kitaplardan sonra en sik kullanilan ikinci
bilgi kaynadi oldugu ortaya ¢ikmistir (Gitelson ve Crompton, 1983).
Ayrica turizm ve otomobil alaninda yapilan arastirmalara gdre
insanlarin brosiirlere diger kaynaklara nazaran daha fazla giliven
duydugu ortaya c¢ikmistir (Andereck ve Caldwell, 1993; Fodness ve
Murray, 1999). Genel anlamda, brosirler biutin biylik kicik idreticiler,
hesap uzmanlari, disciler, dodal urtin satanlar, sigorta sirketleri,
seyahat acenteleri ve insaat firmalari ve daha pek c¢ok sayabilecedimiz
alanda kullanilmaktadir (Weinrauch, Mann, Pharr ve Robinson, 1991;
Kressel ve Haycock, 1988; Heischmidt, Elfrink ve Mays, 2002; Darko,
1999; Burger, 2003; Bass, Mafredo, Lee ve Allen, 1989).

Guntmtizde internet teknolojileri ¢ok gelismis olmasina radmen ve
hatta kimine gdre sinirli bilgiyi biinyesinde barindirmasina radmen pek
cok insan basili materyallere ihtiyac¢ duymaktadir (Migas, Anastasiadou

ve Stirling, 2008; Chiou, Wan, ve Lee, 2008). Basili materyallerin
bilgiyi sinirli icermesi dediskenlik gbstermektedir vya da asilabilir
olarak diisiinebiliriz (Molina ve Esteban, 20006) . Gunimliizde bask1

sistemlerinin gelismesi, 0Ozellikle dijital Dbaskinin gelisimi, baskz1
hazirlik slirelerinin kisalmasi ve degisken veri Dbaskisina olanak
saglamasi ile c¢ok kisa silirede yeni dinamik brosiirler basilabilmektedir
ya da bilgi glncellemesi yapilabilmektedir. Genel olarak Dbrosirleri
reklam Dbrosirleri, kiiltirel brostlirler, sosyal brostrler olarak
siniflandirabiliriz.
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1.4. Brosiirde Tipografi (Typography in Brochure)
Tipografi grafik iletisimin en ©Onemli pargalarindan birisidir.
Bu kavram ilk defa Johann Gutenberg’in hurufatlarini tanimlamak icin

kullanilmistir (Becer, 2011). Tipografi, harf, sbézcik, satirlar ve
diger tasarim elemanlariyla yapilan gdrsel ve islevsel diizenlemedir
(Braden, 1996; Sarikavak, 1997). En temel islevi okunakliliktir.

Tipografi, Dbilgiyi hedef kitleye en dodgru ve vyalin Dbir bic¢imde
ulastirmaktir (Alpan, 2008).

Tipografi sayesinde okuyucu ile bilgi alisverisi sadlanir.
Karmasik uzun vyazilar varsa yalin bir anlatim sekli kullanilmalidir.
Fakat belli kurallara gdére tek yonli bir tipografi anlayisi da brosiri
siradanlastirabilir. Cok sayida ve pes pese tipografi kullanimi gdrsel
bozukluga neden olur ve mesaj islevini kaybeder.

Okunaklilik tasarimcinin Ozellikle lzerinde durmasi gereken bir
kavramdir. Mesajin iletimi, metinleri anlasilir kilan ©&zelliklerin
biitinlesmesiyle gerceklesir. Okuyucu mesajl en az caba ile
anlayabilmelidir. Okunaklilik ¢ etkene baglidir. Bunlar, kontrast,
yalinlik ve orantidir (Sentirk, 2014).
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Sekil 4. Tipografik brosir
(Figure 4. Typographic brochure)

Alfabe uzun bir evrimlesme siirecinden sonra, esnek bir simge
Sistemine doniismistiir. Her karakter, Dbagimsiz ve farkli bigimsel
6zelliklere sahiptir. Karakterler arasinda Dbelirgin kontrastlar
vardir. Yatay, dikey, kivrimli ve egimli hatlara sahip &geler Dbir
sb6zciik ig¢ine dagildiginda kontrast artar ve algilama kolaylasir
(Becer, 2011). GOz ile baski ylizeyi arasindaki okuma mesafesinin 25-35
cm oldudunu diisintirsek harf boyutu 9 ile 12 punto arasinda olmalidir.
Okuyucu kitlesi de harf Dboyutunu belirlemede dikkate alinmalidir.
Brosiirde mumkiin olabildigince vyazi metnini kisa tutmak okumayi
kolaylastirir ve etkili hale gelir. Harflerin et kalinligi da
okunakliligd1i etkiler. Cok ince vyazilar zeminde kaybolabilir, kalin
yazilar 1ise karmasikliga neden olur. Okuyucu beyaz 1lzerinde siyah
metni okumaya alisiktir. Fakat farkli renklerle de dodru kontrastlik
ile okunaklilik saglanabilir.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Afis, brosiir, katalog ve poster hazirlama ile ilgili c¢ok sayida
calismalara wulasmak mimkindir. Geg¢mis doénemlerde bunlarla ilgili
yapilan c¢alismalar azimsanmayacak sayidadir. Ancak bu c¢alismalarda
genellikle isin tasarim boyutu islenmistir. Is ile ilgili &n hazirlik
ve 6zellikle baski slireci ile ilgili yeterli yerli kaynada ulasmak pek
mumkiin dedildir. Bu calismada brosir hazirlama calismasi yapacak olan
tasarimcilar 1ig¢in vyararlanilacak pek c¢ok bilgi yer almaktadir. Bu
calisma sadece vyapilan 1sin tasarim sltrecini degil, Dbu sirecin
6ncesini ve sonrasini da aktarmaktadir. Broslr tasarimi vya da
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tasarlama kismi grafik tasarimcilarin nispeten bildigi kisimlar olarak
gorilmektedir. Fakat pek ¢ok tasarimci isin baski tarafini bilmez. Bu
durum, ¢odu zaman problemleri beraberinde getirir. Reklam ajanslarinda
ve matbaalarda en ¢ok yasanan problemlerin basinda ajanstaki grafiker
ile matbaadaki baski hazirlik isini yapanlar arasinda yasanan iletisim
sorunlari gelir. Buradaki iletisim problemi mesleki olarak ayni dili
konusamiyor olmalaridir. Bu calisma grafikerlere matbaacilik hakkinda,
matbaacilara ise 1isin tasarim tarafiyla 1ilgili bilgiler vermektedir.
Bu da ajans ve matbaa arasindaki iletisim problemlerini aza
indirecektir.

3. YONTEM (METHODOLOGY)

Calisma nitel arastirma tekniklerinin kullanildigi bir
calismadir. Belirlenen ama¢ kapsaminda kaynaklara ulasilmis ve konu
ile ilgili incelemeler yapilarak gerekli icerikler olusturulmustur.

4. BULGULAR VE TARTISMA (FINDINGS AND DISCUSSION)

4.1. Brosiir Tasarimina Hazirlik (Preparation for Brochure Design)

Broslir tasarimina baslarken ©Oncelikle ne tarz bir Dbrosir
hazirlanacag: bilinmelidir. Brosiirle ilgili gerekli bilgilerin
toplanmasi ve Dbu Dbilgilerin nasil kullanilacagina karar vermek
dnemlidir. Ihtiyaclarin tanimlanmasi, faaliyet alanlari saptanmasi,
pazar analizleri yapmak nasil bir brostir hazirlanacagdi hakkinda onemli
bilgiler verebilir. Hedef kitlenin Dbelirlenmesi, hedef kitlenin
cinsiyeti, vyasi, editim durumu ve yasam bicimi iletecedimiz mesaj ig¢in
6nemli etkenlerdir. Daha sonra brosiriin formati, ne tarz olacada,
nerede kullanilacagi, dagitimi nasil ve nerelerde gerceklesecedi, ne
kadar sire kullanilacadina karar verilmelidir. Sayfa sayisi, kirim
varsa ka¢ kirim olacadi ve situnlarin kullanimi gibi teknik konular
diger on hazirlik kisimlaridir. Bitin bu hususlar halledildikten sonra

taslak c¢alismalari vyapilarak, miisteriye iletilebilir. Hazirlanan
taslak daha sonra gelistirilmelidir, provalari alinarak, gerek sayfa
yerlesimleri gerekse renk tutarliliklara onaylanmalidir. Bu

asamalardaki maket ve prova c¢alismalari taraflar arasinda glven
olgusunu arttirici etkenlerdir.

4.1.1. Planlama (Planning)

Brosir tasarimina baslarken elimizde hazir olmasi gereken
birtakim bilgiler wvardir. Bunlari ilgili metinler, gdrseller ve taslak
hazirlamak olarak sayabiliriz. Gorseller temiz, net ve ylpranmamis
olmalidir. Grafik tasarimci tasarima baslarken Dbrosiir baskisi ig¢in
hangi baski sistemi kullanilacaksa ona uygun grafik calismasi yapmasi

uygun olacaktair. Saglikla ve problemsiz calisma igin grafik
tasarimcinin elindeki her seyin eksiksiz ve net olmasi kaliteli
iirinlerin ortaya konabilmesi ic¢in Onemlidir. Gerekli bilgilerin

saglanmasi ile tasarimci brosiirde verilecek mesaji iyi bir sekilde
hazirlayabilir, varsa slogan ve destekleyici gdrseller ile islemi
rahatlikla tamamlayabilir. Brostrin sayfa Dboyutu, formati, tiraji,
varsa kirim sayisi ya da katlama sayisi da yine planlama asamasinda
dikkate alinmasi gereken etkenlerdendir.
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Sekil 5. Tanitim brosiri (Ambrose ve Harris, 2010:71)
(Figure 5. Promotion brochure (Ambrose ve Harris, 2010:71))

4.1.2. Hedef Kitle (Target Group)

Hedef kitle wverilmek istenen mesajin, hedeflendigi kitledir.
Hedef kitlen vyasam bigimi, egilimleri, etkilendidi c¢evre ve hayat
kosullarini etkileyen silireglerdir. Hedef kitlenin dodru tanimlanmasi,
zaman ve kaynaklarin dodru bir sekilde kullanilmasi i¢in Onemlidir.
Brosiire Dbaslarken hedef kitle merkezli stratejik c¢alismalar da
yapilabilir. Hedef kitle ig¢in konu belliyse, O6rnedin saglikla ilgili
bir brostr hazirlaniyorsa ve hedef kitlemiz saglik c¢alisanlariysa,
brosliirdeki tibbi terimler vyabanci gelmez. Ancak hedef kitle bir
anaokulu projesi 1ise ailelerin anlayabilecedi dil Dbroslirde vyer
almalidir. Ayrica broslirde ama¢ bilgi vermek mi yoksa ikna etmek mi
6ncelikle bu konuya karar verilmelidir. Amac¢ ikna etmekse, duygusal
bir dil kullanilmalaidar. Brosiurin hedef kitle icin ne tirlia
kullanilacad:r da Onemlidir. Bazi durumlarda Dbroslirde yer almasi
gereken konular kadar olmamasi gerekenler de Onemlidir.

4.1.3. Mali Portre (Financial Portrait)

Brosiir i¢in kullanilacak materyal c¢odunlukla kagit oldugu igin
kullanilabilecek ebatlarda belli standartlardadir. Kagit firesinin en
aza 1indirgenmesi maliyet ag¢isindan Onemli Dbir wunsurdur. K&agitlar
maliyet tablosundaki en ©Onemli etkenlerden Dbiridir. Ebat, sayfa
sayisi, kag¢ adet {iretilecedi, k&§it cinsi ve Dbaski sonrasi isc¢ilik
maliyetini etkileyen diger etkenlerdir.

4.1.4. Kagit Seg¢imi (Paper Selection)

Ké&gitlar farkli yiizey 0Ozellikleri, doku wve gramaj gibi pek c¢ok
degisken Ozelliklere sahiptirler. Bu nedenle tasarima baslarken
k&§idin fiziksel Ozelliklerini dikkate almaliyiz. Bu etkenlere gbre
maliyetteki dedisimler brosiir boyutlarinda ve baski tekniginde farkli

secenekleri glindeme getirebilir. Ylzeyi dokulu kagitlar trigromi
baskiya uygun olmayabilir, gdrsellerin baskisinda problemler
olusacaktir. Trigromi baski ig¢in ylzeyi dizglin kaditlar secilmesi
O6nemlidir. Gramaj sec¢imindeki en Onemli ayrinti Dbrostrin katlama

bigimidir. Cok katla, kirimli Dbrosiirlerde vyliksek gramajli kagit
kullanmamaliyiz. Kirim sayisi yliksek brosiirlerde gramaji ylksek kagit
kullanilirsa kirim vyerlerinde sismeler ve sonrasinda c¢atlamalar
olusur. Tam aksi durumda, vyani distitk gramajli kagit kullanmak da
icerige bagli olarak negatif etki verebilir. Brosiirlerde en cok tercih
edilen kagitlar ylizeyi kuselenmis mat ya da parlak kagitlardir. Ayrica
brosiirin uzun Omirli olmasi gerektidi ya da daha fazla albeni istenen
durumlarda baski sonrasi selefon kaplama islemi de ¢ok sik rastlanan
bir durumdur.



Ozcan, A. ve Sentiirk, G. LW
Fine Arts (NWSAFA), D0185, 2017; 12(1): 1-16. NS

4.2. Brosiir Tasariminda Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar
(Considerations in Brochure Design)

En iyi tasarima sahip olan brosiirler genellikle kaliteli kagida
basilmis, c¢ok renkli olan ve akilda kalici olanlardir. Brosirler c¢ok
sayfali olmadidgi icin kolayca tasinabilir. Kitapcik, katlamali ya da
Ozel kesimli olarak iretilebilirler. En c¢ok kullanilan ebatlar A5, A4,
A3 tiir. KA&g§it tiirt olarak genellikle kuselenmis ve 40g/m? ile 300g/m®
arasinda kagitlar tercih edilir. Tasarim asamasinda firma ve {Urin
bilgileri, logo, amblem, kurumsal renkler, fontlar gibi genel bilgiler
eksiksiz olarak tasarimcida olmalidir. Eksik bilgilerle ise baslamak
zaman ve emek kaybina yol acar. Gorsel unsurlarda fazla simetriden
kacinmak dogru olacaktir. Olcili asimetrik tasarimla brosiir daha canli
ve ¢ekici olabilir. Okunabilirlik ic¢in beyaz Dboslugun dengeli
kullanilmasi Onemlidir. Cok gerekmedikce govde metinlerde de biyik
harflerden kacinmaliyiz. Mesaji en kisa yoldan ve net verebilmek icin
kisa metinler kullanmak gerekir. Ayrica Oonemle vurgulanmasili gereken
bir yazi yok ise italik ve kalin yazi karakterlerinden de kaginmak
gerekir. Brosirin belirli Dbir konsepti olmalidir. Aksi takdirde
tiketici tlzerinde etkisiz rol oynar. GoOrinis ve icgerik olarak bir
diistinceyi degistirebilme, sattirabilme o&6zelliklerinde olmasi ic¢in

konsept Onem arz eder. Mesajlari vurgulayici olmalidir. Secgilen
sloganlar, sozcikler, kullanilacak renkler istenilen imajin ortaya
cikmasina yardimci olur. Il1k ve son sayfalar dogru sekilde

kullanilmalidir. Ilk sayfada dikkat cekici bir godrsel, ilginc bir soru
ile hedef kitleyi i¢ sayfalara yoéneltebilir. Son sayfada ise
genellikle iletisim Dbilgileri vyer alir ve Dbeyaz Dboslugun en c¢ok
kullanildigi yer son sayfadir.

4.3. Baski (Printing)

Brosiir baskiya girmeden ©once kirma, kesim ve tasma paylari
belirlenmis olmalidir. Tasma payi icin 3-5 mm idealdir. Brosiiriin baski
adedine gdre baski sistemi tercihinde bulunulabilir. Brosiir ig¢in en
yaygin kullanilan baski sistemleri ofset baski ve dijital baskidir. Bu
iki Ssistem brosir gibi ticari baskilarda birbirlerini
tamamlamaktadirlar (Agic, Poljicak wve Mandic, 2008). Baski sonrasi
islemler ig¢in yaratilmak istenen etkiye gdre mat, parlak selefon ya da
ultraviyole lak uygulamalari kullanilabilir. Ozel, lokal lak
uygulamalari da secenekler arasindadir. Brosirlerde albeniyi
arttirmak, gdrsel etki vyaratmak, okuyucuda sonraki sayfayi c¢evirme
istedi uyandirmak adina &zel kesim uygulanabilir. Ozel kesimler ile
daha ilgi c¢ekici brosiirler ortaya c¢ikabilir.

4.3.1. Ofset Baski (Offset Printing)

Ofset baski glUntmiizde ticari olarak en yaygin kullanilan baski
sistemidir. Baskida, basan yerler ile basmayan yerler arasindaki fark
ylikseklik degil, yluzey ©zellikleri farklilididir (Preston, Elton,
Husband, Dalton, Heard ve Allen, 2002; Dharavath, 2006; Ozcan, 2011).
Ofset baski sisteminde basilmasi istenen goriintii direk kaliptan baski
alti malzemesine dedil, Once blanket silindirine daha sonra baski alta
malzemesine aktarilir. Baskida basan yerler ile basmayan yerler
arasindaki ylizey 06zellikleri farklilidini saglamanin en temel yolu is
olan yerlere mirekkep, is olmayan yerlere su, nem transferi
gerceklestirmektir. Bu sayede ayni ylzeyde is olan ve olmayan yerler
ayrilmaktadir [Ozakhun, Zelzele ve Ozcan, 2012; Ozcan ve Oktav, 2011).



Ozcan, A. ve Sentiirk, G. PQoY
Fine Arts (NWSAFA), D0185, 2017; 12(1): 1-16. \

Mirekkep

initesi
\\ Kalip

silindiri

Nemlendirme
initesi

Blanket
silindiri

Baski silindiri

Sekil 6. Ofset Baski Sistemi Semasi (Kipphan, 2001)
(Figure 6. Offset Printing Schema (Kipphan, 2001))

Artan cevresel etkiler, maliyet ve kalite Dbeklentileri ile
6nceleri sadece petrol esasli vyaglarin kullanildigi ofset Dbask:
miirekkeplerinde simdilerde pek ¢ok farkli tirde Dbitkilerden elde
edilen vyaglar da kullanilmaktadir (Morkbak, Degn ve Zimmermann, 1992;
Ciba, 2006, Oguz, Ozcan ve Oktav, 2012). Ayrica ultraviyole 06zellikli
mirekkeplerin kullanimi da vyayginlasmistir (Granat, Pudas, Hormi,
Hagberg ve Leppavuori, 2004). Ofset baskinin temeli tas Dbaskz
(litografi) teknigine dayanir. Ofset baski litografi baskinin
gelistirilmis halidir. Ofset baskida kalip olarak litografide
kullanilan tas yerine, baski silindirini c¢evreleyecek sekilde {iretilen
ince, esnek 6zellikteki metal levha kullanilmistir ve gdrintid kauguga
ters olarak gecer. Codgunlukla afis, dergi, brostr, kitap, katalog gibi
gorsel Urltnler ofset baski teknigi ile basilir. Yiksek baski hizi ve
kalite ofset baski teknidinin yaygin olmasinin en Onemli sebeplerinin
basinda gelir.

4.3.2. Dijital Baski Sistemi (Digital Printing System)

Dijital baski genel olarak, basilmasi istenen isin renkli ya da
renksiz do§rudan dijital baski makinesine gdnderilip, baskinin
gerceklestirildigi sistemdir (Ozcan ve Sariaslan, 2011). Dijital baska
grafik endistrisinde Onemli dedisimlere vyol ag¢mistir ve acmaya da
devam edecektir (Romano, 2011). Dijital baski sistemleri son yillarda
baski endistrisinin itici gltict haline gelmistir (Romano, 2004). Makine
satis rakamlari dikkate alindiginda dijital baski en biylk atilimini
2004 vyilinda yapmistir (Josefowicz, 2005). Ayrica makine satislarina
paralel olarak kagit endistrisinin de gelismesi Onemlidir. Kagit
iireticileri dijital baskiya uygun kagitlar ireterek biiylimeyi
hizlandirmislardir (Clinkunbroomer, 2004) . Dijital baski
uygulamalarinin geleneksel baski endliistrisine adaptasyonu hizla
olmustur ve diger baski sistemleri yaninda yerini almistir. Geleneksel
sistemlerin aksine direkt, baski ¢ikis tnitesine gecilebildigi ic¢in is
glici ve baski hazirlik siireleri diisiniliince ¢ok avantajlidir (Kinter
ve Noble, 2005). Dijital baskida is, ilk olarak dijital ortama alinir.
Burada grafik tasarim, sayfa mizanpaj vs. islemleri yapilir. Ardindan
baski makinesi RIP’ine gdnderilir ve burada da gerekli dizenlemeler
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yapildiktan sonra 1is Dbaskiya hazir hale gelmis olur. Diusiik Dbask1
maliyeti, performansi, kalite ve Uretimde sundugu degiskenlik
sebebiyle tercih edilmektedir. Dijital baski sistemlerinde temelde iki
farkla sistem vardir. Bunlar tonerli teknolojiler ve inkjet
teknolojilerdir. Tonerli sistemler icerisinde en vyaygin olanlardan
birisi de elektrofotografik dijital baskidir. Elektrofotografi yontemi
xerograph olarak ta anilmaktadir. Kuru toner kullanan sistemlerdir,
sivli toner kullanilan tiplerine dijital ofset de denmektedir (Johnson,

2005) . Hizli iretim yapilan isletmelerde c¢ok tercih edilir, baski hizi
da vyiliksektir. Bu sistemin en ©Onemli dezavantaji basabildigi kagit
boyutunun sinirli olmasidir (Kipphan, 2001). 1Inkjet sistemlerin de

kendi ig¢inde degdisik tipleri bulunmaktadir. Bunlardan slrekli inkjet
ve termal 1inkjet en ¢ok Dbilinenlerdendir. Reklamcilik sektdrinin
gdzdesi olmustur. Matbaalarda renkli prova olarak da kullanimi
yaygindir. En biyik atilimini 2002 vyilinda ofis vyazicisindan biiylik
ebat baski makinesine gecis sirasinda yapmistir (Wilhelm, 2002).

4.3.3. Dijital Baskinin Tercih Sebepleri
(The Reason for the Choice of Digital Printing)

Dijital teknolojilerin gelismesiyle, Onceleri zor olarak gdriilen
pek c¢ok islem kolay hale gelmistir. Renk ayarlari, resim diizenlemeleri
bunlardan sadece ikisidir. Her seyden Once dijital baski sistemleri
ile anlik prova alma imkani dodmustur. CUnkd ilk baski ile son baski
birbirinin aynisidir. Baslica tercih sebepleri maliyet, tutarlilik,
hiz, genis ebatlar, kontrol, esneklik ve 0zel uygulamalardir.

e Maliyet: Dijital baski sistemlerinde film ve kalip alma
islemleri olmadidi icin 0Ozellikle diusiik tirajlarda birim maliyet
geleneksel sistemlere gbre daha diustktiir. Boylelikle dijital
baski, hem Dbaski ©o6ncesi {retim asamalarinda film ve kalip
islemlerini ve bu isler ic¢in kullanilacak gerekli arag¢ gerecgleri
yok ederek, hem de baski ayari icin fire kagittan ve zamandan
6nemli oranda tasarruf saglanmasina sebep olur. Ayica bitin
baski, baski oncesi ve baski sonrasi asamalarda blutin islemler
makine tarafindan vyapildigi i¢in c¢alisan maliyetinden de
tasarruf saglanmaktadir. Pek ¢ok dijital baski makinesinde bir
operatdr bitlin islemleri kolaylikla gerceklestirebilmektedir.

e Hiz: Gelismis dijital Dbaski makinelerinde saatte 15 Dbin
civarinda baski alinabilmektedir, baski ayar sliresi ya da isten
ise gegis siiresi olmadigini da disltniirsek bu sayi Onemli bir
rakamdir.

e Tutarlilik: Biitin c¢alismalar dijital ortamda Dbulundudu icin
herhangi bir miidahale olmadigi slirece baskiya esas teskil edecek

¢alisma ayni kalir. Baski i¢in isin kaynaktan c¢adrilmasi
yeterlidir.

e Genis ebatlar: Dijital Dbaski sistemlerinde bobinden bobine
baskilarin mimkin kilinmasiyla belirli genislikte sonsuz
uzunlukta baskilar yapilabilmektedir. Tabaka baskilarinda

50x70cm ebat baskilar vyaygin olarak kullanilmakla birlikte
70x100cm ebatta baski yapan makineler de ¢ok yakinda endistride
boy gostereceklerdir.

e Kontrol: Dijital baski sistemlerinde makine baski yaparken anlik
miidahalelerde bulunabilir ve isterseniz is iizerinde
degisiklikler yapabilirsiniz. Ayrica daha once baskida
tutarliliktan da bahsetmistik, dolayisiyla isin kontrolid dijital
baskidaki en kolay ve rahat islemdir.

e Esneklik: En basta film ve kalip maliyeti olmadigdir ig¢in, is
degisimlerinin de maliyeti olmaz, bu durum tasarimcilarin ufkunu
acmaktadir. Ornek olarak bir turizm firmasi icin 10 bin adet tek
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bir brosiir basmak yerine, 1000 adet ama 10 farkli brosiir basmak
daha vyaratici, daha etkileyici olacaktir ve bu dijital baskida
size ek bir maliyet getirmez iken geleneksel baski sistemlerinde
ciddi bir maliyet doguracaktir. Ayrica dijital baskida
istediginiz adette baski yapabilir, istediginiz anda baska bir
ise gecebilirsiniz.

e Ozel uygulamalar: Sahtecilige karsi dijital vyazi fontu olan
“mikrotext” ve floresan vyazi dijital baski 1ile vyapilan Ozel
uygulamalardandir. Ayrica son yillarda bitin marketlerde
gordiigumiiz diinyaca taninmis markalarin {driinlerinin {zerindeki
kisisellestirilmis baskilar da dijital Dbaskinin hayatimiza
kattigi glizelliklerdendir.

5. SONUGC VE ONERILER (CONCLUSION AND COMMENDATION)

Brostr ic¢cin secilecek kagitta yilzey plrizliiligi ve gramaj
O6nemlidir. Yizeyi plrizlti kagitlarda trigromi Dbaskilarda miirekkebin
kagit vylzeyine yerlesmesinde sikintilar dogabilir, yizeyi dizgln
kagitlar secilmelidir. Kagidin gramaji kirma katlama islemleri igin
6nem arz eder. Yiksek gramajli kagitlar kirim ve katlama islemlerinde
problem c¢ikartirlar, ¢cok disiik gramajli kagitlar ise Dbrosirin
6zelligine gdre godrsel etki olarak negatif etkileyebilir. Uygun gramaj
da uygun kagit tipi sec¢ilmelidir. Belirli bir konseptte ve sayfa
dizenleme sekline karar verilmis halde tasarima baslamak =zaman
kazanmak ac¢isindan ©onemlidir. Tasarim en ince ayrintilara kadar
dikkatli c¢alismayili gerektirir, milimetrik kaymalar brosiirde katlama
yerlerinde hata olarak karsimiza c¢ikabilir. Tasarim sirasinda urine
ait kurumsal elemanlar dodru yerde ve dogru Olcglde kullanilmalidir.
Gorsel unsurlari dizenlerken fazla simetriden wuzak durulmalidir.
Ayrica estetik acgidan ve okunurlugu arttirmak ic¢in Dbeyaz Dbosluk
dengeli kullanilmalidir.

Icerikleri kisa ve sade kullanarak, gereksiz bilgi ile dikkat
dagilabilme olasilid1i ortadan kaldirilmalidir. Govde metinlerde kalin,
biyiik harf ya da italik yazi kullanimlarina dikkat edilmelidir. Hangi
bilgi ne kadar vurgulanmak isteniyorsa o derecede bu tarz metinlere
basvurulmalidir. Dekoratif vyazi kullanilacadi durumlarda okunaklilik
6n planda distnilmelidir. Brostri eline alacak kisi en az c¢aba ile
mesajl alabilmelidir. Hedef kitleye gore, tipografi kurallarina
hassasiyet gostererek icerikler dizenlenmelidir. Brosturin
kullanilacadi yer, imaji ig¢in mi yoksa bilgi amac¢li mi, tek basina mi
yoksa diger tanitim materyalleri de bulunacak mi1i bunlarin da bilinmesi
ve buna gdre planlama yapilmasi gerekir. Imaj yaratmak icin tretilen
brosiirler genel bilgi amag¢li Dbrosiirlere gdre c¢ok daha dikkat ve
detayli calisma gerektirir. Brosirle birlikte diger tanitim
materyalleri de kullaniliyor ise biitin materyaller arasinda kurumsal
kimlige wuygunluk olmalidir. Brosiriin kullanim yeri brosiirdeki {islup
acisindan Dbelirleyici olabilir. 11k ve son sayfalari da diizgiin
planlamak gerekir. Bu sayfalarda genelde bilgi olmaz, ancak hedef
kitleyi brosiire baglayacak bir mesaj kapakta olabilir. Brosir baskisi
igin gerekli analizler vyapildiktan sonra hangi  baski sistemi
kullanilacagina karar verilmelidir. Burada dikkate alinacak hususlarzi,
baski tiraji, isin teslim sliresi, ebatlar, renk sayisi, kullanilacak
kagit, lak-selefon uygulamalari, yaldiz baskisz, kirma-katlama
islemleri ve 6zel kesim olarak sayabiliriz.
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