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TASARIM VE REKLAM ALANINDA OZGUVEN, CESARET, SAMIMiYET, YETENEK VE
BASARI BAGLAMINDA MARY WELLS LAWRENCE ORNEGI “Rebus sic stantibus”
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Dinya izerindeki ilkeler incelendiginde, “gelismis {ilkeler”
ifadesinin, tim diinyada gerceklesen olay ve olgular dikkate alinarak
“gelisme” kavrami c¢ercevesinde; sadece ekonomi, siyaset, sanayi gibi
alanlar boyutunda degil, kiiltdir wve sanat gibi hayatin Dbitinlinden
ayrilamayacak alanlar Dboyutunda da incelenmesini ve sorgulanmasini
gerektirmektedir. Kiltir wve sanat Dbir toplumun tim Dbireylerinin,
cagdas bakis acilari kazanmalarini; insana, doJaya, dinyaya ve hayata
karsi bir durus belirlemelerini saglayan olgulardir. Bu dodrultuda, bu
arastirmada yasam doéngiisii icerisinde nasil mutlu olacadini bilen ve
yasama nasil bir katki verebilecedinin farkinda olup bunun miicadelesi
icerisinde olan insanlar arasindan bir kadin 6rnedi ele alinmakta ve
ginimiizde reklam sektdoril igcerisinde var olmaya c¢alisan tasarimci ve
sanatc¢ilara Ornek teskil etmesi amaclanmaktadir. Mary Wells
Lawrence’nin arastirma konusu olarak sec¢ildigi bu makalede; onun
reklam endiistrisinde Dbiuytik bir vyer edinmesini saglayan kisiligi,
yasami, hayata ve mesledine bakisi ile &6zglin reklam kampanyalari
incelenmekte, yorumlanmakta ve analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tasarim, Reklam, Kampanya, Slogan,

Yaraticilik

MARY WELLS LAWRENCE AS AN EXAMPLE IN TERMS OF CONFIDENCE, COURAGE,
SINCERITY, TALENT AND SUCCESS IN THE FIELD OF DESIGN AND ADVERTISING
“Rebus sic stantibus”

ABSTRACT

Considering the countries of the world, the term “developed
countries” requires analyzing and questioning within the scope of
the “development” concept by taking into account events and
phenomena all over the world not only in terms of fields such as
economy, politics or industry, but also in terms of fields that
cannot be separated from entire 1life, such as culture and art.
Culture and art allow all the individuals of a society to gain
modern perspectives and to build an attitude to life and the world.
Accordingly, in this research, a woman among the people who know how
to be happy in lifecycle and are aware of how to make a contribution
to life and fight for it has been discussed. The objective of the
research is to make her serve as a model for designers and artists
struggling to survival in advertising industry today. This article
in which Mary Wells Lawrence has been chosen as a research subject
investigates, interprets and analyzes her personality which helps
her to gain a great place in advertising industry, her 1life, her
perspective on life and profession as well as her genuine
advertising campaigns.
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1. GIRiS (INTRODUCTION)
“Rebus sic stantibus”, 1lise vyillarinda Latince hocasinin Mary

Wells Lawrence’a verdidgi mantra..(Lawrence, 2003:330)” sartlarin esasli
sekilde degismesi" ya da “sartlar ayni kaldikg¢a” anlamlarinda terciime
edilebilen” (Cantirk, 2015:83) bir teoridir. Bu arastirmanain,

Lawrence’nin kisilidinin, mesleki kariyerinin ve reklam sektdrindeki
giclinin olusumunun ardinda yatan, arastirma fikrinin ortaya c¢ikisinda
ve sekillenmesinde etkili olan bu ifade ile “I Love New York”
sloganinin evrensel bir karakterinin olmasina karsilik bu sloganin
yaraticisi olan Lawrence ve ekibinin g&z ardi edilmesi c¢eliskisini de
inceleyen Dbir nitelik tasimasina c¢alisilmistir. Ayrica; yapilan
kapsamli arastirma sonucunda Mary Wells Lawrence’nin, belli basla
birka¢ yayin disinda, grafik tasarim ve reklamcilik tarihine iliskin
eserlerde yer almayip sadece alanla ilgili olan veya olmayan dergi ve
haber kaynaklarinda rastlanan ropdrtajlarinin, hakkinda yazilan
yazilarin ve yine vyazarinin kendisi oldugu, hayatini anlattiga
kitabinin olmasi dikkat c¢ekici ve disindiricidir. GlUnimiz reklamcilik
dinyasinda vyasanan dedisimler incelendiginde; bu sektdrde reklam
iretimini yapan, yaratici faaliyetlerde bulunan sanatc¢i ve
tasarimcilarin yasamlarinda mesleki iretimlerini etkileyen ve
yonlendiren en oOnemli faktdrler ekonomik, sosyal ve psikolojik
faktorlerdir. Baslangicinin c¢ok eskilere dayanmasina karsin, modern
reklamcilidin ortaya c¢ikisi, glinlik gazete ve dergilerin ucuz olarak
iretilmeye baslandigi 19. ylzyilin ilk yarisinda baslamistir.. Radyonun
1920’ lerde, TV’'nin 1950’lerde kullanilmaya baslamasi, 20. vyizyilda
reklamin &nemini arttirmistir. Ozellikle II. Dinya Savasi sonrasinda
{iretimin cesitlenmesi ve rekabetin artmasi reklam harcamalarini
arttirmis ve harcamalarin bilesimini degistirmistir. Sanayilesme ile
gelisen {iretim, rekabeti arttirdigi ig¢in Urlin veya hizmetin tiiketiciye
tanitilmasinin en kolay ydntemi olan reklam daha da onem kazanmistir
(Teker, 2009:1-2). Dolayisiyla Lawrence’nin reklam endistrisi
tizerindeki etkisini anlamak ic¢in sektdrtin farkli yizyillarin farkla
evrelerinde gecirmis oldugu asamalarin ve nelerle miicadele edildiginin
bilinmesi gerekmektedir. Cinkii diger alanlarda oldugu gibi buglin de
reklam endiistrisi toplumlarin; ekonomik, sosyal, kiiltirel ve ideolojik
olay ve olgularindan etkilenmektedir.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Bu calisma, Lawrence’nin reklam endiistrisi izerindeki etkisini
anlamak ig¢in sektdriin farkli ylizyillarin farkli evrelerinde gegirmis
oldugu asamalari ve nelerle miicadele edildigini incelemektedir. Ayrica
bir yasantidan, basarilardan ve basarisizliklara sansa ceviren
duyarlilik ve vyaraticiliklardan ortaya ¢ikan deneyimlerin glinimiz
sanatgi, tasarimci ve reklam vyaratici ve c¢alisanlarina katkida
bulunmasi bakimindan o6nem arz etmektedir.

3. YONTEM (METHODOLOGY)

Calisma nitel arastirma tekniklerinin kullanildigi betimsel Dbir
calismadir. Belirlenen amac¢ kapsaminda kaynaklara ulasilmis ve konu
ile 1ilgili incelemeler vyapilarak, vyine ama¢ kapsaminda belirlenen
baslik altinda saptama ve yorumlamalarda bulunulmustur.
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4. BULGULAR (FINDINGS)

4.1. Tasarim ve Reklam Alaninda Ozgiiven, Cesaret, Samimiyet,
Yetenek Ve Basari Baglaminda Mary Wells Lawrence Ornegi
(Mary Wells Lawrence as an Example in Terms of Confidence,
Courage, Sincerity, Talent and Success in the Field of
Design and Advertising)

Dinyanin bircok {lkesinde, sehirlerinde vwve farkli sektorlerde
¢ok sik rastlanan, toplumlarin sosyo-kiiltiirel yasamlarinin bir parcasi
olarak farkli uygulamalari ile farkli mecralarda karsimiza c¢ikan “I
Love New York” (I Love NY) slogani ve onun yaraticisi olan Mary Wells
Lawrence.. Ned Doyle, Mac Dane, Bob Gase, Phyllis Robinson ve Bill
Bernbach ile kurulan Doyle Dane Bernbach ajansina alinis Oykist ile
baslayan is hayati ve reklam sektdriinde varolus miicadelesi veren bir
kadin..

1928 vyilinda Ohio’da dogan Lawrence’nin, 17 vyasinda aldig:
oyunculuk egitimiyle mesleki seriiveni baslamaktadir. Ilk olarak 1949
yilinda Mc. Kelvey’s magazasinda metin vyazari olarak c¢alismaya
baslamistir. 1953 yilinda Mc. Cann-Erickson’da calisip farkla
deneyimlerden sonra reklam endistrisinde yenilenmis bir sekilde 1957
yilinda yine metin yazari olarak Doyle Dane Bernbach’a katilir. Burada
en ¢ok bilinen General Mills, Max Factor & Co. Islerini gerceklestirir
(Lawrence, Mary Wells (1928- ), 2003).

Bernbach ile calismaya basladidi o yillarda en Dbiylik kozunun
hayati tiyatrolastirmak oldugunu belirten Lawrence, ajansta kadinlara
yonelik miisterilerle c¢alismaktadir. Cinkidi Bernbach, Max Factor ile
ilgili fikirlerinin ise yaramadigini gormils ve kadinlarin erkeklerden
farkli bir ruha sahip olduklari sonucuna varmistir. Ayni dodnemde
Lawrence’a; Ned Doyle “iyi bir disintir dedilsin ancak oldukga iyi
yaziyorsun” derken Bernbach “ c¢ok iyi bir yazar dedilsin ancak diusinis
seklin oldukga iyi” (Donough, 2002:922) diyerek bu kararinin ardindaki
dislinceyi de vurgulamistir.

ITI. Dunya Savasindan sonra Amerika’da reklam isi, savas sonrasi
toplumsal ve sosyal ortama uygun olarak hiyerarsilerle ve ordununkine
benzeyen bir patrona saygi ile insa edilmistir. Ancak New York’ta bu
anlayisla {Urin veren reklam ajanslarina meydan okuyan Bill Bernbach

“kitle mecralarini profesyonel amacla kullanan Dbizler, toplumu
bicimlendirmekteyiz. Toplumu pespayelestirebiliriz de, daha yiikseklere
¢cikmasina yardim da edebiliriz” (Lawrence, 2003:10) diyerek 50’11
yillarin reklam dinyasinda bir devrim gerceklestirmektedir.

\

Bernbach’in bu séz{i, Umberto Eco’nun “.sanatc¢i piyasa kosullari oyle
gerektirdigdi i¢in Dbaskaldirmaktadir ve Dbaskaldirisinin bir degeri
yoktur” ifadesini hatirlatmaktadir. Eco bu “ifadesiyle; c¢adimizda
sanat yapitini sekillendiren, dolayisiyla sanat¢inin zihinsel
faaliyetini dizenleyen seyin de piyasa oldugunun altini ¢izmektedir”
(Gorintinin Analizi, 2013:37).

Farkli is tecriibeleri kazandidi ortamlar Lawrence’a, icinde yer
aldigi Bernbach’in ajansinin kendisi i¢in ne kadar Onemli oldugunu
disindirir ve kumar oynadidi seyin bir is veya kariyer dedil hayatinin
oldugunu kavradigini belirtir. Slre¢ igerisinde en biuylik kozunun
“odaklanma” oldudunu, meslede vyeni baslayan ve dinleyen herkese
verdigi ogidin “odaklanmayi Odren, o =zaman hayat c¢ok daha kolay
olacak” oldugunu soyler (Lawrence, 2003:40). 1960’larin Dbaslarinda
tanistigdi Marion Harper onu, gelecek ic¢in hayal ettidi teatral
televizyon reklamlarina dayali bir ajans yaratma (Lawrence, 2003:28)
disiine yaklastirir. Lawrence’in sadece is hayatini dedil &zel hayatina
da dedistirecek olan Continental Airways 1is gbrismesiyle baslayan ve
Continental’in genel midiri olan Harding Lawrence’in Braniff Airways
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ile olan Dbaglantisiyla dogan reklam isi olmustur. Lawrence’an
hazirladigir reklam, Dbutin dinyanin Braniff Airways’i tanimasinda
olaganisti etkili olmustur. Braniff Airways’ten Once Alka-Seltzer
reklami ve sonrasinda Nelson Rockefeller’in secim kampanyasi
Lawrence’1 zirveye tasiyan reklamlar olmustur. 1964 vyilinda Jack
Tinker &Partners’da Alka-Seltzer kampanyasinda yarattigi “No matter
what shape your stomach’s in” ile Clio Award’i kazanir (Lawrence, Mary
Wells (1928- ), 2003).

Alka-Seltzer; toplumun, {irine ragmen bir meydan okuma olarak
gdordiigi bir reklam olmustur. Bircok insan tarafindan, c¢ok vyiyecek
tiketildiginde sindirim problemini veya sersemlik hissini iyilestiren
bir ilac¢ tedavisi olarak gorilmistiir. Tasarim ekibi su sloganla ortaya
¢ikmistir “You’re nobody if you don’t take Alka-Seltzer” (Alka-Seltzer
almiyorsan sen bir hig¢sin). Ardindan tibbi arastirmalar, iki tabletin
bir tabletten daha iyi geldigini buldudgunda #nli “plop plop fizz fizz”
sloganiyla kampanya Urlin satislarini ikiye katlamistir (Student Name
Removed, Research Paper, 2004:8).

- AN
Resim 1. Alka-Seltzer kampanyasinda “plop plop fizz fizz” sloganiyla
hazirlanan afis
http://www.madisonavenuejournal.com/2005/09/14/an open letter to mary
wells lawrence/index.php
(Figure 1. Poster designed with “plop plop fizz fizz” slogan in Alka-
Seltzer campaign)

1949 yilindan baslayarak ne istediginin ve neyi
basarabilecedinin farkinda olan Lawrence, reklam endiistrisinde 60’11
yillarda giclti islerle biiytk Dbasarilara 1imza atmaktadir. Buyik

basarilarin, biytk konumlar getirmesi arzusu yoniindeki hayal
kirikliginin nedeni 1ise yine hayallerini gergeklestirmesinde kilit
insanlardan biri olan Marion Harper olmustur. Rockefeller
kampanyasinin basarisinin ardindan, calistigy ajansta midirlik

beklentisi “dinyanin kadin midire hazir olmamasi” gerekgcesi ile
gerceklesmemistir. Ardindan gelen ve hizla gergeklesen daha gic¢li bir
disiince ise Harding Lawrence’in da destediyle, hem miudiri hem ydnetim
kurulu Dbaskani olacadi kendi ajansini kurmak olmustur. Boylece 1966
yilinda Wells Rich Greene 1Inc. Kurulmustur. “Wells Rich Greene’nin
kurucusu, yoneticisi, baskani ve CEO’su olan Lawrence, reklam
endlistrisinin en glug¢li kadinlarindan biridir” (Lawrence, Mary Wells
(1928- ), 2003). Ona gbre belirli bir bic¢imde yetenekli olabilirsiniz
ancak bitinin sorumluludunu istlenme ve herkesi glvende ve mutlu halde

tutma yetenediniz bulunmayabilir ancak bir kurulusu kimin
yonlendirecedini belirleyen sey, kisinin kendisinin ve c¢evresinin,
kendisinden beklenenleri saglayacagindan bir an bile kusku
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duymamasidir (Lawrence, 2003:40). Lawrence, bugin bile “WRG’'nin isinin
gergekten reklam yapmak olduguna inanilan bir sirket olarak
hatirlanmasini istedidini, iyi yonetildiginde bir mucize olabilecegdini
sdylemektedir (Student Name Removed, Research Paper, 2004:16). Ilk
reklam isi Braniff International tarafindan verilmis ve bluylik basari
kazanmistir. O donemde “Braniff’in radikal bir dedisime ihtivyaca
vardir. Tasarim ekibi “the end of the plain plane” sloganiyla bunu
basarir. Lawrence Dbutin ucaklarin yedi farkla renkle yeniden
boyanmasini o6nerir ve “bu isi gerceklestirecek olan Alexander Calder
olur” (Horovitz, 2002) . Tasarimci ve mimar Alexander Girard;
Braniff’in 1965 faaliyet raporunda ve tarifesinde goriilen yeni vyazi
karakterinin yaratimindan sorumludur (Cole, 2016). Ayrica sirkete yeni
bir atmosfer kazandirmak i¢in bilet giselerini, wucg¢aklarin ig¢lerini,
bekleme salonlarini vyeniden tasarlar. GOrev alanlarina gdre ugus
gérevlilerinin kiyafetlerini {iretmek amaciyla Italyan tasarimci Emilio
Pucci ile isbirligi vyapmislardir. Bu vyaratici fikir hostesler
tarafindan “air strip” performansi ile sunulur. Sonuc¢ta, 1966 yilinin
ilk ¢eyredinde %40 oraninda yolcu artisi saglanmistir (Student Name
Removed, Research Paper, 2004:9-10).

Resim 2. Alexander Calder (1898-1976) Braniff Airlines
https://www.invaluable.co.uk/auction-lot/alexander-calder-braniff-
airlines-poster-184Aa-c-df9%4cdla3c
(Figure 2. Alexander Calder (1898-1976) Braniff Airlines Poster)

e

Resim 3. “Giney Amerika’nin Ucan Renkleri” 1973 yilinda hazirlanan
brosir
https://airwaysmag.com/airchive/braniff-calder-spirit-of-the-united-
states/

(Figure 3. The “Flying Colors of South America” brochure designed in
1973)
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Resim 4. Birlesik Devleflerin “Braniff’in Ugaﬁ Renkleri”
https://airwaysmag.com/airchive/braniff-calder-spirit-of-the-united-
states/

(Figure 4. Braniff’s Flying Colors of the United States)

Resim 5. “the end of the plain plane” sloganiyla hazirlanmis afis
http://www.madisonavenuejournal.com/2005/09/14/an _open letter to mary
wells lawrence/index.php
(Figure 5. Poster designed with “the end of the plain plane” slogan)

Resim 6. Emilio Pucci tasarimlari ve "Air Strip"slogani ile
hazirlanmis bir afis
https://vintage-ads.livejournal.com/3662020.html
(Figure 6. Designs of Emilio Pucci and a poster designed with "Air
Strip" slogan)
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BRAMNIFF INTERMNRARTIONAL
BRAMNIFF INTERNRARTIONAL
BRRANIFF INTERMNATIONAL
BRANIFF INTERNATIONAL

BRRANIFF INTERMNRATIONAL
BRRANIFF INTERNATIONAL
BRANIFF INTERNATIONAL
BRANIFF INTERMNRATIONAL
BRANIFF INTERNATIONAL

Resim 7-8. Tasarimci ve mimar Alexander Girard tarafindan tasarlanan
harf karakter tasarimlari ve kurumsal kimlik idiriinlerinde kullanimi
https://sites.northwestern.edu/northwesternlibrary/2016/08/23/braniff-
and-the-end-of-the-plain-plane/

(Figure 7-8. Typefaces and their usage in corporate identity products
that was designed Designer and architect Alexander Girard)

L = = NP —

Resim 9. Alexander Girard tarafindan tasarlanan yazi karakterinin
Braniff Airways afisinde kullanimi
https://sites.northwestern.edu/northwesternlibrary/2016/08/23/braniff-
and-the-end-of-the-plain-plane/

(Figure 9. Usage of Typeface designed Alexander Girard in Braniff
Airways Poster)

Wells Rich Greene’nin kurulusundan itibaren bircok basarili ise
imza atmasinin ve diJer ajanslara karsilik ilk Dbes vyilinda c¢ok
bliyimesinin nedeni Dbastan asadi yetenekli Dbir kadroya sahip olmasi
olmustur. Ona gdre “harika reklamlari doguran sey Dbilgi wve
sezgilerinizdir. EgJer durinin rakipleri karsisinda gergeklere dayanan
herhangi bir {4stinliglini bulursaniz, cennettesiniz demektir.. Reklam
blitin bicimleriyle, okurlari ve izleyicileri vyakalayan ve Dbelli
irtinleri almaya ikna eden hikayeler anlatma isidir. “seni seviyorum”
bir satis hikayesi. Hem de ¢ok inandirici bir hikaye.. hikayeleri
bircok bicimde anlatabilirsiniz. S6zlii ve sb6zsiiz. Ama reklam isinde

yetenedinizi atesleyen vyakit, bilgidir” (Lawrence, 2003:87). Bazen
duru bir reklam gercedi daha bir biuyitiir, daha 6nemli kilar. Ancak bu
teknik ustalik ister. Dogru duygunun olusturulabilmesi ig¢in

zamanlamanin, montajin, havayi saglayan efektlerin (mlizik, siren, c¢an,
homurtu, ¢i1§lik veya mutlak sessizlik mi artik her neyse) dodru
yapilmasi gerekir (Lawrence, 2003:135).
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Procter & Gamble ig¢in c¢alisildigi doénemde ambalajli tliketim
drtinlerinde deneyimli Al Wolfe ile c¢alisirken kendisine “sarisin” diye
hitap ediyordu. Lawrence’a gdre bu seslenisin ardinda yatan neden, bir
kadinin emrinde calisiyor olmasinin onda yarattidi duygulardan biraz
olsun kurtuluyor olmasiydi. Bu ifadeler donem acisindan
degerlendirildiginde, dikkat edilmesi gereken bir nokta, olagantsti
bluylik ve basarili islerin gerceklesme sliregclerinde, kadin olmanin ince
hassasiyetlerinin farkinda olmasini sadglayan durumlarin da yasaniyor
olmasidir. “farkinda olmak reklamin o6zidir: o gin, simdi, o an ne olup
bittiginin farkinda olmak zorundasiniz; sadece gilincel sorunlar
konusunda degil, ayni zamanda moda, akimlar, sanat alaninda da
baglantili ve etkin olmalisiniz” (Lawrence, 2003:148). diyerek belki
de Oncelikle kendinin, igerisinde vyasadidi toplumun, dizenin asira
farkinda oldudunun mesajlarini vererek Lawrence’1 diderlerinden ayiran
6zelligi wvurgulamaktadir. WRG, 1976 vyilinda Procter & Gamble Co.,
Miles Laboratories, Philip Morris, Bic Pen Corp., White-Westinghouse
Electric Co. Ve Sun 0il gibi kontroliinde olan biiylik misterilerle; Unlu
reklam sloganlarindan, New York turizmini de destekleyen “I Lowe New
York” u, Ford Motor Co. Icin “Quality is Job One” 1, Alka-Seltzer icin
“Try it, You’ll like it” ve “I can’t believe I ate the whole thing” i
yaratmis, Amerika’nin en buytuk reklam ajanslarindan biridir.
(Lawrence, Mary Wells (1928), 2003)

Bu noktada s&z edilmesi gereken, uygulama olarak reklam
endiistrisinde genis bir platformda yer alan, belki de bu arastirmanin
konusunun Mary Wells Lawrence olmasini belirleyen “I Love New York”
slogani ve kampanyasidir.

"
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Resim 10. Milton Glaser’in kagdit iizerine pastel boya ile yaptigdi
“WILNY”eskizi (7.3x9.2cm) New York Modern Sanatlar Miizesi, NY, Amerika
https://nutmegcreative.com/blog/$E2%9D%A4%EF$B8%8F-ny-six-things—-
didnt-know/

(Figure 10. I (Heart) NY sketch, 1976, by Milton Glaser. Ink and tape
on paper envelope, 2 7/8 x 3 5/8" (7.3 x 9.2 cm) The Museum of Modern
Art, New York, NY, USA)
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Resim 11. Milton Glaser’in “I Love New York” Logo Tasariml
https://nutmegcreative.com/blog/$E2%9D%$A4%EF$B8%8F-ny-six-things-
didnt-know/

(Figure 11. Milton Glaser’s logo design “I Love New York”)

Lawrence’in liderlidinde Charlie Moss ve Stan Dragoti’nin
yarattiklari ve ydénettikleri, Ozel Tony Odiilii alan “I Love New York”
(New York’u seviyorum) kampanyasini diderlerinden ayiran o6zelliklerden
biri; New York’un karmasa ve ciddi ekonomik sorunlar icerisinde, hic
kimsenin umudu olmayan, dislanmanin en Ust noktasini Baskan Ford’un
yardim 1istedini reddetmesiyle vyasayan bir sehir olmasidir. Diger
6zelligi ise bugiin biutin diinyada benimsenen, toplumlarin, ilkelerin ve
sehirlerin hatta giindelik hayatin ic¢inde yer alan ticari kuruluslarin

bile kopyalayarak tekrarladigi bir simge olmasidir. Dolayisiyla,
Lawrence’a gore temelde New York ile ilgili, insanlarin
duygulanimlarindan vyola ¢ikilarak, giicli nefret, giicli bir sevgiye
dontistiirtilmeliydi. Ayrica Lawrence, insanlarin New York’a kars:
tutumlarini bu kadar c¢abuk dedistiren seyin de “I Love New York”
miizigi oldugunu Dbelirtir. Artik New Yorklular ¢Op vyiginlarinin

yanindan gecerken bu sarkiyi sOylemektedirler. Bu sOzler New York
kampanyasina doniisiir. “tasarimci Milton Glaser’i Wells Rich Greene’ye
getiren de New York aski olmustur. “I Love New York” ig¢in logo
tasarlamis “Love” s6zciigi yerine kalp simgesi yerlestirmistir. Sonug
olarak “I % New York” en akla gelmedik yerlerde bile karsimiza c¢ikan
bir logo olmustur.

Resim 12. Milton Glaser’in “I Love New York” logosunun kullanim alan
Ornekleri
https://www.adweek.com/brand-marketing/how-the-i-heart-ny-logo-twice-
transcended-marketing-and-endures-4-decades-after-its—-debut/
(Figure 12. Examples of areas of usage “I Love New York” slogan of
Milton Glaser)
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Resim 13-14. Logonun farkli ilkelerde ve kiiltlirlerde kullanim Ornedi
https://ingress-intel.com/portal/i-love-ief/
https://www.flickr.com/photos/jk256/15542655296
(Figure 13-14. Examples of Usage of Logo in different countries and
cultures)

Resim 15. International Elephant Foundation’in 16th annual
International Elephant Conservation and Research Symposium World
Elephant Day! kapsaminda hazirladigi T-Shirt tasarimi
https://elephantconservation.org/resources/news/news-items/
(Figure 15. A T-Shirt Design prepared under International Elephant
Foundation 1l6th annual International Elephant Conservation and

Research Symposium World Elephant Day!)

v s b L

Resim 16. World Elephanf Day! kapsaminda logonun kullanimi
https://elephantconservation.org/resources/news/news-items/
(Figure 16. Use of logo in World Elephant Day!))

Olaganiistli tarzi ve etkileyiciligiyle, WRG’yi 30 vyildan fazla
hitkiim sliren yaratici bir gii¢ merkezine ddéntstliren Lawrence, zekasi ve
dogruluguyla reklam endistrisini degistirmistir.. ambalajli gidalar,
hizmet sektdorleri ve otomobil reklamlari ile 1ilgili kitaplardaki her
kurali yikmistir. Uzun vyillar ilgilendigi oyunculuk ve tiyatro
deneyimleri ile Dbilgisi TV  reklam endiistrisinin yaklasimlarini
degistirmesinde yol gbstermistir.. 1969 yilinda Who’s Who of American
Women tarafindan, topluma onemli katki sadlayan on bir kadindan biri
olarak gOsterilmistir. Buyik basarilaran elde edildigi slireg
icerisinde, sosyo-kiiltiirel ortam dederlendirildiginde, yetmisli yillar
kadinlarin 1s hayatinda ve farkli kurumsal yapilar icerisinde hizla
yer almaya Dbasladidi vyillar olarak dederlendirilebilir. Lawrence
“Bitin hareketler gibi feminizmin de politikacilara, aktérleri,
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askerleri vardi. Benim bildigim kadariyla ben, l¢) gunlerde,
isadamlarinin ¢idnedigi seyden 1sirmis sayili kadinlardan biriydim.
Erkeklerin dinyasinda erkek isi yapiyordum ve erkekler gibi sifirdan
yarattigim bir isim vardi. Basarili olmak icin giysilerimi, kisiligimi
ve cinsiyetimi degistirmem gerektigine inanmamistim. Cok calismak,
kararlar vermek ve sorumluluu kabullenmek, liderlik edip hedefler
koymak, kisisel zevklerden ve konfordan fedakérlik gibi ne gerekiyorsa
yapmaya hazirdim.. koca bir hayat istiyordum. Erkeklerin calistidi gibi
calisiyordum.. is diinyasindaki Orneklerde gordiigim gibi davraniyordum
ve Ornekler o devirde 6ncelikle erkekti.. gordugim kadariyla,
isadamlari yliriyen ve konusan herkesle rekabet halindeydi. Erkekler,
cocukken oyunlari hep kazanmak diistincesiyle oynadidi ig¢in, is alaninda
da basarili olmak amaciyla kendilerini kirilma noktasina kadar
zorluyordu. Ama Onimi kesen veya ayvadima dolanan badnazlar vyoktu
(Lawrence, 2003:197) ... bitin bunlar altmislarda ve yetmislerde
kadinlarin katilmaya ¢alistid1i oyunun bir pargasiydi.. medyanin ¢ok
ilgisini c¢eken evliligdim ve Dbenim cinsiyet ayriminin pek farkinda
olmayisim, Amerika’nin en Onemli reklam Account’larini kontrol eden
CEO’ larca giivenilmemi saglayan ve bu sayede biiyiik, uluslararasi bir
ajans kurmama olanak  veren iki nedendir. Beni kendilerinden
saymislardil (Lawrence, 2003:197) diyerek o doneme kendi penceresinden
bir 1sik tutmaktadir.

Lawrence, Adweek’e vyaptigi bir <roportajda; 70" lerin glcgli
kiiltiirel dedisimlere sahne oldugu yillar olarak, WRG'nin basarisinda
sans ve zamanlamanin ne kadar onemli oldugunu aciklamasi istendiginde;
kadin olmasi ag¢isindan zamanlamanin uygun oldudunu belirtip konuyu
savas ve asker kavramlariyla iliskilendirerek “herhangi bir savasta
farkla tirde askerler oldugunu, bazi askerlerin ilerledigini,
bazilarinin dizenlemeler ve altyapilar olusturdudunu, bazilarinin da
ilgili  konusmalar vyaptigini (kadin haklariyla ilgili), bunlara
karsilik kendisinin disari c¢ikip bunu gerceklestirmekle yikimlid
oldugunu belirtir.. kendini hic¢bir =zaman kadin hareketinin aktif bir
parcasi olarak hissetmedigini sadece bunu gerceklestiren askerlerden
biri oldugunu hissettigini soyler (0" Leary, 2002) . Reklamin,
kendisinin iyi anladigdi tiyatroyla akraba bir ortam olan televizyona
dogru yoéneldigi ve toplumun, kadinlari reklam ajansi ydneticisi olarak
gbrmeye hazir oldugu bir dbénem olmasi nedeniyle Dbasarisinin doJru
zamanlamayla ilgili oldugu saptamasinda bulunur. Iyi bir reklam yazari
olmak ve reklam isini iyi &§renmek ig¢in ise once bir madazanin veya
bir perakendeci kurulusun reklam departmaninda vyazar olarak ise
baslanmasinin gerekli oldudunu vurgular.

“Reklam korkaklarin isi degil. Ama dinyanin en egitici
islerinden biri” (Lawrence, 2003:295) der. Basarinin sadece asiri ve
1srarcli bir basarma arzusundan geldigine inanmaktadir ve sdyle ifade

eder; “you have to double vyourself (kendini asmalisin). Hakkinda
hicbir sey bilmedigin konularla ilgili olan kitaplar okumalisin. Asla
gitmeyi disiinmedigin vyerlere seyahat etmelisin. Her tlr insanla

karsilasmali ve durmaksizin bilgini genisletmelisin. Reklam sektorinde
bircok yetenekli kadini oldudunu biliyorum ve neden kendilerinin diinya
capinda ajanslar isletmediklerini gercgekten merak ediyorum”
(Bellafante, 2012) . Bir Dbaska konusmasinda “Bir reklam yaratmaya
basladiginizda ac¢ik fikirli wve bir dedektif kadar merakli olmaniz
ayrica akliniza gelen her kaynaktan aldiginiz bitin bilgiyi
OzlUimsemeniz gerekir” (Student Name Removed, Research Paper, 2004:12)
sbzleriyle reklamci, tasarimci ve daha kapsamli olarak ifade edilmesi
gerekirse vyaratici Dbir sanat¢i olarak basarisini ardindaki glicle
ilgili ipucglari vermektedir. Lawrence; her zaman bir seyler &Jrenmeyi,
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canli, duyarli, sevgi dolu, tutkulu, ve empati glici yiksek bireyler
olmay1l gerektirdigi i¢in reklam isini sevdigini Dbelirtmektedir.
Ogrenmenin ve sevmenin yasamin c¢ok keyifli bir yolu oldugunu sdéyler.
7071i yillarda Wells Rich Greene, reklam endiistrisinde en hizli
yikselis gosteren sirket olmus, farkli diizeylerde essiz basarilar elde

etmistir. 80’ lerde sagligiyla 1ilgili verdigi Dblytk miicadelenin
ardindan 1990 yilinda emekli olmustur. ¢) yillarda reklam
endlistrisindeki gelismelere bakildiginda kosullarin gergekten
degistigi gorilmektedir. Misterilerin islerinin Dbluyudig, sadece

globallesmekle kalmayip, giderek evrensellestigi goriilmektedir.
CEO’ lar degerlerini artirmak i¢in kendi finansal kaynaklarina, satin
almalarina, guruplarina, sistemlerine aglarina, durmadan biylyen

caplarina bakmaktadirlar. Bununla birlikte ekonomik durgunluk,
miisterilerin Dbilit¢celerini kismasi ve ajans gelirlerinin diismesi
Atlantik’in her iki yakasindaki reklam ajanslarini kotd
etkilemektedir. Bu ortamda Lawrence, Nisan 1990 da Wells Rich

Greene’yi, reklam endiistrisinin Fransiz temsilcisi BDDP (Boulet Dru
Dupuy Petit) ile birlestirir. Lawrence, Wells BDDP’yi 1990 yilinda ilan
eder. Ancak sirketin ayni c¢izgide ylrliimemesi ve miisteri iliskilerini
bitirmesi 1998 yilinda disltise gec¢ilmesine neden olur. Gerileme ddnemi
ayni yi1l sirketin kapanmasiyla son bulur.

Lawrence, sirketin kapanmasinin ardindan genel olarak reklam
endliistrisi ve Wells Rich Greene {zerine vyaptidi dederlendirmelerde,
bir zamanlar, reklama tutkuyla asik, heyecanli ve yetenekli insanlarla
dolu bir ajans oldugunu, o ruhun genel ©olarak vyok oldugunu
vurgulamaktadir “.bazi feministlerin, devrim bitti, savasi kazandik,
kadinlar artik kongre lyesi, murahhas iye, beyin cerrahi ve 747 pilotu
olarak da kabul gordu, kuskusuz vyakinda ABD baskani da oluruz
dediklerini okudugunu ancak beyninde kisilip kalmis gibi wvizildayan
bir arinin, kadin hareketimizin niye ayakkabilarda takilip kaldigini
ve niye Hindistan’daki kadinlarin c¢eyiz eziyetini veya ates manyadi
kayinvalidelerini, arap veya Afrikali kadinlarin klitoris sinnetini,
pecesini, kadain rahipler, hahamlar gibi global konulara ele
alamadidini sorup durdugunu sodyler. Bdyle sorunlarin, Amerikan Kadin
Haklari kadar Dbuyik, aki1lli ve gii¢cli hareketleri gerektirecek
sorunlar” oldugunun altini ¢izmektedir (Lawrence, 2003:341).

Meslekte nasil Dbasarili olunabilecedi ile 1ilgili olarak ve
sirketinin insanlar tarafindan daima hatirlanmasi amaciyla vyazmis
oldugu; bilgisini, kisisel deneyimlerini, kisilik 0Ozelliklerini,
6nerilerini ve reklam endistrisindeki yolculudunu paylstigi “A Big
Life” kitabinda yer alan “Amerika’daki gencg, bekar veya evli
kadinlarin %60’1nin evleri disinda c¢alismamayil tercih ettidini, daha
kticik ve daha eve doéniik hayatlar kurmaya yoéneldigini gdsteren
arastirma sonuclarini hayal kiriklidi icinde okuyorum. Yani simdi
kadinlarin kafaca, daha dodustan ayaklarindan Dbagla oldugundan
kuskulanmaya basladim. Biyolojinin kader oldugunu sbyleyen
Freud’muydu? Daha kiicik hayatlar secen gen¢ kadinlarin hata yaptigini
distinliyorum. Bence 1ister kadin ol ister erkek, Dbitin wvarliginla
biylmeye c¢alisman gerekiyor, blutin gilicinle sevmen gerekiyor, koca bir
hayat vyasaman gerekiyor ki her sey vyapilip her sbz sdylendidinde

kendine “hayatimi cok sevdim” diyebilesin..(Lawrence, 2003: 342)
ifadesiyle sadece reklam endiistrisinde degil hayatin tim alanlarinda
var olma glcline ve micadelesine gobnderme yapmaktadir. “Sevmekten

”

korkmuyorum. Hayatimi hep, rizgédra tam doénik yasadim.” diyerek aslinda
insanin kendisini ve diger insanlari sevmesinin, mesledinde ve
hayatinin Dbitininde cok basarili olmasinin da nedeni oldugunu
vurgulamaktadir.
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5. SONUGC VE ONERILER (CONCLUSION AND RECOMMENDATIONS)

Tarihsel siire¢ icerisinde grafik tasarim ve reklam endlistrisinde
bircok sanatc¢i, tasarimci ve sektdr c¢alisani, alanlarinda yaptiklari
iretimlerle, bugiiniin caddas tasarim ve reklam dilini olusturmuslardir.
1999 vyilinda Amerikan Reklam Federasyonu tarafindan Reklam Onur
Siralamasinda yer alan ve reklamcilik tarihinde en yaratici
ajanslardan birinin arkasindaki glic olarak isimlendirilen Mary Wells
Lawrence, reklam endistrisinde, O0zgun tasarimlari ve reklam
kampanyalariyla hatirlanmaktadir. Tasarimlariyla reklamcilik tarihinde
iz birakan sanatc¢ilar arasinda yer alan Lawrence, bir is kadini olarak
cesareti ve kendinden emin karakteriyle, ortaya c¢ikardigi son derece
basarili, vyaratici reklam {Urinleriyle, girisimleri ve elde ettigi
basarilarla ginimiiz tasarimcilarina O6rnek olmaya devam etmektedir.
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