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YENI MEDYA VE GRAFIK EGITIMINDE ONEMI

oz

Internet, bilisim ve iletisimin neredeyse tek adresi olurken en
cokta toplumun yasam biciminde etkili olmustur. Internetin gelisimiyle
insanlar yararlanacagdi bilgiye hizli erismekte ve disiince ve fikir ve
tasarimlarini ¢ok hizli big¢imde paylasabilme imkani bulabilmektedir.
Bu sirecteki gelismeler, uygulamalar ve yeni fikirler, sirekli yeni
bir medyanin olusumunu saglamaktadir. Yeni medya, reklamcilik ve
tanitimin yani sira bilgiye erisimin tek adresi haline gelmistir. Yeni
medyanin ginimizde en bilinen 0&rnegdi, toplumsal boyuttaki en biyik

ortam1i olan “Sosyal Medya” dir. Yeni medya, vyilzlerce kanaliyla
tasarimciya, reklam tanitim ve fikrini icra etme olanadi saglayan bir
ortam  sunmaktadir. Bu ortamda tasarimci kendine yeni ufuklar

secebilmekte, bircok sinirlari asabilmekte ve kendini dinyaya
tanitabilme imkani da bulabilmektedir. Bu makale, Grafik Tasarim
Egitimi alan Odrencilerin, vyeni medya olanaklariyla mesleki alan
iliskisine yonelik tutum ve yaklasimlarini 6lgmek amaciyla
hazirlanmistir. OJrencilerin bilisim diinyasiyla alan iliskisi test
edilmistir. Yeni medya sektdrinin sundugu firsat wve imkanlarina gdre
grafik tasarim editim programlarinin yeniden big¢imlenmesi gerektigi
sonucu ortaya c¢cikmistir.
Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Tasarim, Grafik Tasarim Egitimi,
Sosyal Medya, Internet

NEW MEDIA AND ITS IMPORTANCE IN THE GRAPHIC EDUCATION

ABSTRACT

The internet has been nearly the single address of IT and
communication and most of all it has been effective on the life style
of the community. Through the development of internet, people have
been able to access beneficial information rapidly and have been able
to share their thoughts, ideas and designs swiftly. The developments,
applications and new ideas during this process have continuously
enabled the creation of a new media. The new media has become the
single address of commercials, advertisements and accessing
information. The wellknown example of new media nowadays 1s the
“social media” which is the largest medium in terms of social scale.
The new media provides an environment for the designers to carry out
advertising promotion and their idea through hundreds of channels. In
this environment, the designers can choose new horizons, exceed the
limits and find the opportunity to introduce themselves to the world.
This article has been prepared to measure the attitudes and behaviours
of the students who studied “Graphic Design Training”, professional
field- oriented with New Media opportunities. He professional field
has been tested of the students with the information technology. It is
ensued that "“Graphic Design Education Programs” have to be re-formed
according to the opportunities which are provided by the new media
sector.
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1. GIRiS (INTRODUCTION)

Bu makale Grafik Tasarim EJitiminde, gelismekte olan medya
olanaklaraiyla O0grencilerin alan iliskisine yonelik tutum ve
yaklasimlarini 6l¢mek amaciyla hazirlanmistir. Bu arastirma ve
deneysel calismada, vyasadidimiz enformasyon c¢adinda tasarim editim
alan &grencilerin bilisim dinyasiyla alan iliskisi test edilmistir.
Hedef olarak secilen Dbu bireylerin aldiklari egitim miifredatinda
bilisim dinyasinin sanatsal Dboyutuyla yeni medya 1¢in tasarim
egitiminin ders kazanimlari ve ders projeleriyle iliskisi ve wvarliga
sorgulanmaktadir. Yeni medya terminolojisi reklamcilikta s1k
kullanilmakta vyeni tanitim reklam mecrasi veya ortami olarak ta
tanimlanmaktadir. Yeni medya kanallari, Dbilisim yoéniiyle Onemli bir
egitim araci halini de almis olup egitime olagantsti katki sagladigi
gorilmektedir. Yeni editim programlarinda da ©Onemli Dbir 0©6Jrenme
teknolojileri kaynak ve araci haline gelmistir. Bilginin tasarimla
biitiinlesip interaktif yodntemle editime kazandirilmasinda glUntmiizde en
yeni ve gecgerli yontemlerden biri haline gelmistir.

2. GALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Dunyada egitim boyutu ile ilgili olarak Dbircok wuygulama
baslatilmistir. Tiurkiye’de halen devam etmekte olan Fatih Projesi’de
buna O&rnektir. Sosyal medyanin bu alanda Ustlendidi gdrevlerde son
derece Onemlidir. Yeni medyada bilginin sunumu ve tasarimi bu anlamda
son derece etkilidir. Yenimedya, tasarim piyasasinda bu kadar o&nemli
iken bu alanda gbdrsel ve sanatsal {retimlere tasarimci yetistiren
grafik tasarim egitimi 6grencilerinin alan ilgisi ve egitim
mifredatindaki gbzlemlenen vyeni medya alan 1liskisi wve kazanimlari
sorunu {izerine bu makale hazirlanmistir. Bu alan ic¢cin egditim veren
Glizel Sanatlarin tasarim programlarinin mifredatlari incelenmis ve
6grencilerinin ilgi ve bilgi dagarciklarinin yetersizligi {izerine bu
test vyapilmistir. Sinif ortaminda bir soru c¢alismasi yapilmis,
bilgilendirme o&ncesi alinan sonu¢ ve yeni medyanin kisa tanitimi ve
bilgilendirme sonrasi alinan sonucun farki ve Odrencinin mesleki alan
ufkundaki degisim bakimindan dikkat ¢ekici bulunmustur. Medyanin
grafik tasarimcilari, mesleki alan itibariyle gdrsel sanatlar egitimi
veren okullarin ilgili programlarindan egitim alarak meslek hayatina
baslamakta ve deneyim ve tasarim tecribeleriyle bu sektdrde
profesyonellie adim atmaktadir.

3. YONTEM (METHOD)

Bu alan O0grencilerinin yeni medya firsatlaraina yonelik
yvaklasimlarinin tespiti izerine hedeflenen bir deney grubu
olusturulmustur. Inceleme sonrasi test edilmek icin Gazi Universitesi
Grafik Anasanat atdlye Odrencileri sec¢ilmistir. 4 vyillik lisans

egitimi alan 20 adet ayni seviyedeki “Grafik Atolye” Ogrencilerine
sadece 5 soru sorulmustur.

3.1. Galisma Grubu (Study Group)

Bu Ogrenciler genel tasarim ilkelerine ve vyeterli bilgi ve
deneyimine sahip ve homojen diizeyde olmasi gerediyle ortalama
dizeydeki 3. Ve 4. Sinif o&grencilerinden olusturulmustur. Sorular,
6§rencinin alan hakkinda bilgi ve 1ilgi dagarcidinin O&lglilmesi ve
egitim programlarinda yeni medya tasarim alanlarina yodnelimini &lcgmek
amaciyla hazirlanmistir. Sorular;

e Bilisim dinyasi ve yeni medya hakkinda bilgisi olup olmadigi

e Yeni medya konusu ve kapsami ile 1ilgili ders programlarinda
egitim alip almadigi

e Yeni medya alanlarindan birisi ic¢in ders projesi yapip yapmadigdi
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e Yeni medyayi is olanagdi olarak goriip gdormedigi

e Mezun oldugunda vyeni medyada tasarimci olarak firsatlarina
yonelip ydnelmeyecedidir.
Alinan sonu¢ beklendigi sekilde ¢cikmis O0grenciler, sozli

sorulara verdigi cevaplarda bluyik oranda olumsuz gorius
bildirmislerdir. Bunun nedeninin ders kazanimlardan kaynakli oldugdu
ise ders icerikleri incelendidinde anlasilmistir. Yapilan durum

dederlendirmesi sonucu sadece bir ders saatinde internetin c¢ok kisa
tarihgesinden bilisim diinyasina, yeni medyadan sosyal medyada
tasarimin tim uygulama c¢esitleri ve Dboyutlari ©orneklerle kapsamli
big¢imde anlatilmistir. Bir ders saati sonrasi O&gJrencilerin tasarimin
boyutlari ve cesitliligi ile ilgileri gorisleri degismis yeni ufuklar
ve projeler hemen gindeme gelmistir. OJrencilerin vyeni medya da
tasarimciligi bir firsat olarak goérdikleri en onemli tespit olmustur.
Bireyin tasarim egitimi sonrasinda is olanaklara bakimindan
beklediginden c¢ok daha genis bir mecrada dUretimler yapabilecegi
disiincesi, gelecek ve meslek endisesini ortadan kaldirdidi ve daha
ilgili olarak yeni medya alanlari ic¢in vakit kaybetmeden arastirmaya
yoneldigi gdzlenmistir. Yeni medyanin tasarimla iliskisi wve grafik
tasarimci ic¢in Ooneminin 50 dakikalik kisa bir slirede anlatimindan
sonra bireyin bu dedisimi, yeni medya hakkinda ders kazanimlari ve
bilgi dagarciginin yetersizligdini gosterirken dider bir yandan yeni
medyanin olanaklarindan ve firsatlarindan vyararlanabilme ve proje
gelistirebilme istedi ve ydneliminin tespiti bakimindan oldukc¢a ©onemli
sonuc¢clar vermistir.

4. DENEYSEL CALISMA (EXPERIMENTAL WORK)

50 dakikalik siirede &grencilere anlatilan ve tanitimi yapilan
yeni medyanin dogusu, alan iliskisi ve medyanin toplumlara
etkilemedeki hakimiyeti ve gelecekteki beklentiler +{izerine vyapilan
bilgilendirme ve sunumu; “Bilgisayar’ain Gelisimi ve Internet” ve “Yeni
Medya Araci Internet” olarak iki baslik altinda asadidaki bicimiyle
anlatilmistir iki Dbaslik altinda asagidaki bilgiler alan iliskisi,
imkan ve firsatlari ile birlikte anlatilmistir.

e Bilgisayar’in Gelisimi ve 1Internet: Bilgisayar teknolojinin
kullanilmaya baslamasiyla vazilimlar gelistirilmeye baslanmis ve
profesyonel anlamda ilk kullanim 1991 yilinda internetle
baslamistir. Ilk kullanilmaya baslandiinda devasa boyutlarda,
bir salonu kaplayacak kadar alan icerisinde muhafaza edilen
bilgisayarlarin atasi ENIAC tir. 1941 yilinda savas sirasinda
yapim emri verilen, 1945'de sekillenen ve 1947 vyilinda Dbasina
tanitilan ilk elektronik bilgisayar ENIAC (Electronic Numerical
Integrator and Computer (Elektronik sayisal entegreli
hesaplayici), gunimiizdeki modern bilgisayarlarin atasidir.
ENIAC, 1lk elektronik wveri isleme kapasiteli ve elektrikle
calisan bilgisayardir. II. Dinya savasi sirasinda ABD'li bilim
adamlari tarafindan icat edilmistir. 167m2?’1ik bir alana ancak

sigabilen ENIAC'1in agirlig: da 30 tondur
(http://www.tarihiolaylar.com/tarihiolaylar/eniac-ilk-
elektronik-bilgisayar-449). Aradan gecen 45 yillaik sireg¢

icerisinde Dbilgisayarlarin islem hizi ve bilgi depolayabilme
kapasiteleri artmis, boyut kiicilmeye baslamis, 80 1li yillarda ev
bilgisayarlari adiyla sinirli islem yapabilen modelleri toplumun
kullanimina sunulmustur. Bilgisayarlarin gelisimindeki akil
almaz hiz, 90 vyillarda internetin kullanimiyla diinyada yaygin
hale gelmeye baslamistir. 1991 vyilinda Lerners-Bee tarafindan
icat edilen (worl wide web) www’nin o6ykiistini ve 10 yil Oncesine
kadar etkilerini ve o yillarda heniiz yeni dogmakta olan sosyal
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medyanin bu giinkl yapisini tanimlayan disiincelerini Weinberg’ in
makalesinde asagida alintida oldugu gibi Dbulmaktayiz. Sosyal
medya, bilginin, farkli bakislarin/diisincelerin ve deneyimlerin
kamu olusumlu web sitelerince paylasimina olanak saglayan ve
internet dinyasini hizla hayatimiza vyerlestiren bir uygulama
alanidir (Weinberg, 2009:1). Bu yillardan sonra Dbilgisayar
destekli tasarim yontemine reklamcilik ve tasarim piyasasinda
ge¢ildigini soyleyebiliriz. EgJitim boyutunda disintldiginde ise
Turkiye’den bir drnek verildigini distindiugimizde Gazi
Universitesi Mesleki EJitim Fakiiltesi, Grafik Odretmenligi
anabilim dalinin 1995 yilinda Diinya Bankasi destediyle kurulan
Grafik tasarim ve animasyon stidyolarinda editime gegmis olmasi
bilgisayar teknolojisiyle egitimin tanisma yillarina bir &rnek
olarak gbsterilebilir.

P

Figure 1. bun§anln ilk biigisayar
https://www.wired.com/2014/11/eniac-unearthed/
(Figure 1. The world's first computer)

Yeni Medya araci “INTERNET”: VYasadigimiz cada bircok isimler
yvakistirilmaktadir. Bunlarin en ©onde gelenlerinin ilk basinda
“Enformasyon ve Bilisim Cagdi” gelmektedir. 1990’11 vyillarda
baslayan ve 20. vyizyilin en biylik buluslarindan biri olarak
kabul edilen internet, toplumun sosyal yapisini da
etkilemektedir Bir diger isim olarak “Bilgi Cagi” adinin
verilmesinde bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin bir diger
yaklasimla bilisim teknolojilerinin gelisimini wve etkisini
gbsterebiliriz. Internet gliniimiiz diinyasinda askeri savunma ve
haberlesme sistemlerinden, finans sektodoriine kadar {lkelerin
gelecedini etkileyen bircok alanda son derece etkili bir silah
haline de gelmistir. Internet sundugu olanaklarla geleneksel
medyadan ayrilmaktadir. Internetin sadladigi web uygulamalarinda
ise iletisim kuran taraflar arasinda es zamanli ve 1iki yonld
enformasyon akisi saglanmaktadir (Sayimer, 2008:29). Internetin

yeni medya araci olarak enformatik anlamda kullanimi, bilgiye
erisim kolayliga tasarim egitiminde yeni bir dénemin
baslangicina yol acgmistir. Tasarimci icin bireye yodnelik hizli
ve kolay etki alani ig¢in yeni bir ortam gelisirken, toplumun
artik oOnemli bir Dbolimintin ayrilmaz parcasi olan iletisim
aglariyla onlara kolay ve hizli erisimin yollari da ag¢ilmistair.
Tasarimci 1ig¢in son derece ekonomik bir mecra olan, yeni medya
ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte Dikener’e gbre toplumumuz
gintimiizde interneti daha ¢ok kisilerarasi bir sohbet ortamz,
biraz da so6rf ortami olarak algilamakta, internetin bir
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haberlesme, bilgi, egitim ortami oldugunun farkina
varamamaktadir (Dikener, 2010) . Bu farkindaligin ise yine
tasarimci ic¢in oldukg¢a OSnemli Dbir avantaj olmasinin gdzden
kagcmadigini, yeni medya tanitim sektdérinden anlamaktayiz. Bir
baska vyaklasima gdre; Internet, toplumsal ve teknolojik alanda
her tirld degisikliklerden etkilenerek bu degisime kendisini
kisa slirede uydurabilen ve ©&6nemli olanaklar sunabilen Dbir
iletisim aracidir (Karacor, 2007:47).

Figure 2. Internet
https://etud.com/teknolojinin-bize-kazandirdiklari/
(Figure 2. Internet)

Internet, kullanilmaya baslamasindan giiniimiize kadar gecen bu
stirede bilisim teknolojilerinden haberlesme yéntem ve metotlarina
kadar bircok onemli dedisimim temelini olusturmustur. Baslangicta bir
ama¢ ic¢in olusturulan internetin artik herkesin evinde ailenin bir
parcasi olarak yer aldigz bilinmektedir. Toplumun haberlesme,
sosyallesme ve bilgi edinimindeki Onemli ihtiya¢ ve rolidl ise sosyal
medyanin temel kurulum ama¢ ve vyapisini olusturmustur. Geg¢misten
glintmize insanlarin tek yapmak istedikleri, bilgisayarla veya
bilgisayar olmadan birbirleri ile iletisim kurma c¢abasidir. Bu sebeple
dretilmis, vyaratilmis Dbircok iletisim tirl wvardir. Sosyal medya da
bunlardan en Onemlisini olusturuyor. Yani kisacasi, sosyal medya eski
teknolojinin getirmis oldugu birikimleri toparlayip, yeni
teknolojilerle ortaya c¢ikan, bilgi paylasimina ve iletisime yarayan es
zamanli bir dijital platformdur (http://badbaz.com/sosyal-medyanin-
tarihi/). O gunden itibaren baktidimizda internet 1ilk olusturulma
amacin c¢ok Otesine gec¢tigini gdrmekteyiz. Son 30 yilda olusturulan
aglar ve sitelere Dbakacak olursak, Internetin bugliine gelisinde
amacinin c¢ok Otesinde bir gelisme gbsterdigi sosyal medya adi ile tim
dinyayi sardigi asagidaki listede gorildugi gibi acikca
anlasilmaktadir. Kisaca sosyal medyanin gelisiminde ©Onemli tarihlere
bir gdz atacak olursak,

1971: Ilk atilan e-mail

1991: www’/nin dodusu

1994: Ilk blog

1995: Classmates.com kurulusu

1995: MIRC ve ICQ geldi

1996: Ask.com arama motoru hayatimiza girdi

1999: Blogger kuruldu

2000: Ozgur ansiklopedi Wikipedia yayinlandi

2003: Blogger’a rakip geldi, WordPress

2004: En c¢ok kullanilan sosyal ag dogdu, Facebook

2005: Flickr ve YouTube dogdu

2006: 140 karakter geldi, Twitter
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2009: Check-In kavramiyla tanistik, Foursquare
2011: Google Plus geldi, ortamlar degisti
2012: Pinterest ile fotograf arsivi
(http://badbaz.com/sosyal-medyanin-tarihi/) .
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Resim 3. Sosyal medya manzarasi
https://2kere2beseder.com/2012/10/23/yeni-medya-duzeninde-savasi-kim-
kazanacak/

(Figure 3. Social media landscape)

Internet, kullanilmaya baslamasindan giiniimiize kadar gecen bu
kisa slirede bilisim teknolojilerinden haberlesme ydéntem ve metotlarina
kadar medyanin Onemli bircok alaninda da degisimim temelini
olusturmustur. Reklamcilik ve tanitim sektdrli ise internetten en biiyiik
payl alan ve Oncelikli faydalanan sektdér olma 0zelligini sirekli
korumaktadir. Yanik, bir makalesinde; McLuhan’in vyaklasik kirk yal
o6nce teknolojik gelismelerin iletisim ve etkilesim bicimlerini kokten
defistirecedini o&ngdrerek medyaya c¢agdinin Ootesinde anlamlar yiklemis,
onu odak noktasi haline getirmis (McLuhan ve Fiore, 1967) ve 1inli
“media is the mesage” deklarasyonuyla yalnizca iceridin dedil medyanin
kendisinin de tim yasam big¢imini donistlirip dedistirecedine dair bir
perspektif ortaya koyduundan bahsetmektedir. Yeni medya toplumu ve
bireyleri erisim ve sanal wulasim i¢in sosyal medya kanallarini
kullanmakta ve kendi o6zgin sitelerini kurarak yonetiminde dahi etkili
olmaktadir. Bir Dbaska tespite gdre 1ise Sosyal medya kimse farkinda
olmadan dogdu! Aslinda her sey kimse farkinda olmadan, 1971 yilinda
iki tane vyan vyana duran Dbilgisayarin Dbirbirine e-mail atmasiyla
basladi. Bir zamanlar basit numaralar bulabilmek ig¢in ylizlerce kayit
oldugumuz ICQ ve bilmedigimiz kisilerle, farkli kanallar icerisinde
MIRC dzerinden “chatleserek”. Bir slUre sonra da bu programlardan
farkli olarak, theglobe.com adli sosyal paylasim sitesi ¢ikaraild:.
Fikir olarak ¢ok bedenildi ve bundan 2 yil sonra da sixdegrees.com
rakip olarak karsilarina ¢ikti. Bu platform, insanlara profil yaratma
ve arkadas listesi olusturma imkani saglandi. Yani bir nevi gUnumizin
Facebook’un ilk adimlari o zaman atilmis oldu. Ayni senede insanlara
aninda mesaj olanadi da sunuldu (http://badbaz.com/sosyal-medyanin-
tarihi/) .
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Baslangicta bir amag igin gelistirilen internetin zaman
icerisinde islevini gelistirerek giinimiiz diinyasinda haberlesme ve
iletisim arag¢larinin temelini olusturdugunu gdrmekteyiz. Bu gelisim
sosyal medya olarak son on vyilda farkli iletisim olanaklarinain
saglandi§i bircok uygulama ve kanal ile desteklenmektedir. Insanlara
dinyaya ac¢ilim, bilgiye erisim ve kendini anlatim ve tanitim imkani
saglayan gorsel iletisime dayali yeni kanallarin ve aglarin olusum ve
kullanimi gunden giune artmaktadir. Toplumun haberlesme ve bilgi
edinimindeki o6nemli ihtiya¢ ve rolii ise sosyal medyanin temel kurulum
amac ve yapisini olusturmustur. Internetin bugiine gelisindeki siirece
bakildiginda, amacinin c¢ok Otesinde bir gelisme gdsterdigi sosyal
medya agi ile tim diinyayil sardidi acikca gdrilmektedir.

Sanal ortamda iyi wve kotl, dodgru ve vyanlis, faydali ve zararli
her tidr bilgi bulunmaktadir. Bu noktada internet okuryazari olmanin
6nemi {izerinde durmak vyerinde olacaktir. Internet okuryazari olmak
gerek sosyal medyayi ve gerekse internet yayinciligini iyi anlamayi ve
iyi analiz etmeyi beraberinde getirmektedir. Sosyal medyanin bu denli
etkin bir duruma gelmesi internet araciligiyla gergeklesmis bdylelikle
yayinciligin c¢ehresi giderek yon deJistirmeye baslamistir (Kirik ve
Karakus, 2013) . Reklamcilik sektorinde artik bircok grafik
tasarimcinin evinden serbest olarak (freelance) tasarim isi yaptigi ve
bu sektorel piyasada yer aldiklari bilinmektedir. Yeni medya topluma
ve bireylere erisim ve ulasim ic¢in sosyal medya kanallarini kullanma
imkani saglarken kullandiklari iletisim sitelerinde dahi yetkili ve
etkili olma imkani da sunmaktadir. Yeni medyayi “yeni” yapan ve ayni
zamanda geleneksel medyadan ayiran temel O6zellikleri zaman ve mekandan
badimsiz olmasi ve etkilesimi en st noktaya tasimasidir (Lievrouw,
2011) .

Bu olagan lstid gelisim sosyal medya olarak son on yilda farkla
iletisim olanaklarinin saglandigi bir ¢ok wuygulama ve kanal ile
desteklenmekte, insanlara dinyaya acilim, bilgiye erisim ve kendini
anlatim ve tanitim imkani sadlayan gdrsel iletisime dayali yeni yeni
kanallarin ve aglarin olusumuna da yol acmaktadir. Bu gelisim ayni
zamanda gorsel sanatlar alaninda Uretimler yapan tasarimcilara da yeni
ufuklar saglamaktadir. Gorsel sanatlar alaninda editim yapan okullarin
6zellikle donanimlariyla teknolojik gelisimle ayni hizda kendini
yenilemeye baslamis oldugu gorilmektedir. Glinlimiizde glizel sanatlar
egitimi, tasarim alani programlarinin mifredatlarina 30 yil Onceki ile
mukayeseli olarak karsilastirdigimizda bu dedisimin bariz farka
gorilecektir. Tasarim teknolojilerinin proje uygulamalarina
yansididini, bilgisayar ortaminda tasarim ydnteminin artik neredeyse
tamamen kullanilmakta oldudunu, bilgisayarin tasarimcinin eli kolu
gibi kullandidi temel ara¢ oldugu gorilmektedir. Yeni medyada
tasarimci, sosyal medya kanallarindan web sayfalarina kadar film,
reklam filmi, web sayfasi, animasyonlar, logo tasarimi, illistrasyon,
fotografc¢cilik gibi dijital sanatin her boyunda tasarimlar vyapabilme
tecriibe ve yeterligini kazanma sansini da yakalayabilmektedir. Clunki
eski medyaya gdre {idretim ve vyayin maliyetleri karsilastirilamayacak
Olciide dismistir. Basarilarin gbstergesi ise izlenme sayisi ve
tasarimin etkisi ve yayilimiyla takip edilebilmektedir.
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Resim 4. Sosyal medya iletisim aglarz
https://newmediadl.cas.msu.edu/homework/1116/108098
(Figure 4. Social media communication networks)

Sosyal medya 1ise yeni medyanin en etkili sosyal iletisim
aglarini olusturan bluylik boélimiidir. Glintumliizde sosyal medya siteleri
denildiginde akla sadece Facebook, Twitter ve Instagram geliyor.
Tumblr ve Pinterest de bunlarin arkasindan gelen daha az kullanici
kitlesine sahip siteler olarak bilinmektedir. Ancak popiller siteler
disinda farkli oOzellikleri ile dinyada aktif olarak kullanilan sosyal
medya siteleri bulunmaktadir. Giinimiizde olduk¢a genis kullanici
kitlesine sahip yukaridaki aglar bulundudu kadar popliler olma amaciyla
tasarlanan aglarin bu ginkl durumu asagida verilmistir.

Facebook Tlir: Sosyal A§ Sitesi

Twitter Tir: Mikroblog, Sosyal A Sitesi, RSS

WordPress Tir: Blog

Google Plus Tiir: Dijital Kimlik, Sosyal Ag Sitesi

LinkedIn Tlir: Profesyonel A§ Sitesi

Instagram Tiur: Fotodraf/Video Paylasim AJi1

Windows Live Tir: Sosyal A§J Sitesi

Badoo Tir: Arkadaslik Sitesi

Tumblr Tir: Sosyal A§ Sitesi, Mikroblog

Technorati Tiir: Blog Tarama AJ1

MySpace Tir: Sosyal Ag Sitesi

Flixter Tir: Sinema / Sosyal A§ Sitesi

Flickr Tir: Fotodraf/Video Paylasim AJ1

Last.fm TUr: Cevrimici MiUzik Paylasim Sitesi, Mikroblog
Fotolog Tir: Fotoblog

LivedJournal Tiir: Sosyal A Sitesi, Blog
Foursquare Tiir: Konum Tabanli Sosyal AJ Sitesi
Xing Tlir: Profesyonel AJ Sitesi
StumbleUpon Tiir: Sosyal Imleme Sitesi
DeviantArt Tiir: Sosyal Sanat Paylasim Sitesi
GoodReads Tur: Sosyal KitiUphane Sitesi
Blogger Tir: Blog

Youtube Tlir: Video Paylasim Sitesi

My Yahoo Tlir: Sosyal Ag Sitesi

SlideShare Tiir: Dosya Paylasim AJ1i

Vimeo Tlr: Video Paylasim Sitesi
PhotoBucket Tiir: Fotodraf/Video Paylasim AJi1
FriendFeed Tiir: Sosyal Imleme/A§ Sitesi
GrooveShark Tiir: Cevrimici Miizik Paylasim Sitesi
DailyMotion Tir: Video Paylasim Sitesi
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Fizy Tir: Cevrimici Mizik Paylasim Sitesi
Mylife Tir: Sosyal A§ Sitesi
Netlog Tir: Sosyal A Sitesi

Formspring Tir: Sosyal AJ Sitesi
Classmates Tir: Sosyal Ag Sitesi
Tagged Tlr: Sosyal A§ Sitesi
Pinterest Tlr: Gorsel Tabanli Sosyal AJ Sitesi

Internetteki sosyal medya sitelerinin icerisinde tasarimcilarin
en sik olarak ziyaret ettigi site ise, “DeviantArt” tasarim ve sanat
sitesidir. DeviantArt sosyal sanat paylasim sitesi tiiriinde olup sanat
ve tasarim agirlikli gorsellerin sunuldugu gincel bir gdrsel sanat
sitesi olarak bilinmektedir. Aktif Kullanici Sayisi: 25 Milyon kisi
civarindadair. Ozellikle grafik tasarim ve fotografcilik ile
ilgilenenlerin aktif bir sekilde kullandidi paylasim sitelerinden en
sik en c¢ok ziyaret edilen ilgi duyulanidir. Genel olarak farkl:
tlirlerden bircok fotograf paylasiminin yapildigdi DeviantArt’da her giin
140 binin tUzerinde paylasim yapiliyor. Ayrica kullanicilar grafik
tasarim veya fotograf c¢iktilarini sayfasi izerinde satabiliyor
(https://www.seokursu.com.tr/sosyal-medya-siteleri/).

50 dakikalik slirede &Jrencilere anlatilan ginimiiz reklam ve
tasarim alanlarindan en Onemlisi olan yeni medya ile mesleki
irtibatlari izerine anlatilan yukaridaki bilgiler sonunda &grencilerin
alan 1iliskisi, vyeni medyanin imkan ve firsatlarina yoénelimi vyeni
ufuklari gelecekteki Dbeklentileri lzerine goérislerinde degisimler
olustugu gortlmistiir. Yukardaki bilgiler kapsaminda yapilan yeni medya
tanitim ve bilgilendirme oncesinde O0grencilere uygulanan test
sorularindan elde edilen asagidaki tabloda verilen (Tablo 1) sonuclar
tasarimci Ogrencinin mesleki alaniyla yeni medya ic¢in ilgi, bilgi ve
iliski diizeyini belirgin big¢imde ortaya koymustur.

5. ANKET CALISMASI (SURVEY STUDY)

Yeni medyanin reklamcilik sektdriindeki bu ©Onemli konum ve
durumuna iliskin ilgi ve yodnelimin ve yeni medya firsatlarina yonelik
yvaklasimlarinin tespiti amaciyla Oncelikle bir deney grubu
olusturulmustur. Bu Odgrenciler genel tasarim ilkelerine ve yeterli
bilgi ve deneyimine sahip ve homojen diizeyde olmasi gerediyle ortalama
yetenek diizeyindeki 3. wve 4. Sinif O&Jrencilerinden olusturulmustur.
Yine bu deney grubu 6Jrenciler orta 6gretimde de grafik tasarim editim
tabanlilar arasindan sec¢ilmistir. 3. ve 4. siniflar o6drencileri icin
yapilan bu anket, ikinci yariyil doneminin baslangicinda olup, son
sinifin son yariyilinda dahi yeni medya kazanimlarina ait herhangi bir
icerigin mifredatta bulunmadigi da mevcut ders programlari
incelemesine gdre tespit edilmistir. Hazirlanan sorularla, tasarim
egitimi alan O©Ogrencilerin Dbilisim dinyasiyla alan iliskisi test
edilmistir. Yeni medyanin tasarimci ic¢in Onemi hakkinda vyukarida
verilen kisa Dbilgilendirme c¢alismasi ardindan UUniversitenin grafik
tasarim atdlye 0Ogrencilerinin saha alan bilgilerini &lg¢mek amaciyla
yapilan ve vyukarida da ag¢iklandigi gibi bu alan ig¢in tasarimci
akademisyen egitimcilerinin de destediyle hazirlanan 5 kisa soru
olusturulmustur.

5.1. Test 1: (On test) (Test 1: (Pre-test))

Hedef olarak secilen lisans egitimi 3.ve 4. sinifta olup 20
grafik tasarim O&gJrencisine vyapilan yukaridaki Dbilgilendirme Oncesi
sorulan ilk teste ait sorular asagida verilmistir.

e Bilisim dinyasi ve yeni medya hakkinda yeterli mesleki alan

bilginiz var mi?
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e Yeni medyaya yonelik ders programlarinda herhangi bir egditim
aldiniz mi?

e Yeni medya alanlarindan birisi ic¢cin ders projesi veya tasarim
yaptiniz mi?

e Yeni medyayl mesleki is alani olarak gdriyor musunuz?

e Mezun oldugunda yeni medyada tasarimci olarak firsatlara yonelir
misiniz? Seklinde hazirlanmistir.

5.1.1. On Test Bulgulari (Preliminary Test Findings)

Bu sorular O6drencinin alan hakkinda bilgi ve ilgi dagarciginin
O0lclilmesi ve egitim programlarin da yeni medya tasarim alanlarina
yonelimini ©6l¢mek amaciyla hazirlanmistir. Alinan sonug¢lara gdre elde
edilen veriler tablosu asagida grafik olarak hazirlanmis, alinan
cevaplarin ylizdelik oranlari ise mukayese amaciyla yine asagida Tablo
1’de verilmistir. 20 kisiden olusan grafik tasarim Odrencilerinin yeni
medya alan ilgisi, bilgi ve y®nelimine Iliskin tutum ve yaklasimlarini
6lg¢mek amaciyla hazirlanan sorular ve alinan cevaplarin yizdelik
oranlarin gdsterir tablo verileri asagida goOsterilmistir.

Tablo 1. Ontest bulgulara
(Table 1. pre-test finding)

Sorular Cevaplar

Evet Hayir Kararsiz
(20 Lisans OJrencisinin Her Biri Kisi Sayisi Kisi Sayisi Kisi Sayisi
Icin) % % %
Bilisim Diinyasi ve Yeni Medya
Hakkinda Yeterli Mesleki Alan 2 %10 17 %85 1 %5
Bilginiz Var Mi?
Yeni Medyaya Yoénelik Ders
Programlarinda Herhangi Bir EJitim 0 %0 19 %95 1 %5
Aldiniz Mai?
Yeni Medya Alanlarindan Birisi
icin Ders Projesi veya Tasarim 0 %0 20 %100 0 %0
Yaptiniz Mi?
Yeni Medyayi Mesleki Is Alanz o o o
Olarak Goriyor Musunuz? ! 55 18 590 ! 55
Mezun Oldugunda Yeni Medyada
Tasarimci Olarak Firsatlara 1 %5 15 %75 4 %20
Yonelir Misiniz?

Yapilan test calismalari deferlendirildiginde;

e Soruda sorulan “Bilisim dinyasi ve yeni medya hakkinda yeterli
mesleki alan bilginiz var mi?” sorusuna 20 &Jrenciden sadece 2
kisi evet cevabi verirken 17 0O§renci hayir cevabi vermis, 1
6grenci ise kararsiz kalmistir.

e Soruda sorulan “Yeni medyaya yo6nelik ders programlarinda
herhangi bir egitim aldiniz m1 ?” sorusuna 20 ©&Jrencinin
birinden evet cevabi c¢ikmamis, 19 &Jrenci hayir cevabi verirken,
1 6grenci ise kararsiz kalmistir.

e Soruda sorulan “Yeni medya alanlarindan birisi ig¢in ders projesi
veya tasarim yaptiniz mi?” sorusuna 20 Ogrencinin timinden hayir
cevabi ¢ikmis, evet veya kararsiz cevabi alinamamistir.

e Soruda sorulan “Yeni medyayl mesleki is alani olarak
gdriiyormusunuz?” sorusuna 20 0Odrenciden sadece 1 kisi evet
cevabi verirken 18 0Odrenci hayir cevabi vermis, 1 O&Jrenci ise
kararsiz kalmistir.

e Soruda sorulan “Mezun oldugunda yeni medyada tasarimci olarak
firsatlara yonelirmisiniz?” sorusuna 20 OJrenciden sadece 1 kisi
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evet cevabi verirken 15 &8renci hayir cevabi vermis, 4 &drenci

ise kararsiz kalmistir.

Sorulan bes sorudan ilk ii¢ soru O6grencinin sosyal medya ve yeni
medya tasarimlariyla 1ilgili egitim ve ¢alisma irtibatinin wvarligini
O0lcme amaci tasirken, sonraki doérdincii ve besinci soru ise calisma
alani, is sahasi ile ilgili ufkunu, niyetini ve girisimci yonini &lcger
nitelikte hazirlanmistir.

Alina cevaplara goOre;

e Soruya verilen cevaplara gdre O&Jrencilerin %85 oraninda bilisim
diinyasi ve yeni medya hakkinda yeterli mesleki alan bilgisine
sahip olmadiklarai,

e Soruya verilen cevaplara gdre O6dgrencilerin %95 oraninda vyeni
medyavya yonelik ders programlarinda herhangi bir egitim
almadiklarini yansittiklara,

e Soruya verilen cevaplara gdre Ogrencilerin %100 oraninda yeni
medya alanlarindan herhangi biri i¢in ders projesi veya tasarimi
yapmadiklari cevabi alinmistir.

Bu ¢ soruya ait alinan cevaplar ders program icgerikleri ve ders
uygulamalarinda ¢ok siratli big¢imde glncellenme gereklilidini ortaya
koymaktadair. Sonraki 4. ve 5. Soruda alinmasi umulan sorular
beklenilenden daha olumsuz ¢ikmis,

e Soruya verilen cevaplara gdre sadece bir kisi (%5)evet cevabi
vermis ve sadece bir kisinin ($5) karasiz kaldigz, bu
o6grencilerin (%90 oraninda) yeni medyayl mesleki is alani olarak
gormedikleri cevabi alinmistir.

e Soruya verilen cevaplarda, sadece bir kisi (%5)evet cevabi
vermis dort kisi (%20) kararsiz kalirken, bu &grenciler (%75
oraninda) hayir cevabiyla, mezun oldugdunda, yeni medyada

tasarimci olarak firsatlara yonelmeyeceklerini belirtmislerdir.

Bir grafik tasarim 6Jrencisinin tanitim sektdriniin en biiyik icra
alani olan yeni medya ile ilgili yetersizligi dikkat ¢ekici bulunmus,
gerek gelecek ve 1is kaygisi gerekse mesleki alan sirdiiriilebilirligi
agisindan yobnelimi gerekirken, ilgisizlidinin sebepleri arasinda ders
kazanimlarinin da etkili oldugu disiiniilmiistiir. Ozellikle ilk sorudan
son soruya kadar birbiriyle iliskili olarak ©&Jrencinin egitimini ve
egilimini ©lgen test sonucu alinan cevaplar Dbeklenenin &tesinde
sasirtici bulunmus ve yeni medyanin editim mifredatinda yeteri kadar
ders programlarinda islenmedigi gibi alan Odretmenlerinin de proje
bazinda vyeterli diuzeyde Odrenciyi vyonlendirmedikleri anlasilmistir.
Yeni medyanin is imkanlarindan bir grafik tasarimci adayinin bilgi
sahibi olmadigdi ve editim sltresince irtibatli tasarimlar yapmadigi
sonucu ortaya cikmistir. OJrencilerin &6n test sorularina verdigi
cevaplara gdre alinan sonug¢lar, Odrencilerin yeni medya firsatlari ve
calisma alanlarini bilmedikleri yoniinde olumsuz c¢ikmistir.

5.2. Test 2: (Son Test) (Test 2: (Final Test))

Yapilan test c¢alismalarinin bitiminde &drenciye 50 dakikalik
siresince verilen yeni ve sosyal medya 1ile ilgili Dbilgilendirme ve
yeni medya olanaklarindan haberdar edilmeleri sonucunda yapilan son
test uygulamasinda ©on test’de sorulan 1., 2. ve 3. sorular c¢ikarilmis,
sadece On test ig¢in sorulan 4. ve 5. sorular tekrar sorulmustur.

Son test wuygulamasiyla ¢ikarilan bu sorular, asagida, tablo 2’de
verilmistir.

On test soru grubundan cikarilan ilk 3 soru:

e Bilisim diinyasi ve yeni medya hakkinda yeterli mesleki alan

bilginiz var mi?

e Yeni medyaya yonelik ders programlarinda herhangi bir editim

aldiniz mi?
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e Yeni medya alanlarindan birisi ig¢in ders projesi veya tasarim

yaptiniz mi?

Bunun nedeni ise sorulan i1lk i¢ sorunun yapi itibariyle bireyin
internetin ve yeni medyanin firsatlarinin farkinda olup olmadidi ve
bununla 1ilgili olarak lisans dizeyinin ilk iki yilinda almis oldugu
egitim sliresince bir kazanimi olup olmadiginin sorgulanmasi
amaclanmasidir.

5.2.1. Son Test Bulgulari (Final Test Findings)

20 kisiden olusan grafik tasarim o6grencilerine yeni medya alan
ilgisi tanitimi sonrasi vyapilan son test uygulamasi ic¢in sorulan
sorular ve cevaplarin yizdelik oranlarin gdsterir tablo verileri.

Tablo 2. Son test bulgulara
(Table 2. Post test finding)
Sorular Cevaplar
Evet Hayir Kararsiz
Kisi Sayisi Kisi Sayisi Kisi Sayisi

20 adet lisans 68rencisinin her biri

i¢in sorular 5 o o
Yén% medyay1l mesleki is alani olarak 17 285 1 o5 > $10
goériiyor musunuz?

Mezun oldudunda yeni medyada

tasarimci olarak firsatlara yodnelir 19 %95 0 %0 1 %5
misiniz?

Son test sonuclari incelendiginde; Dbirinci soruya verilen
cevaplara gore Ogrencilerin %85 oraninda yeni medyayi mesleki is alani
olarak gormek istedikleri sonucu ortaya c¢ikarken, bu soruda 1 kisi
hayir cevabi vermis, 2 kisi de kararsiz kalmistir. Son test ikinci
sorusuna verilen cevaplara gdre Odrencilerin %95 oraninda, mezun
olduklarainda yeni medyada tasarimci olarak firsatlara yonelme
konusunda kararli olduklari ortaya c¢ikarken sadece 1 ©&Jrencinin
kararsiz kaldigi goriilmistiir. OJrenciler, her iki soruya sonuc olarak
birbirini dodrular bigimde ve yiiksek oranda evet cevabi vermistir.
Sorulan son test sorulari, o6grencinin alan bilgisi ve ilgi
dagarcidinin Olcilmesi ve egitim programlarindan beklentileri ve
calisma sahasi tiri secimi ve yonelimini 6lcmek amaciyla
hazirlanmistir. Bu sorulardan alinan cevaplar ise, Odrencinin calisma
alanlarina yeni ufuklar ve hedefler olusturup olusturmamasi yoniiyle
son derece Onemli bulunmustur.

6. BULGULAR VE TARTISMA (FINDINGS AND DISCUSSIONS)

Yapilan son test uygulamasinda Ogrencilerin timinin sorulara c¢ok
yliksek oranda evet cevabi verdidi, karasiz veya hayir cevabinin c¢ok az
dizeyde ciktiga gorulmustir. Alinan cevaplarda grafik tasarim
egitiminde gelismekte olan medya olanaklariyla O8rencilerin alan
iliskisine yonelik tutum ve yaklasimlarinda biylk dedisim gorilmistir.
Yeni medyanin kisa tanitimi ve yeni medya ve sosyal medyada tasarimin
tim boyutlarinin Orneklerle kapsamli Dbig¢imde anlatilmasi sonrasi
alinan sonuc¢lara bakildidinda yapilan On test ve son teste gdre ortaya
¢ikan fark 1ise, ©6drencinin mesleki alan ufkundaki dedisimin Dbariz
farkliligdi bakimindan dikkat c¢ekici bulunmustur. Yeni medya sektorinin
bagimsiz c¢alisan (Freelance) grafik tasarimcilari ig¢in bir firsat ve
mutlaka calisilmasi gerekli bir is sahasi olarak goriildigi
anlasilmistir. Ayrica Odrencilerin tamaminin bu ortami mutlaka calisma
alani olarak tercih edecekleri cevaplar alinmistir. Bir ders saati
bilgi aktarimi sonrasinda OgJrencilerin tim goOrislerindeki bu bariz
farklilik degisimle vyeni ufuklar ve 1s imkanlari ve girisimci
projelerinin konusularak hemen glindeme geldigi, yeni medya da
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tasarimciligi bir firsat olarak gordikleri tespit edilmistir.
Ofrencilerin bilgilendirme sonrasinda tahmin ettiklerinden c¢ok daha
genis bir tasarim alani ve ortaminda tasarim vyapabilme imkani
gbrdiikleri, is kaygilarina ¢ozum ve mesledini basariyla
strdiirebilecedi umudunu hisettikleri, vakit kaybetmeden yeni medya
kanallarini tanimaya yoneldikleri gorilmistir.

7. SONUC VE ONERILER (CONCLUSION AND RECOMMENDATIONS)

Teknolojik gelisimin getirdigi yeni iletisim vwve bilisim
araclari, glnimizde bireyin hayatinda vazgecilmez bir kullanim alanini
olusturmustur. Bilisim teknolojileri insanlara, diisiince, fikir ve
eserlerini paylasacaklari bir ortam saglarken, yararlanacadi
olanaklari da bireylere ¢ok hizli ve kapsamli big¢imde sunmaktadir. Bu
sektdriin glinden gline gelisimi wve kullanim alanlarinin artmasi, yeni
uygulamalarin ve fikirlerin olusmasini ve yeni medyalarin olusumunu
saglamaktadir. Internet, sosyal iletisim aglari ve teknolojileri ve bu
gelisimin glinimizden etkili alani olan sosyal medya aglari, dinyada
bilisim ve iletisim sinirlarinin ortadan kalkmasina yol acmaktadir.
Yeni medya, reklamcilik ve tanitimin yani sira glincel bilgiye erisimin
de tek adresi haline gelmistir. Yeni medya, dinyanin son 30 vyila
kadar tanidigi geleneksel medyanin c¢ok o6tesinde erisim aglarina sahip
ylizlerce kanallariyla tasarimciya, reklam tanitim ve fikrini icra etme
olanagi saglayan vyeni Dbir ortam sunmaktadir. Bu ortamda tasarimci
kendine vyeni ufuklar secebilmekte, Dbircok sinirlari asabilmekte ve
kendini dinyaya tanitabilme imkani bulabilmektedir. Reklamcilik ve
tanitim sektdrli ise internetten en biylik payi alan yeni tanitim reklam
mecrasli olarak ortami en verimli ve etkili kullanan sektdor olmaya
devam etmektedir. Tanitim reklam sektdrinin en ©o6nemli giici olan
tasarim alani ig¢in yetisen gdrsel sanatlar ve grafik tasarim egitimi
alan 6grencilerin, bilisim, sanat ve tasarim alanindaki yeniliklerden
dinya ile ayni anda haberdar olmasi son derece 6nemlidir. Son yillarda
6zellikle sanat ve tasarim alanindaki c¢alismalarin sanal ortama
tasinmasa, milyonlarca bireyin erisimine olanak saglamaktadir.
Internetin gelisimi ve yeni medyanin olusumu ile tasarimci ic¢in yeni
ufuklar aci1ldigi goérilmektedir. Bilisim teknolojilerinin bu hizli
gelisimine grafik tasarim egitim programlarinin ders igerigi, kazanim
sonuc¢lari ve proje Dbazindaki uygulamalariyla iliski wve wvarlidinin
sorgulandigdi (1 ve 2 nolu tablo)anketlere gbre egitim programlarinin
yetersiz kaldigi ©Odrencilerin alan hakkindaki test cevaplarindan
anlasilmaktadir. Bu anlamda giizel Sanatlarin Grafik tasarim egitimi
alanlarindaki mifredatin yeniden gdzden ge¢girilmesi, ders
icerikleriyle yeni medyanin bu imkanlarindan ve sundudu piyasa
olanaklarindan OJgrencinin irtibatli hale getirilmesinin ka¢inilmaz
oldugu vyapilan bu test sonucunda ortaya c¢ikmistir. Yeni medya
sektdrinin firsat ve imkanlarina gdre grafik tasarim editiminin
yeniden sekillenmesi, siirekli glincel halde tutulmasi gerektigi
goruisune varilmistir.
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