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CEVRIM ICI KITLESEL BIREYSELLESTIRILMiS TISORT TASARIMI

oz

Kisiye 0zel giysi tasarimi, tiketicinin giysiden kaynaklanan ihtiyag
ve isteklerini en ylksek diizeyde karsilamayi amag¢lar. Bu nedenden dolayi
da tiketiciler tarafindan ©Oncelikli olarak tercih edilir. Ginimiizde
internet teknolojilerinin kisiye ©&6zel giysi tasariminda kullanilmasiyla
cevrim ic¢i kisiye 06zel giysi tasarimi ortaya c¢ikmistir. Bu c¢alismada,
giysiyi tasarlayan tilketicinin kendisidir. Fakat genellikle tiiketicilerin
giysi tasarlayabilecek bilgi birikimine sahip olmadidindan tasarim siireci
kendisine sunulan secenekler kullanilarak gerceklestirilmektedir. Yani
tasarim sinirli sekilde gerceklestirilmekte olan cevrimig¢i kitlesel
bireysellestirilmis giysi tasarimidir. Calismaya tiketicinin giysiyi
tasarlayabilmesi icin web sitesinde bulunmasi gereken secenekleri
belirleyerek baslanmistir. Daha sonra bu seceneklerin hem tiketicilere hem
de dretici isletme icin en anlasilir sekle getirilmesi slirecine
ge¢ilmistir. Bu amag¢la da bir moda tasarimcisi, uU¢ giyim Uretim uzmanzi,
bir grafik tasarimcisi ve bir e-ticaret uzmanin goriusine basvurulmustur.
Sonu¢ olarak; tiketicinin giysiyi asama asama tasarlamasinin kullanisli
oldugu kanaatine varilmistir. Ayrica web sitesinin tuketiciye; Yaka Tipi,
Beden Olciilerinin Olusturma, Dikis, Dikis Ipligi ve Dikis Ipligi Rengi,
Kumas Tiiri ve Rengi ve Ozglinliik seceneklerini nasil sunabilecekleri
tartisilmistair.

Anahtar Kelimeler: Web Sitesi, Giysi Tasarimi, Tiketici,
Kitlesel Bireysellestirme, TisoOrt

ONLINE MASS CUSTOMIZED T-SHIRT DESIGN

ABSTRACT

Customized clothing design meets the needs and desires of the
consumer from the garment at the highest level. For this reason, it is
preferred primarily by consumers. The use of today's Internet technologies
in personalized clothing design has made online personalized clothing
design possible. In this study, the consumer designs clothes. However,
consumers generally do not have enough knowledge to design clothes. For
this reason, the consumer designs the clothes by wusing the options
offered. So the consumer uses the online personalized clothing design
method in garment design. The study has been started by identifying the
options that should be available on the website to enable the consumer to
garment design. Then, the options determined have been made the most
applicable for both consumers and manufacturers. For this purpose; a
fashion designer, three clothing production experts, a graphic designer
and an e-commerce expert have been consulted. As a result; It is concluded
that it 1is useful for the consumer to design the garment gradually. In
addition, the website how can offer options (Collar Type, Design by Size,
Sewing, Sewing Thread and Sewing Thread Color, Fabric Type and Color and
Originality) to consumers has been discussed.

Keywords: Website, Clothes Design, Mass Customization,

T-Shirt, Consumer
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1. GIRis (INTRODUCTION)

Tuketici farkla gorinmek, farkla giysilere sahip olmak,
kendisini fark ettirmek, vyiiksek stati elde etmek amaciyla ayrica
farkli bedene sahip oldudgu ic¢in kisiye 0zel giysiler talep etmektedir.
Kisiye ©6zel giysiler genellikle vyiiksek kaliteli malzemeden kisinin
vicut yapisina ve Olclilerine gbdre, terziler, modacilar vb. tarafindan
provalar sonucunda Uretildiklerinden hazir giysilere goére {iretim daha
fazla zaman alan, daha pahali ve daha kaliteli giysilerdir (Elcgicek
Giines wvd., 2006; Molla, 2007; Sahin, 2009; Koca ve Kog¢, 2009; Lu and
Wang, 2011; Wu vd, 2015; Ylcel Damar, 2016; Tangchaiburana ve
Techametheekul, 2017; Koca ve Balkis, 2018). Kisiye ©&6zel giysi
iretimi, hazir giyim {retiminin ortaya c¢ikmasina kadar tiketicilerin
giysi dihtiyacini karsilamistir. Fakat glinimizde kisiye 6zel giysi
iretimi, tiketicinin giysi {retimi ig¢in ©6l¢li ve provalar nedeniyle
dreticiyi ziyaret etmek zorunlulugu ayrica kisiye 06zel giysilerin
iretiminde kullanilan materyallerin (kumas, dudme vb.) maliyetlerinin
yiksek olmasi vb. nedenlerden dolayi hazir giysi {Uretim ydntemiyle
rekabet edememektedir (Yildiran, 2016). Tam da bu noktada kisiye 0zel
giysi Uretimini hazir giyimle rekabet edebilmesini saglayacak yeni bir
yontem gelistirilmistir. Bu yodntem, kitle {iretimini kullanarak kisiye
o0zel giysi dretimi gergeklestirmeyi amac¢clayan kitlesel
bireysellestirilmis giysi {iretimidir (Yildiran, 2016). Bu {retim
yonteminde tiketiciye giysi tasarimi ig¢in segenekler sunulmakta ve bu
secenekleri kullanarak, kendisi ic¢in en ideal giysiyi tasarlamasina
imkan taninmaktadir (Canarslan, 2017). Bu ydntemde tiketiciye sinirli
da olsa bir sec¢im 0Ozglrlik taninmakla birlikte bu ydntem gelecekte
sinirsiz Ozglrlik saglayacak yonteme gecis 1i¢in bir adimi olarak

diistintilebilir.
Diger taraftan gintmiizde hemen hemen her {iretim alanin da
kullanilmaya baslayan ve kullanildigz alanlarda yenilikleri

beraberinde getiren internet gercedi bulunmaktadir (Son vd., 2012).
Iinternetten satis isletmelerin satislarini artirirken maliyetlerini
ise distrmektedir (Kawala-Bulas, 20106) . TUIK Arastirmasina gore;
Tlirkiye’de internetten kisisel kullanim amaciyla mal veya hizmet
siparisi veren ya da satin alan bireylerin orani, 2018 yili Mart ayi
itibariyle %29.3’e yiikselmis ve artis egilimi devam etmektedir. Ayrica
internetten alisveris yapan Dbireylerin %65.2'si giyim ve spor
malzemesi satin almaktadir (TUIK, 2019). Internetin, giyim sektoriine
olan bu etkisi disintldiginde, internetin kitlesel bireysellestirilmis
giysi tasarimi i¢in kullanilmasinin bu iretim yodntemini cazip hale
getirebilecedi Ongdrilebilir.

2. CALISMANIN ONEMiI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Bu arastirmada gunUmliizde hazir giyim sektoriindeki uluslararasi
rekabet nedeniyle isletmelerin karliliklarinin distiglinii, insanlarin
gelirlerinin artmasiyla birlikte kisiye ©&zel giysilere yoneldikleri
ayrica internetin tiketici satin alma davranislarini Onemli sekilde
dedistirdigi wvarsayimina dayanmaktadir. Bu varsayima gdre gelecekte
internetten kitlesel bireysellestirilmis giysi Uretiminin popiler hale
gelecedi ongodrilmektedir. Bu arastirma, Tirkiye’de internetten
kitlesel bireysellestirilmis giysi Uretimini gelistirilmesine yardimci
olmak amaci tasimaktadir. Ayrica arastirmada ornek iriin olarak sec¢ilen
tisdrtiin kitlesel bireysellestirilerek nasil dlretilebilecedi asama
asama anlatilmistir. Calisma Tirkiye’de bu alanda yapilan ilk calisma
olmasi acgisindan o6nemlidir. Ayrica c¢alisma bu konuda yapilacak benzer
calismalara yarimci olmasi bakimindan ayrica onem arz etmektedir.
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3. BULGULAR (FINDINGS)

Cevrim ici kitlesel  bireysellestirilmis giysi tasarimi g
bilesenden olusmaktadir. Bunlar kendisi ig¢in giysi tasarlama istedine
sahip tiketici, cevrimici kitlesel bireysellestirilmis olarak
tasarlanmis giysi {iretimi yapma istedine ve yetenedine sahip {{retici
ve bu tiketici ile 1dretici arasindaki iletisimi gerceklestirecek
6zelliklere sahip web sitesidir. Bu vyapinin bilesenler asagida
aciklanmaktadir.

3.1. Kitlesel Bireysellestirilmis Giysi Tasariminin Bilesenleri
(Components of Mass Individualized Clothing Design)

3.1.1. Tiketici (Consumer)

Bu sistemde tiketici, ev, ofis veya baska bir ortamdan interneti
kullanarak c¢evrimici kitlesel bireysellestirilmis giysi web sitesinin
saglamis oldugu imkanlari kullanarak kendisi i¢cin en ideal giysiyi
tasarlayan ve ¢evrimigi olarak bu giysiyi siparis veren kisidir. Fakat
genel olarak tilketicilerin tasarim bilgilerinin yetersiz oldugdu
bilinmektedir (Li wve Chen, 2018) . Bu nedenle Oncelikli olarak
tiketicinin kitlesel bireysellestirilmis giysi tasarlayabilmesi ic¢in
web sitesinin kitlesel Dbireysellestirilmis giysi tasarimina imkan
tanimasi gerekmektedir. Bir web sitesinin kitlesel bireysellestirilmis
giysi tasarimina uygun hale gelebilmesi ic¢in tiliketicilerin giysi
tasariminda hangi seceneklere ihtiya¢ duydudunu Onceden belirlemek
gerekmektedir. Bu nedenle Ozbek ve Topakli tarafindan gerceklestirilen
ve yayln asamasinda olan “Kullanici Odakli Online Tisdrt Tasarimi ve
Online Tisort Tasarim Sitelerinin Degerlendirilmesi” calismasi
O6nemlidir. Bu calismada elde edile sonuclar Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Cevrim ici tisdrt tasarimi ic¢in gereksinim duyulan web sitesi
secenekleri
(Table 1. Website options required for online t-shirt design)
Onem Sirasi | Web Sitesinde Olmasi Istenen Secenek
Beden Olciilerine Gdre Tasarim
Boy Uzunlugu
Ozgiin Tasarim
Yaka Tipi
Kumas Rengi
Kesim (Dar, Bol Kesim vb.)
Kol Boyu Uzunludu
Kumas Turu
Dudme, Fermuar Vb. Yardimci Malzeme
Yazi Baskisi
Birden Fazla Renk
Cebin Olciisii Ve Yeri
Fotograf Baskisi
Dikis Ipligi Rengi

Y I Y S
mlololelole|e|wo|o|s|w| |-

Tablo 1’7de kitlesel bireysellestirilmis cevrimici tisort
tasarimi i¢in geng tiketicilerin gereksinim duydudu secenekler
verilmistir. Bu seceneklerin teoride tiketiciye web sitesi iizerinde
sunulmasinin cevrimicgi kitlesel bireysellestirilmis giysi
tasarlamalarini mumkin hale getirecedi 6ngdrilmektedir.

3.1.2. Uretici (Producer)

Web sitesi araciligiyla tiuketici tarafindan siparis verilen
giysinin siparisini alan ve giysinin Uretimini gerceklestirerek
tiketiciye taahhiit ettigi yer ve =zamanda teslim ederek karsiliginda
anlasilan Ucreti kazanan kisi veya isletmedir.
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Bu sistemde zaman ve maliyetler c¢ok Onemlidir. Bu nedenle {retici
dretimi hizlandirmak ve giysi Uretim maliyetini dustrmek ic¢in
internetten c¢ok iyi faydalanmalidir. Ornedin, internetten pazar
arastirmasi yaparak giysinin {retiminde kullanacadi malzemeleri daha
kaliteli ve daha ucuza saglayacak tedarikg¢ileri bulabilecedi gibi.

3.1.3. Web Sitesi (Web Site)

Uretici ile tiiketici arasindaki iletisimi sa§layarak tiiketicinin
istedine en uygun giysilerin {iretilmesine vyardimci olan sanal bir
ortamdir (Tangchaiburana ve Techametheekul, 2017). Kolay ulasilabilir
ve kullanilabilir, her dizeyden tilketicinin anlayabilmesi ig¢in basit
tasarlanmis ve godrsellerle desteklenmis bir web sitesi, tlketicilerin
moda evlerini ziyaret etmelerine gerek kalmadan ve geleneksel kisiye
ozel giysilere gbre daha ucuz giysiler {retilmesine aracilik
yapabilir. Bu gdrevi de tiketicilerin cevrimici olarak herhangi bir
yerden web sitesi {dzerinden giysilerini tasarlamasini ve siparis
vermesini saglayarak gerceklestirebilir. Yukarida anlatilan
tiketicilerin cevrim ic¢i kitlesel bireysellestirilmis giysi tasarlayip
siparis vermelerini saglayabilecek bir sistemin olusturulmasi,
tiketicinin giysiden kaynaklanan ihtiya¢ ve isteklerini en yiiksek
dizeyde karsilamalarina yardimci olarak memnuniyetlerini artirabilir
(Ulrich, Jo Anderson-Connell ve Wu, 2003; Akay ve Kurt, 2008;
Sismanodlu, 2013; Sen, 2015). GlUnumlz rekabet ortaminda bu sistemle
iretim vyapmayili basaran isletmelerin Onemli bir rekabet avantaji da
elde edecedi oOngorilektedir. Cevrim i¢i kitlesel bireysellestirilmis
giysi tasariminda tiketiciye giysi tasarimi i¢in ihtiyaci olan
secenekler sunularak hayallerindeki giysiyi tasarlamalarina yardimci
olmak amaclanmaktadir. Bu calismada genis kitleler tarafindan tercih
edilmeleri nedeniyle tisdrtler konu edilmistir. Ayrica tilketicinin
kendi tisortinl tasarlayabilecedi kitlesel bireysellestirilmis giysi
tasarim web sitesinin ig¢erigini tasarlamak amaciyla; bir moda
tasarimcisi, U¢ giyim Uretim uzmani, bir grafik tasarimcisi ve bir e-
ticaret uzmanindan gorius alinarak asagidaki belirtilen yapi
olusturulmustur.

3.2. Kitlesel Bireysellestirilmis Online Giysi Tasariminin
Asamalari (Stages of Mass Individualized Online Clothing
Design)

Bu calismada gevrimicgi kitlesel bireysellestirilmis gilysi
tasariminili asama asama tiilketicilere sunulan secenekleri, tiiketicilerin
kullanarak giysilerini  tasarlamalarinin  tiketici agisindan daha
kullanisli olacagi goriisii benimsenmistir. Her bir asamaya ait detayl:
bilgi asagida verilmistir.

3.2.1. Asama (Yaka Tipi Seg¢imi) (Stage (Collar Type Selection))

Tisdértler genel olarak; Sekil 1’de gorildigi gibi yuvarlak yaka,
V vyaka, Y vyaka wve Polo vyaka olmak {zere doért degisik cesitte
dretilmektedirler. Yuvarlak vyaka, her tirld viicut vyapisina uygun
oldugu ig¢in tiketiciler tarafindan en c¢ok tercih edilen tisdrtken, V
Yaka, rahatligi ve boJaza bask1i yapmamasi nedeniyle tercih
edilmektedir (Erkek Magazin, 2018).
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YUVARLAK YAKA V YAKA Y YAKA POLO YAKA

Sekil 1. Tigdrt modelleri
(Figure 1. T-shirt models)

Ttiketici, Dbirinci asamada genel olarak Sekil 1’deki temel
tisdrtlerden Dbirini secerek c¢evrimic¢ci kitlesel Dbireysellestirilmis
giysi tasarima baslamis olur. Ornedin kullanici yuvarlak yaka tisért
tasarlamaya karar verdi. Daha sonra kendisine Sekil 2’ deki gibi
yuvarlak vyaka tisort segenekleri sunulur. BoOylece tiketici genel
olarak tasarlamak istedigi tisdrtiin ilk halini elde etmis olur.

A) B) Q) D)
Sekil 2. Yuvarlak yaka tisgsdrt cesitleri
(Figure 2. Round neck t-shirt types)

Birinci asama tisdrtin temel modelinin belirlenmesiyle
tamamlanir. Tiketici, tisdért fizerinde daha detayli tasarim ig¢in bir
sonraki asamaya gecger.

3.2.2. Asama (Kisiye Ozel Beden Olgiilerinin Olusturulmasi)
(Stage (Creating Customized Body Sizes))

Cevrim ic¢i kisiye 0zel giysi tasariminda tiketicilerin en fazla
6nemsedigi secenek, bedenine gdre en ideal giysiyi tasarlamaktir. Bu
calisma kapsaminda; bu amaca ulasmak amaciyla, cevrimici kisiye 06zel
tisdrt Uretimi i¢in tiketicinin, tisdrt idretimi icin gerekli o&lciileri
kendi bedeni izerinden 0Olgcerek web sitesine girmesinin en ideal oldudu
sonucuna varilmistir. Ayrica tilketicinin, bedeni {dzerinde vyapacagdi
O0lcimleri saglikli yapilabilmesi icin de &rnek Ol¢im yapilan videolar,
resimler vb. yardimci araclarain web sitesine yerlestirilerek
kullanicinin dogru 6lcim yapmasina yardimci olunmasi prensibi
benimsenmistir. Ornedin Sekil 2’'de gdérildugi gibi klasik bir yuvarlak
yaka tisdrtin ilretimi icin tisdrti kullanacak olan tiketicinin; gdgis,
omuz ve vyaka Olgllerine ihtiya¢ vardir. Ayrica bazi kullanicilar,
tisdrtin boy uzunlugu ve/veya kol uzunlugunu da kendileri
belirleyebilirler. Yukarida belirtilen her bir secenek ic¢in tiketici
beden 0Olciilerini web sitesine girer. Boylece tisdért tiketicinin
bedenine en uygun sekilde tasarlanmis olur.
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Sekil 2. Tisdrt dretimi ic¢in gerekli Olgller
(Figure 2. Necessary measurements for t-shirt production)

3.2.3. Asama (Dikis Gesidi, Dikis Ipligi ve Dikis Ipligi Rengi
Seg¢imi) (Stage (Sewing Pattern, Sewing Thread and Thread
Color Selection)

Tisdrt birden fazla parcadan meydana gelen bir giysidir. Tisoérti
meydana getiren parcalar da birbirine Sekil 3’te gorildigi gibi
dikisle baglanir. Tuketici parcalari Dbirbirine baglayan dikislerin
cesidini (diiz dikis, recme, vb.), dikis ipliginin rengini, kalinligini
ve cinsini degistirerek tisorti farklilastirabilmelidir.

B80ne $o3Omusey
ST [5S—"
Sol Kol Dl 533 Kol DIk
/ \Q%
SeMnOy saghnmiy
Yaha Doy
|
On Garintii e

Sekil 3. Yuvarlak yaka tisdrtin dikis haritasi
(Figure 3. Sewing map of round neck t-shirt)

Tiketici, tisdrtin bazi kisimlarinda genis dikisler kullanarak
dikisi ©on plana c¢ikarabilecedi gibi, farkli renkte dikis iplikleri
kullanarak ta farklilik olusturabilir. Bunun ic¢cin web sitesi her bir
dikis ig¢in kullaniciya farkli renkte, kalinlikta dikis ipligdi ve dikis
tiril secme imkani tanimasi tiketicinin tisdérti farklilastirmak icin
daha cok secenede sahip olmasina yardimci olabilir.
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3.2.4. Asama (Kumas Tiri ve Renginin Seg¢imi)

(Stage (Selection of Fabric Type and Color))

Tisdrtte kullanilacak kumasin tiirtinin secimi, tisdrtin kullanim
alanini belirleyecedi ig¢in ayrica Oonemlidir. Tisdrtler genellikle vyaz
aylarinda tercih edilen giysiler olduklarindan kullanisli ve rahat
olmalari istenir. Bu nedenle de esnekligi yiiksek, viicut hareketlerini
engellemeyen, az Dburusan ve giysi konforu vyiksek slprem, pike
(Lakost), 1ki iplik ve ottoman ©&orme kumaslar tisdrt UUretiminde en
yaygin olarak kullanilir (Marmarali vd., 2007). Tiketiciye tisort
kumaslari hakkinda detayli Dbilgi, resim ve videolar sunularak,
tiketicinin kendisi icin en ideal tisdrt kumasini secgmesine yardimci
olunabilir. Ornedin tiiketici siiprem kumasi sectidinde kendisine siiprem
kumas cesitleri sunularak, tiiketicinin en ideal siprem kumasi
secmesine de yardimci olunabilir.

ARKA On Yiiz (Parcali) Arka Yuz (Parcal)
SAG KOL SOLKOL Sl T TQUAMD C Cselie; SN w3
Sekil 4. Yuvarlak yaka tisdrtiin Sekil 5. Yuvarlak yaka tisortiin
parcalari parcalari
(Figure 4. Round Neck t-shirt (Figure 5. Round neck t-shirt
parts) parts)

Kumas renginin secimi ise tisdrtte farklilastirma ig¢in
kullanilabilecek diger bir o6nemli unsurdur. Ornedin, yuvarlak yaka
klasik Dbir tisort Sekil 4’te gdriildiigi gibi dort farkli parcadan
olusmaktadir. Cevrim ic¢i tasarimda tluketici, tisdrtteki farkliligi
renkle saglamayi secgebilmelidir. Web sitesi, tiketicinin tisdértiin; her
bir parcasinda, bir kisminda veya tamaminda farkli renkleri kullanarak
tisdért tasarlamasina yardimci olabilir. Ornedin tiiketici, Sekil 5’te
gortildigt gibi tisdrtin her bir parcasini farkli renkte de tasarlamayi
secebilir.

3.2.5. Asama (Ozgiinlitkk Kazandirma) (Stage (Gaining Originality))

Ginltmiizde tisdrtlere 0Ozglinlik, fotograf ve yazi basimi, aksesuar
dikimi, nakis isleme, vyirtiklar olusturmak vb. islemler vyapilarak
saglanmaya c¢alisilmaktadir. Fakat bu islemlerin c¢evrimi¢i olarak
gerceklestirilmesi islemin, tisdrtiin hangi bdlgesine hangi islemin
gergeklestirilecedinin tam olarak belirlenmesi asamasinda sorunlar
olusabilmektedir. Bu sorunun ¢Ozimi ic¢in, Sekil 6’de gdrtldigi gibi
tisdrt bolgelere ayrilabilir. BoOylece tiiketici, tisdrt ilzerine yapmak
istedigi islem ig¢in Oncelikle alani belirleyebilir ve ardindan bu
alana hangi islemi gerceklestirmek istedigini segebilir.
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e Ornek 1: Tiuketici, tisdrtin &n ylzindeki 7 ve 8 nolu alanlarain
ortasindaki ¢izginin 2.5cm sadina ve soluna olmak {Uzere 5cm
genisliginde ve 5cm yiksekliginde bir cep dikilmesini
isteyebilir.

e Ornek 2: Tiketici tisdrtiin &n vyiiziindeki 6, 7, 10 wve 11 nolu
alanlarin tam ortalarina dort farkli renkte kendisinin sectigi
digmenin dikilmesini de isteyebilir.

e Ornek 3: Tiiketici tisdrtiin arka yiliziindeki 6, 7, 10 ve 11 nolu
alanlara kendisinin e-postayla goénderdigi bir resmi basilmasini
isteyebilir.

e Ornek 4: Tiketici tisdrtiin ©6n vyiiziindeki 5, 9, 13 wve 17 nolu
alanlara kendisinin istedigi bir vyaziyi dikey bir sekilde
yazilmasini isteyebilir.

Bu asama da vyapilabilecek islemler tiketicinin hayal giliciiyle
sinirli olacadi icin Ornekler c¢odgaltilabilir. Bu nedenle bu asama
kullanicinin farkli bir tisdrt tasarimi ic¢in kullanabilecedi en onemli
asamalardan birisidir. Bu asamada tamamlandiginda tiketici tisortinin
tasarimini tamamlamis olur. Bu islemin ardindan tasarladidi giysinin
siparisini verir ve tisdrtl teslim almak ig¢in beklemeye gecer. Devreye
girme sirasi ireticiye gecer. Uretici; siparisi alir, {retimini
gegeklestirir ve misterisine kargolayarak gdrevini tamamlar. BoOylece
cevrimici tisdrt tasarim siireci tamamlanmis olur.

On Gariintii Arka Gériinti
Sekil 6. Tisdrt haritasa
(Figure 6. Map of t-shirts)

4. SONUC (RESULT)

Tiketim teorisine gobre, tlketicinin gelirinin artmasiyla 1liks
tiketim harcamalarinin da arttiga bilinmektedir. Geliri artan
tiketicinin en fazla harcama yaptidi iUrinlerden biriside kisiye ozel
giysilerdir. CuUnkid kisiye 0Ozel giysiler tiketicinin; farkli gdrinmek,
kendisini fark ettirmek, yiksek statii elde etmek gibi amaclarina
ulasabilmesine vyardimci olmaktadir. Fakat diger taraftan kisiye 0&zel
giysi edinmek, bu giysilerin {retimi i¢in provalara ihtiyac¢ oldudundan
ayni zamanda zaman alan bir slrec¢tir. Oysaki glUniumiziin yodun c¢alisma
kosullari ve sosyal hayat tiketicilerin bir giysi ig¢in uzun sire zaman
aylirma ve provalara katilma ve giysinin {retimini beklemesini
zorlastirmaktadir. Fakat gUnimiz bilgi ve iletisim teknolojileri gdz
inline alindiginda teorik olarak c¢evrimig¢i giysi tasarimiyla bu sorunu
¢o6zmek mimkindir. Tirkiye’de henliz gercek manada kullanicisina, Ozgin
cevrimici giysi tasarim imkani sunan web siteleri mevcut dedildir.
Mevcut c¢evrimici giysi tasarimi web siteleri, genellikle standart
giysiler {zerine resim ve/veya yazi baskisi gerceklestirmekle
sinirlidir. Bu calismada ©6zgin cevrimici kitlesel bireysellestirilmis
giysi Uretimi icin web sitelerinin nasil tasarlanmasi ve
kullanicilarin bu web sitelerinde nasil tasarim yapabileceklerine
odaklanilmistair.
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Sonucg olarak cevrimici tisort tasarlama istedine sahip
tiketicilerin genellikle yeterli tasarim bilgisine sahip olmayacaklara
ayrica Uretici isletmeyle vyiiz yiize gOriisme imkanlarinin da disik
oldugu kabul edilmektedir. Bu nedenlerle de, cevrimici  tisort
tasarlayacak tiliketicilerin ¢evrimi¢i tasarim yaparlarken kendilerine
verilen secenekleri kullanarak tasarim yapmalarina imkan taniyan
cevrimici kitlesel Dbireysellestirilmis giysi {Uretimi bu c¢alismada
uygun bulunmustur.

Tiketicilerin giysi tasarimlarini kolaylikla vyapabilmelerini
saglayabilmek amaciyla da giysi tasariminin asama asama
gerceklestirilmesi Onerilmistir. Tasarima Yaka Tipi Sec¢imi secimiyle
baslanmasi ve ardindan Kisiye Ozel Beden Olciilerinin Olusturulmaszi,
Dikis Cesidi, Dikis Iplidi ve Dikis Iplidi Rengi Secimi, Kumas Tirii ve
Renginin Secimi ve Ozgilinliik Kazandirma Asamasiyla tasarimin
tamamlanmasi Onerilmistir.

Bu c¢alismada Onerilen c¢evrimigi kitlesel Dbireysellestirilmis
giysi tasarimi bazi sinirlamalar altinda tiketicinin kendi giysisini
tasarlamasina imkan tanimakla birlikte gelisen teknoloji ve bilgi
birikimiyle birlikte bu sistemin daha da gelistirilebilecedi
ongdrilmistiir. Bu sistem tiketicinin sinirlamalar olmadan Ozgiirce
giysilerini tasarlayarak siparis verebilecedi sistemler ig¢in &on bir
calisma olarak deJerlendirilebilir.

Gelecekte gercek manada 0Ozgin ¢evrimi¢gi giysi tasarim web
siteleri gelistirildiklerinde 4ise, kisa vade de kigsiye 0zel giysi
tasarim talebinin &nemli oranda artacadi ayrica orta ve uzun vade de
ise kisiye o6zgli giysi markalarin gelisimine neden olarak giyim
sektdrinde Onemli degisikliklere neden olacagdi Ongdrilmektedir. Ayrica
bu c¢alisma Onerdigi degisiklik wve yeniliklerle <c¢evrimigi tisort
tasarim web sitelerinin alt yapilarinin olusturulmasina katki
saglayabilir.
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