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SIYASETIN KULTUREL DILi: 31 MART YEREL SEGCIMINDE SIYASI PARTILERIN
REKLAMLARINDA KULLANDIKLARI KULTUREL KODLAR ve GOSTERGEBILIMSEL
ANALIzZI

0oz

Siyasal kampanya siirecinin en etkili arac¢larindan biri olan
siyasal reklamlar, secmen Uzerinde Onemli bir etki vyaratmak ve ikna
etmek amacina yodneliktir. Siyasiler ve siyasi partiler bu amag¢la kendi
propagandalarini yaparken, halkin inang¢ ve kiltirel deJerlerini de godz
éniinde bulundurmak zorundadir. Ozellikle, duygulari harekete geciren
milli ve dini iceriklerin, gorlintilerin halk {izerinde yarattidi olumlu
etki vyadsinamaz bir gercektir. Bu c¢alisma kapsaminda, dért siyasi
partinin (AK PARTI, CHP, MHP ve IYI PARTI) 31 Mart yerel secimleri
oncesi yayilnlanan reklam filmleri incelenmistir. Bunun icin
gbstergebilimsel analiz teknidi uygulanmis ve her reklam filminde
kullanilan kiiltiirel gdstergeler analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Siyasal Reklamcilik, Kiltir,

Kiltirel Kodlar, Gostergebilim

CULTUREL LANGUAGE OF POLITICS: CULTUREL CODES AND SEMIOTIC ANALYSIS OF
POLITICAL PARTIES IN THEIR ADVERTISEMENTS IN THE MARCH 31 LOCAL
ELECTIONS

ABSTRACT

Political ads, one of the most effective tools of the political
campaign process, are intended to exert significant influence on and
persuade the electorate. Politicians and political parties have to
take into account the beliefs and cultural values of the people while
making their own propaganda for this purpose. In particular, the
positive impact of national and religious content, images, on the
public, which stimulate emotions, is an wundeniable fact. In this
study, the advertising films of four political parties (AK PARTI, CHP,
MHP and IYI PARTI) were examined before the 31 March local elections.
For this, the semiotic analysis technique was applied and the cultural
indicators used in each advertising film were analyzed.
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1. GIRiS (INTRODUCTION)

Teknoloji alaninda vyasanan gelismeler, politikacilarin siyasi
kampanya sireclerine de etki ederek Dbirtakim degisiklikler meydana
getirmistir. Ozellikle mesajlarin kitle iletisim araclari 1iizerinden
daha genis kitlelere aktarilmasi, Dberaberinde siyasal reklamcilik
kavraminin dodmasini da saglamistir. Bir aday ya da partinin, medyada
yer ve zaman satin alarak secmenlerin tutum ve davranislarini kendi
lehlerine donistirmek icin gelistirilen mesajlarin hazirlanmasi ve
yayinlanmasi siirecini kapsayan siyasal reklamcilik faaliyetleri,
ginimiizde siyasi partilerin Dbasari grafigini etkileyen en Onemli
unsurlardan biri kabul edilmektedir. Parti ve adayin aslinda kim
oldugu, deger vyargilari, hedefleri, wvizyon ve misyonlarinin en net
sekilde verildigi nokta segim slreci reklamlarinda karsimiza
cikmaktadir. Burada Onemli olan bir aday ya da parti, mesajlarini
aktarirken o toplumun kiltirel Ozelliklerini de gz o6ntnde bulundurmak
ve bunu karsi tarafa gdstermek durumundadir. Secmen kitlesinin
duygularina hitap ederek istenilen sekilde biling¢lenmesini saglamak ve
bu beklenti doJrultusunda hareket etmeleri ic¢in bu durum o&nemli bir
adimi olusturmaktadir [15].

Bir siyasi partinin temel dayanaklarindan biri olarak kiultir,
rakip karsisinda konumun belirlenmesinden cok, aslinda siyasi
partilerin toplumla bilitlinlesmesine katki sadlamaktadir. Bu sebeple,
Tirkiye gibi c¢ok kiiltirldi ve etnik c¢esitlilik goésteren llkelerde, bir
siyasi parti kiUltir dederlerini tanimlarken toplum tarafindan kabul
edilmis, ilke edinmis degerleri gdz Oniinde bulundurmaya da Ozen

gostermek zorundadir [5]. Bunun icin de siyasal reklamcilik alaninda
kullanilan ve o toplum vyapisina hitap eden kiulturel kodlara ve
6zelliklerine genis yer verilmektedir. Nasil ki bir reklam

tasarlanirken hitap edecedi toplum yapisina ve kiltir o6zelliklerine
gore sekil aliyorsa, siyasal reklamcilikta da bir parti ya da aday on
plana c¢ikmak icin mutlaka kiiltlirel 6zellikleri g6z Oniinde bulundurarak
hareket etmek durumundadir. Kiltiir ve siyaset arasindaki iliski
disiintilerek, bu c¢alismada, 31 Mart vyerel secimleri Oncesi siyasi
partilerin yayinladiklari reklam filmleri ele alinmistir. Her siyasi
partinin sadece bir reklam filmi ele alinarak olusturulan calismada,
kiltirel kodlarin belirlenmesi icin gbstergebilim yontemi
kullanilmistir. Burada amag¢, reklamlarin ne anlattidi, secmene neyin
nasil sunuldudu ve kullanilan kiiltlirel kodlarin godsterilmesidir. Bunun
icin reklam filmleri, Charles Peirce’nin sistemi olarak
deJerlendirilen ve ¢ 0©geyi kapsayan; gbsterge, gbsteren ve
gosterilen baglaminda incelenmistir.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Tirk toplumu sahip oldugu 0Ozellikleri dolayisiyla geleneksel
toplum vyapisina sahip bir millettir. Milli ve dini anlamda kutsal
saydigi dederleri, inanc¢lari vardir ve bu dederleri vyilzyillardar
muhafaza ederek glnimiize kadar getirmistir. Bir secmen olarak oy
kullanirken, bir aday vya da parti hakkinda fikir vyurttirken bu
degerlerin 1si1ginda ilerleyecektir. Bunun farkinda olan siyasi
partiler de seg¢meni ikna etmek ve seg¢menle aralarinda duygusal bir bag
yaratmak adina bu degerleri etkili bir sekilde kullanmaktadir. Buradan
yola <c¢ikilarak partilerin kiltiirel kodlari nasil kullandigi ve
kendilerini sec¢mene nasil sunduklarinin gdésterilmesi amaclanmistir.

3. REKLAM VE SIYASAL REKLAMCILIK
(ADVERTISING AND POLITICAL ADVERTISING)
Reklam, bir drtnin, bir hizmetin, bir fikrin ya da bir kurum ve
kisinin kimligi belirli sorumlusunca tarifesi o&nceden belirlenmis bir
bedel &denerek yiginsal iletisim araclari ile kamuoyuna olumlu bir
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bicimde tanitilip benimsetilmesi olarak tanimlanmaktadir [5]. Siyasal
reklam kavrami ise, bir aday ya da parti tarafindan yer ve =zaman
satin alinarak, sec¢menlerin tutum ve davranislarini s6z konusu aday
veya parti lehine doniistiirecek sekilde olusturulan mesajlari ve
bunlarin vyayinlanmasini kapsayan siyasal iletisim faaliyeti olarak
tanimlanabilir. Burada neyin soOylendigi kadar nasil soylendigi de
6nemlidir. Bu ylizden hazirlanan reklamlarda mesajlarin o6z kadar ifade
bigcimlerinin de dikkat c¢ekici olmasina 0Ozen gOsterilmelidir [10].
Siyasal reklamcilik ve propaganda kavramlari iletisim kendisi kadar
eski bir gecmise sahip olsa da, modern demokratik toplumlarla birlikte
anlam kazanmistair. Farklili siyasi partiler veya siyasiler kendi
basarilarini saglamak vya da vurgulamak icin c¢esitli yOntemlere
basvurmus, iletisim teknolojileri wve 1iletisim aracgclarinda meydana
gelen degisimler siyasal reklamciligin Onemi arttirmistir. Bu durum
siyasal partilerin, sec¢menlerin siyasal inang¢larini, tutumlarini veya
davranislarini etkilemek ic¢in kullanilan yoéntemler olarak karsimiza
cikmakta ve sec¢im kampanyalarinin atmosferini de dedistirmektedir. 2.
Dinya Savasi’ndan sonra ABD’de baslayan bu reklamcilik tidriniin, ancak
90’11 yillardan sonra Ulkemizde uygulandidi gdrilmektedir [3].

Siyasal reklamcilikta hedef kitleyi ikna ederek arzu edilen
sekilde oy verme davranisina yoneltmek temel amagtir. Siyasal iletisim
slireglerinin belirli bir siyasal kiltir icerisinde buyiuyip
gelismesiyle birlikte tek bir sloganin bile o kltlirel kodlara
tasiyarak kusaktan kusada aktarmasi siyasal iletisim ©&Jelerinin
aslinda yasayabilen dinamik icerikler oldugunu gOstermektedir.
Kampanyalarin 6ziini olusturan siyasi kiiltirlerin farkla oldugu
disintldiginde partilerin hedef kitlelerine ve tabanlarina hitap
edecek sekilde iretilen ve uygulamaya konulan icerik farkliliklari da
bahsetmek mimkindtir [11]. Parti vya da aday kimligi istenildigi
sekliyle yansitilirken, ¢esitli konular iizerindeki géris, durus, tavir
ve davranislari da acik ve carpici bir sekilde secmene iletilebilir.
Siyasal kampanya siirecinde segmenlerin, parti ya da adayin tutumlara
hakkinda bilgi edinmeleri biylk ©6nem tasir. Siyasal tercihlerin
segmene aciklanmasinda siyasal reklamlar kilit noktadir. Secmenler
kampanyalardan aldigi bilgilere gbre tepki gbsterir ve kendi
ilgilerine dogrudan hitap eden, kendilerine daha yakin hissettikleri
adaya ya da partilere oy verme ediliminde olurlar [10]. Bu yakinligin
kurulmasinda kiiltiirel Ogelerin etkisi de oldukca fazladir.

4. SIYASAL BIR URUN POLITIKASI OLARAK KULTUR
(CULTURE AS A POLITICAL PRODUCT POLICY)

Bir toplumun duygu, distince ve vyargili birligini ifade eden
kiiltir, sosyal deferlerin bitiniini kapsayacak sekilde ele alinmalidir.
Kiiltiirin temelinde, insanlarin yaratmis oldugu dederler ve dUrlnler
vardir. Onlarin konusma, disliinme ve yaratma yeteneklerindeki gelisimi
saglayan toplum kuramlarinin biitinid kiiltiir olarak ifade edilmektedir
[4]. Bir toplumu digerlerinden farklilastiran simgesel O&rilintiilerden
olusan kiltir, bireyin toplumsal bir varlik olarak kisilik edinmesinde
6nemli bir etken olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Zaman 1icerisinde
ktiltirin bir wulusla ya da devletle birlikte anilmaya baslanmasiyla
birlikte, c¢esitli siyasal ve ideolojik davalarin silirdirtilmesinde
ktiltiirel degerlerin daha fazla ©on plana c¢ikarildigir goérilmektedir Var
oldugu toplum igerisinde sosyal sistemin devamliligini sadlayan
ktiltir, insani yapinin ayrilmaz bir parcasi olarak goriilmektedir [7].
Bu sebeple de toplumlarin kiiltirlerinin sembolleri tarafindan
yonlendirildigini sdylemek vyanlis olmayacaktir. Kiltiir, Dbir siyasi
partinin belli stratejiler gelistirip uygulamasinda Onemli firsatlari
ve tehditleri sunan karmasik bir vyapi olarak dederlendirilmektedir.
Kiltlire, bir disinlis, duyus ve davranis tarzlarini icermesinin yani
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sira bilgiyi inanci, sanati, hukuku, ahlaki, tore ve yetenekleri de
icine alan bir yapi olarak bakilmalidir. Bir toplumun kiltiir normu, o
toplumda siyaset yapan herhangi bir siyasi partinin neleri yapmasi ya
da yapmamasi noktasinda adeta bir yol gbésterici nitelidi tasimaktadir
[5]. Bir toplumda kabul gdrilen ya da reddedilen davranis kaliplari
vardir ve bunlarin dodru olup olmamasi da o6nemli dedildir. Onemli olan
toplum icinde bunlarin olusmus ve kabul gdrmiis olmasidir [5].

Kiltir ve siyaset acisindan baktidimizda, politikayi yliritten
yonetici glic¢ egemen sinif adina iktidara gelmistir wve o sinifin
istekleri dodgrultusunda devlet mekanizmasini yonetirken toplumu da
yonetir ve yonlendirir. Toplumun ydnlenmesinde ©&nemli olan secmen
zihninin yoénlendirilmesidir wve Dbu da timiyle yirittilen kiltir
politikasina baglidir. Siyasal iktidarlarain kiltird kendi yapilari ve
gelenekleri acisindan ele almasi ve bu dodrultuda propaganda yapmalari

da kacg¢inilmazdir. Politik sistem igerisinde wvar olmak ic¢cin Dbu
gereklidir ve her iktidar kiiltirii ve kiiltiirel degerleri gdz Oniinde
bulundurmak zorundadir [(4]. Bir siyasi partinin ideolojisini,

hedefleri, vizyonu, misyonu 1ile Dbirlikte kiltirel degerleri de
belirlemektedir. Bir siyasi partinin var olma nedeni, olaylara bakisi
ve degerlendirmesi, hizmet anlayisai, ¢cOzUm Uretme yoOntemleri ve
uygulamalari bu temeller izerinden sekil almaktadir. Toplumun
kiiltirleri ve alt kiltirleri, degerleri, normlari, toplumu olusturan
sosyal ve ¢ikar gruplari ile aile baglari gibi kavramlar, bir siyasi

partinin secimleri kazanmasinda 6nemli bir etken olarak
degerlendirilmektedir [41. Gunlmizde siyasal reklam ve reklam
kampanyalarina bakildiginda bilgilendirici, tanitici olma

6zelliklerinin yani sira belli bir imaja katka saglayacak,
propagandanin etki glicinli arttiran bilincaltina yodnelik mesajlara da
yer verilmektedir. Bu ac¢idan degerlendirildiginde, kiltlirel kodlarin
yogun olarak kullanildidi gobstergelere dayali reklam ve propaganda
calismalari da giderek daha fazla onem kazanmaktadir [9].

5. AK PARTI, CHP, MHP, IYI PARTI REKLAMLARINDA KULLANILAN
KULTUREL KODLARIN COZUMLENMESI ve GOSTERGEBILIMSEL ANALIizi
(ANALYSIS AND INDICATIVE ANALYSIS OF CULTURAL CODES USED IN
AK PARTY, CHP, MHP, iYi PARTY ADVERTISEMENTS)

Reklamlarin hareketli, etkileyici ve dinamik vyapisi bir {drini
yasamla birlikte iliskilendirmekte wve reklamlarla yaratilan kurmaca
dinyada pek c¢ok imgeyi de ig¢inde barindirmaktadir. Glinimiiz diinyasinda
da cevremiz, gorsellik ve imgelerle kusatilmis durumdadir. Dolayisiyla
mitler, ideolojiler, yan anlamlar belli imgelerin icine
yerlestirilerek sunulmaktadair. Kurmaca olarak sunulan reklam
filmlerinde, goérintinin olusum sirecinden itibaren kodlanan imgeler,
i¢inde yasanilan kiiltirel yapinin deder ve unsurlarini da ig¢ine alacak
sekilde vyansitilmaktadir. Bu sayede gbdrsel-isitsel 0OJelerin Dbirlikte
kullanilmasiyla izleyici lizerinde istenilen etki yaratilmaya c¢alisilair
[13]. GOsterge, bir kisi ic¢in, herhangi bir seyin yerini, herhangi bir
bakimdan ya da herhangi bir sifatla tutan sey olarak tanimlanmaktadir.
Birine yoneliktir, baska bir ifadeyle bir kisinin =zihninde esde§erli
bir gosterge veya onun daha da {Ustlinde bir gbdsterge vyaratir [6].
Cagdas gbstergebilimin ©&nde gelen isimlerinden biri olan Roland
Barthes (akt. Vardar ve Rifat), kendine 0&6zgli bir dil ve gOstergeler
dizgesi vyaratarak vyazin alanindaki c¢alismalari ile gbstergebilime
O6nemli katkilar saglamistir [27. Onun icin gbstergebilim bir
serlivendir ve bunun toplumsal elestiriyi canlandiracagini
distinmektedir. Toplumun kendi yaratmis oldudu birtakim kaliplari nasil
olup da dogal anlamlar gibi gdrdigtint ve kullandidini anlamaya
calismistir. GOstergebilim, kendine 0zgi birtakim diller ya da anlatim
yontemleri {izerine Dbir dildir wve islevsel kavramlari ag¢isindan
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bakildiginda dilbilimden kaynaklanmaktadir ve tim gdstergelerin bilimi
oldugundan sinir tanimaz [1].

GOstergebilim, diller, dizgliler, belirtgeler gibi g&sterge
dizilerini inceleyen Dbilimdir wve islevi Dbildiriler araciligiyla
diistincelerin karsiya iletilmesidir. Saussere gOstergeleri  toplum
igcerisindeki yasami inceleyen bilim olarak tasarlamaktadir [20].
Gostergebilimin konusu, toplumsal ve Dbireysel sdylemi sekillendiren
anlamsal yapilarin aciklanmasidir. Bir gdstergebilimciye gdre insanin
var ettidi her nesnenin bir anlami vardir ve bu anlam da kendi ic¢inde
eklemlenir. Bu kuramin amaci da, sOyleme eklenmis olan anlamlari
ortaya ¢ikarilmasidir. Baska bir ifadeyle ilk amaci, hangi diizanlam
kaynakli olursa olsun anlamin algilanma ve Uretilme kosullarinin
kavramsal bir cercevede icinde aciklanmaya calisilmasidir.
Gostergebilim, c¢ozimleme vyaptigi her tirltd toplumsal sdylemi, vyazin
kiiltirtt di¢inde yer alan kimlikleri, kahramanlari, tutkulari vyansiz
degerlendirerek kayda gegirir, nesnenin ilk Dbakista algilanamayan
katmanlarini aciklamaya calisir [12].

Dilbilimin kurucusu Saussure, gOstergebilimin tanimini yaparken
gostergelerin toplum icindeki vyasamini inceleyen bir bilim oldudunu
sOyler. Onun modeline gOre gbsterge, gbsteren (anlam veren) 1ile
gdsterilen (anlam verilenden) meydana gelmektedir. Duygularla
algilanabilen gosterge, kendisinden baska bir seyi ifade eden,
kullanicilar tarafindan da bir isaret oldugu kabul edilen ve taninan
fiziksel Dbir seydir. Gosteren, gbstergenin fiziksel wvarligini Dbize
anlatirken, godsterilen ise disltnsel kavramini olusturmaktadir. Bu iki
6genin olusumu icin ortak kiultirel degerler gereklidir ve bu her
toplumda farklilik gOdsteren bir yapiya sahiptir. Kisacasi kolektiftir
ve toplumsal anlasmalara dayalidir [14].

Kitle iletisim araclarina ait metin veya tlirlerin birer gdsterge
sistemi oldugu ic¢in iletisim ic¢in kullanilan sézclikler, gdrintiler,
mizik ve pek c¢ok unsur incelenmesini icermektedir. Kiltirle dodrudan
bir iliskisi olan gdstergebilimde, temsil ettigi seyin yerini
alabilecek nitelikte olan her c¢esit bic¢im, nesne, olgu gdsterge olarak
adlandirilir ve Dbu acidan sozciikler, simgeler, isaretler Dbirer
gbsterge olarak gorilir. Bir reklam filmlerinde kullanilan kiiltirel
kodlar, metnin bilinen ve belirli bir kiiltir tarafindan kabul gormis
referanslarini kapsamaktadir ve psikoloji, ahlak, siyaset, sosyal
sorumluluk vb. gibi fikirler etrafinda olusturulan film ic¢in bir
referans sistemi olarak calismaktadir [13].

Her reklam bir bildiri olarak karsimiza c¢ikmaktadir ve bu bir
anlatim ve gOsteren dizlemi ile bir igerik ya da godsterilen dizleminin
bilesiminden olusmaktadir. Kisacasi, her reklam, bir Urind sdéyliyor
olsa da baska seyler de anlatmaktadir [6]. Bu calismada se¢im dénemi
siyasi partilerin reklamlari gdstergebilim ag¢isindan incelenirken,
ktiltiirel kodlar ile olusturulan anlamlar da ortaya konmustur.

6. ARASTIRMANIN METODOLOJISI (METHODOLOGY OF RESEARCH

6.1. Arastirmanin Konusu (Subject of the Research)

Teknolojik gelismelerle birlikte 20 vyilizyilda hayatimiza dahil
olan kavramlardan biri de siyasal reklamciliktir. Sec¢im slireglerinde
liderlerin, adaylarin, partilerin, hizmetlerinin ve vaadlerinin halka
duyurulmasinda gintmiizde en etkili araclardan biri siyasal
reklamlardair. Bu surecte, siyasi partiler tarafindan, siyasi
fikirlerin sec¢cmene ulastirilmasi icin tim kitle iletisim araclarinin
etkin olarak kullanildigi gdrulmektedir. Sec¢meni ikna etmenin yollara
aranirken, kiltir ve kiltirin getirdigi toplumsal degerlerin, milli
duygularin, dini inanc¢larin da halki ikna etmek ve etkilemek adina
kullanilmasi da kag¢inilmaz gdrinir. Bu ¢alismanin konusunu, 31 Mart
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yerel secgimlerinde parti reklamlarinda yer verilen kiiltirel kodlarin
gosterilmesi ve ¢odziimlenmesi olusturmaktadir.

6.2. Sinirliliklar (Limitations)

Calismanin hem giincel ve hem de dengeli olmasi acgisindan, Onde
gelen dért siyasi partinin (AK PARTI, CHP, MHP ve 1IYI PARTI) 2019
yilinda yayinlanan reklam filmleri ele alinmis ve her partiden sadece
bir reklam filmi incelenmistir.

6.3. Arastirma Sorulari (Research Questions)

e Arastirma Sorusu 1: Reklam filmleri Tirk Milleti’nin geleneksel
6zelliklerini yansitiyor mu?

e Arastirma Sorusu 2: Reklam filmleri hedef kitlenin deger
yargilarini gdz Oninde bulunduruyor mu?

e Arastirma Sorusu 3: Reklam filminde kullanilan kiltirel kodlar
ile hedef kitlenin de§er yargilari uyusuyor mu?

7. ADALET ve KALKINMA PARTISI REKLAM FiIMI KUNYESI VE ANALIZI
(AKP ADVERTISEMENT FILM IDENTIFICATION AND ANALYSIS)

e *Reklamin adi: Goniilden Gegen Bir Yol

e *Reklamin Siresi: 1’.41''

e *Slogan: Yiikselen Tiurkiye

e *Konu: 31 Mart vyerel segimlerine c¢esitli reklam filmleriyle
hazirlanan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 1‘Glizel sehirlerle
yikselen Turkiye’ slogani ile hazirlanan en son reklam filmi
calismanin analiz konusu olarak sec¢ilmistir. Filmde, Tirkiye’nin
farkla sehirlerinden gorintilerle kardeslik, birlik ve
beraberlik wvurgusu vyapilarak c¢ok kiiltirld bir toplum yapisina
sahip oldudu mesaj1i verilmektedir
(www.youtube.com/watch?v=1RKoC2Pen2Q, E.T. 20.06.19).

7.1. Gonilden Gegen Bir Yol Reklam Filmi Anlati Yapisa
(A Way Passing The Heart Advertising Film Narrative
Structure)

Reklam filmi, Tirkiye’nin doJusundan batisina kadar c¢esitli
sehirlerin goérintistine yer verilmesi 1ile baslar ve ‘gonlilden gdnile
bir vyol wvar’ slogani sarki ile Dblitinlesir. Reklamda, alisilmisin
disinda bir rap sarkisi kullanilmistir. GOrintiide sehirler kendine has
6zellikleriyle 6n plana c¢ikartilir ve bir biitinin parcalari olarak
verilir. ‘Sanki cennetten bir kOse’ soézleri 1ile Tirkiye’nin hem
insanina, hem cografyasina bir Ovgu yapilair. Hizli akan gorintilerde
cocuklar masumiyetin simgesi olarak kullanilmistir ve kardeslik
duygusuna sikga vurgu vyapilir. Birlik ve beraberlik mesaji, hem s0z
hem de goériuntilerle slirekli yinelenir. Merhamet, umut, sevgi ve huzur
ifadelerini yansitan goriintiiler de yer almaktadir. Tirk Milleti’nin
sahip oldugu insani duygulari daha c¢ok 06n plana ¢ikarilir. Reklam
filminde duygusal mesajlarin yodun sekilde kullanildidi gorilmektedir.
Reklam filmindeki dider bir ayrinti din ve mezhep farkliliklarina
ragmen birlik ve beraberlik wvurgusu yapilir. Camide toplu namaz kilan
cemaat, Hz Ali’'nin bir resmi, semazen ve Dbir kilisenin ayininden
gorintilere de yer verilmistir. Sarki sozlerinde yer alan ‘Biz biriz’
sb6zleri farkli inanclara sahip olunsa da, bu topraklarda kardesligin
ve hosgérintin var oluunu simgelemek ic¢cin kullanilmistir. Dua
edildigini gbsteren gorintliilerde ortak inanclarin birlestiriciligine
dikkat c¢ekilir. Gelenekselligin de yer verildigi filmde bagdimsizlik
semboli olan Tidrk Dbayradinin dalgalanisi ve ona verilen deger
gosterilir. Dier vyandan saygl ve geleneksel bakis acgisiyla Dbir
cocugun el Opmesi, bir erkedin saz c¢alan gorintisi kiiltiirel
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O0zelliklerimize birer atif olarak kullanilmistir. Kullanilan kiiltirel
kodlar ve gdstergelerin tanimlanmasi Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. GOstergelerin analizi
(Table 1. Analysis of indicators)

Gosterge Gosteren Gosterilen

. o Tirk Milletinin Bagimsizlik
N Tirk B
esne ir ayragi Sembolil

Cami, kilise, Semazen,
Hz. Ali Tablosu
Toplumun farkli

inanc Farkliligi Inang Ozgirligi

Insan kesimleri Kardeslik, Hosgori
insan El Opme Tirk Kiiltiriinde Buyuge Saygi
Nesne Saz Turk Halk Kiulttrd

T, = -
Nesne Sehir Tlirkiye’nin Farkli Cografi

Ozellikleri ve Yarattidi Biitiinlik

8. CUMHURIYET HALK PARTISI REKLAM FIiLMI KUNYESI VE ANALIZI
(CHP ADVERTISEMENT FILM IDENTIFICATION AND ANALYSIS)

e *Reklamin Adi: Mart’in Sonu Bahar

e *Reklamin Siresi: 2'.26''

e *Slogan: Mart’in Sonu Bahar
*Konu: 31 Mart yerel secg¢imlerine ‘Mart’in sonu bahar’ sloganiyla
yayinlanan Cumhuriyet Halk Partisi’nin reklam filmi bu
¢alismanin analiz konusu yapilmistir. Reklam filmi sloganiyla
esdeger olarak bir wvadide ¢igeklerin ard arda actidi gorintiyle
baslar. Saz esliginde reklam miizigi girer ve Tirkiye’nin c¢esitli
meslek gruplariyla birlikte c¢ocuk, kadin, 7’den 70’e her vyas
grubundan insan gllimsemesiyle ekrana gelir, geleneksellik ve
yoresellik kavramlarinin detaylari reklam filminin icinde akar
(https://www.youtube.com/watch?v=3eT7hcGOu9Q, E.T. 22.06.19.

8.1. Mart’in Sonu Bahar Reklam Filmi Anlati Yapisi
(The End of March Spring Advertisement Film Narrative
Structure)

Reklam filmi wvadide c¢igeklerin ag¢gmasiyla Dbaslar. Bu durum
baharin gelmesi, umudun da yesermesi olarak verilir. Gokylzii giderek
aydinlanir, bulutlar dagilir, gines agcar ve baharin mijdesi olarak
papatyalar tim vadiyi kaplar. Reklamda insanlarin gilimsedigi
gorintliilere yer verilir. Burada Turk insanin sicakkanli ve samimi
olduguna dikkat ¢ekilir. Miuzik kullaniminda da geleneksellik o6n plana
¢ikar. Saz 1ile baslayan giris sonrasi yoOresel kiyafetleriyle iki
farkli meké&nda Karadeniz halk oyununu oynayan insanlar gdsterilir.
Erkekler ve kadinlar ydresel kiyafetleriyle Horon oynamaktadir. Reklam
filminde isc¢i ve emek konusuna da dedinilmektedir. Pamuk tarlasinda
pamuk toplayan bir kadin, hayvanlarini otlatan bir c¢oban, k&git
toplayicisi olan bir adam ve bir kaynak isg¢isinin gorintiisi yer alir.
Burada geng¢g-yasla fark etmeksizin Turk insaninin c¢aliskanligz,
iretkenligi ve =zorluklarla olan milcadelesi anlatilmaktadir. Bir
cocugun elindeki Tirk bayradini sallamasi, dalgalanan Turk bayrag:
gorintisinin verilmesi badimsizlida ve gelecek nesiller icin de bunun
devam etmesi mesajini icermektedir. Baris, kardeslik, sevgi, dostluk
ve birliktelik mesajlarinin yinelendigi gérintiiler ve parti sloganiyla
reklam filmi son bulmaktadir. CHP bu reklam filminde geleneksellikten
yararlanmasina karsin, dini icerikli herhangi bir mesaja yer
verilmedigi gorilir. GOsterge tablosu ve kullanilan kiltirel kodlar
Tablo 2’'de verilmistir.

Tablo 2. Gostergelerin analizi

29


https://www.youtube.com/watch?v=3eT7hcGOu9Q

Simsek, S. ve Pala, S.,
Humanities Sciences (NWSAHS), 4C0232, 2020; 15(1): 23-35.

(Table 2. Analysis of indicators)

Gosterge Gosteren Gosterilen
.. o Tirk Milletinin Bagimsizlik
N Tirk B
esne ur ayragi Sembolil
. Farkli Cografyadan Tirk Birlik ve Beraberlik Kardeslik
Insan R
Insani Duygusunu Vurgulanmasin
insan Halkin Farkli 1s Alanlarinda Hak, Emek ve Esitlik Vurgusu
Calisanlar
Iinsan-Nesne Horon Karadeniz Halk Kiltiurt
insan-Nesne Saz Tirk Halk Kiltiiri
. Ginesin Dogmasi Papatyalarin o .
Doga 2 g paty Gelecedin Umut Vadetmesi
Acmasi

9. MiLLIYETCI HAREKET PARTiSi REKLAM FiLMi KUNYESI VE ANALIzI
(MHP ADVERTISEMENT FILM IDENTITY AND ANALYSIS)

e *Reklamin Adi: Beka Icin Milli Karar

e *Reklamin Siresi: 2’ .26"'

e *Slogan: Beka I¢in Cumhur Ittifaka

e *Konu: Beka soylemiyle se¢im sloganini olusturan MHP reklam
filmlerini de bu sdylem {idzerine kurmustur. Partinin gelenekg¢i
yapisli da gbdz Onine alindiginda, reklam filminde kullanilan
detaylarin da geleneksellikle hazirlandigi gorilmektedir. Hem
tarih, hem de ecdat vurgusu vyapilirken, adaylardan ziyade
partinin ve parti sdéyleminin on plana ¢ikarildidi gdriilmektedir
(www.youtube.com/watch?v=ayvVF1UzVQE, E.T. 23.06.19).

9.1. Beka Icin Milli Karar Reklam Filmi Anlati Yapisi (National
Decision Advertisement Film for Beka Narrative Structure)

Tirk mimarisi, cami, verimli topraklari ve uUrininin godsterilmesi
ve ‘memlekete bakarsaniz gorirsitniiz bizi, bize bakarsaniz da
memleketi’ sozleriyle reklam filmi baslar. Tirk milletinin tarihi
gegmisine wvurgu vyapilirken, parti gecmisi de bu sbzlerle One
¢ikarilmaya c¢alisilir. Toprada baglilik ile killtiire ve tarihe baglilik
arasinda bir anlam kurulmustur. Reklam filminde yer alan kadinlarin
kiyafetlerine baktigimizda, geleneksel koyld kadinlarinin kilik-
kiyafetine uygun oldugu goérilmektedir. Filmde kardeslige ve paylasmaya
dikkat c¢eken goériinttilere yer verilir. Tidrk Milleti’nin geleneksel
icecegi olarak c¢ay keyifli anlarin, hossohbetin temsili olarak
kullanilmistair. ‘Biz sehit ocagiyiz’, ‘vatan ic¢in Olime wvariz’
sb6zleriyle filmde, 1071 Malazgirt Zaferi’ne, Canakkale Zaferi’ne
Samsun’dan Ankara’ya uzanan Kurtulus Savasi’na atiflar yapilir. E11i
y1llik parti gegmisi vurgulanirken, koéklerinin tarihe dayandidi mesaji
verilmeye c¢alisilir. Bunun icin bayrak, sehitlik ve zafer soylemleri
sik sik tekrarlanmaktadir. Filmdeki ‘Beka’ soOylemi de bu temele
dayandirilarak sunulmaktadir.

Milliyetg¢i Hareket Partisi’nin reklam filminde dikkat ¢eken bir
ayrinti da filmde vyer alan kisilerin genellikle belli bir vyasin
izerinde kimseler olmalaridir. Bu ylUzden geleneksellik yasam sartlari
ve kiyafetlerle daha da belirgin sekilde &n plana c¢ikarilir. Filmde
yer alan kisilerin kiyafetleri de yOresel ve gelenekseldir. Koy
hayatindan manzaralar yer almaktadir. Reklam filminde, sehir hayata,
metropol gdrintiisi ya da modern hayati c¢agristiran herhangi Dbir
gorintliiye yer verilmemistir. ‘Tirkiye’nin o&nlini aydinlatacak atesiz,
demir daglari eritenlerin ittifakiyiz’ sézlerine yer verilir. Burada
demirin eritilmesi ve dovilmesi 1ile {#Unlti Tirk destani Ergenekon’a
gonderme vyapilir. Yine =zanaatkdrlarin onemine 'denge unsurumuz olan
zanaatkdrlariz’ sbzleriyle yer verilir. ‘Memleketin bitmeyen
enerjisiyiz’ sbzleriyle de hala calismakta olan zanaatkarlarin
gorintiisii yer almakta wve hem geleneksellie hem de kokli gecmise

30


http://www.youtube.com/watch?v=ayvVF1UzVQE

Simsek, S. ve Pala, S.,
Humanities Sciences (NWSAHS), 4C0232, 2020; 15(1): 23-35.

atifta bulunulmaktadir. GoOsterge Tablosu ve Kullanilan Kulturel Kodlar
asagida verilmistir.

Tablo 3. Gostergelerin analizi
(Table 3. Analysis of indicators)

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne Turk Bayradi Tirk Milletinin Bagdimsizlik
semboli
Nesne Cami Miisliimanlik ve Inanca Badlilik
Insan Ekmegi Boliisme Kardeslik Duygusunu Vurgulama
insan-Nesne Koylid Kadinlari Geleneksel Tiurk Kultirline Baglilik
Insan-Nesne Cay Icen-Giilen Tirk Misafirperverligine,
insanlar Hossohbete Yapilan Vurgu
Doga Tirkiye’nin Farkli Verimli Topraklar ve Uretkenlik
Cografyalarindan Tarim
Alanlara
Nesne Canakkale Sehitligi Tarihi Gegmis ve Bagimsizlik
Micadelesi
Insan-nesne El is¢iligi Ustalik ve Zanaatkdrlik

10. Iy PARTI REKLAM FILMI KUNYESI VE ANALIZI
(IYI PARTY ADVERTISEMENT FILM IDENTITY AND ANALYSIS)

e *Reklamin Adi: Biz Iyi Cocuklardik

e *Reklamin Siiresi: 38''

e *Slogan: IyiliJe inandik, iyi kaldik, hepiniz gibi

e *Konu: 1Iyi partinin bu reklam filminde c¢ocuklar tuzerinden
mesajlar verilir. ‘Biz Iyi Cocuklardik’ sloganiyla birlikte her
karede cocuklarin oldugu gorintiilere yer verilmistir. Film,
cocuklarin birlikte hareket etmesi, paylasimci olmalara,
masumiyet ve samimiyetlerine vurgu yapmaktadir. Herkes zamaninda
cocuktur ve herkesin icinde az da olsa kalmis saflik, masumiyet
ve ¢ocukluk wvardar. Reklam filminin sloganiyla vyaratilmak
istenen, ‘biz aslinda sizden biriyiz?® disltincesidir
(www.youtube.com/watch?v=ryD921jqo8E, E.T. 24.06.19.

10.1. Biz Iyi Cocuklardik Reklam Filmi Anlati Yapisi
(We Are Good Children Advertisement Film Narrative

Structure)
Sokakta kosturan c¢ocuklarin goérintisii ile film baslar ve birlik
ve Dberaberlik duygusu ©on plana c¢ikarilir. ‘iyi terbiye aldik

anamizdan, c¢ekinirdik terliinden’ so®zlerini elindeki terligdi cocuduna
karsi sallayan bir anne gorintisii karsilar ve ¢ocuk itiraz etmeden
oradan uzaklasir. Anne, hem sevginin hem de otoritenin karsilig:
olarak verilir. Tirk Bayragi, Atatirk blstil ve andimizi okuyan bir kiz
cocugu gorintisi verilir ve ‘Kiciklerimi korumak’ s6zinln
s6ylenmesinin ardindan ‘biyiklerimizi sayardik’ soziliyle dier gdrinti
ekrana gelir. Caminin sadirvaninda yine bir c¢ocuk yanindakine bakarak
abdest almaktadir. ‘Komsumuz acken vyatamazdik’ derken bir c¢ocudun
komsularina yemek gotirdigd an verilir. Son olarak da ‘kirk vyillik
hatirlari bir fincana sigdirirdik’ so6ziiyle Dbir fincan kahvenin
gorintisi vyer alir. Goruntiler, sdylenen sdzleri destelemek igin
kullanilir. Burada hem dini icerikli bir anlatim, hem de milli
motifler kullanilmistir. Reklam filminde Tirk Milletinin dederlerine
sikca gobnderme vyapildigi goriliir. ‘Ben degil Dbiz derdik, c¢ok sey
de§isti o glnden Dbu gline, azimle direndik, iyilide inandik, iyi
kaldik, hepiniz gibi’ sdzleriyle reklam filmi sona erer. Bir araya
gelen cocuklar sokak kapisinin oniinde oturmus, adlayan arkadaslarini
teselli etmektedirler. Bunun ic¢cin de ellerini onun ellerinin {dzerine
koyarlar. Bu dostlugun ve glvenin simgesi olarak verilir. Son karede
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ise mavi 0©onlikld ilkokul c¢ocuklari ellerinde Tirk Dbayraklari ile
kosturmaktadir wve simdi direnen insanlar iste bu c¢ocuklardi mesaji
verilmektedir. GOsterge tablosu ve kullanilan ktilttrel kodlar
asagidaki verilmistir.

Tablo 4. Gostergelerin analizi
(Table 4. Analysis of indicators)

GOsterge GOsteren GOsterilen

Nesne Tirk Bayradi Tirk Milletinin Bagimsizligi

Nesne Atatirk Biistl Atatiirk Ilkelerine Baglilidin Vurgulanmasi
insan Andimizi Okuyan Milli Degerlere Bagliligin Vurgulanmasi

Kiz Cocugu
Insan-Nesne | Kapiya Birakilan | Tirk Insaninin Komsuludu ve Paylasmaci

Yemek Tenceresi Ozelligi
insan-Nesne | Bir Fincan Kahve Tirk Insaninin Dostluga, Komsuluda Verdigi
Onem ve Insanlar Arasinda Var Olan Sevgi
Bagi1
insan-Nesne | Mavi Onlikld | ‘Biz de Sizden Biriydik’ Mesajinin
Cocuklar Verilmesi

11. SONUC VE DEGERLENDIRME (CONCLUSION AND EVALUATION)

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Amerika’da baslayan ve sonrasinda
tim diinyaya vyayilan siyasal reklamcilik, toplumsal vyapida yasanan
de§isimlerle birlikte, modern toplumlarda demokratik vyapinin bir
pargasi olarak kabul edilmektedir. Ozellikle secimlerde, ikna
stratejilerinin belirlenerek secmen lzerindeki etkisi gdz Oniline
alindiginda yodun ve etkili bir sekilde kullanildidini soylemek yanlis
olmayacaktir. Secmen, parti ya da adaylari, projelerini, vaadlerini ve
disiincelerini bu sayede direkt alarak fikir sahibi olabilmektedir.
Bunun ic¢in de her siyasi parti ve aday, her sec¢im o6ncesi yeniledikleri
reklam filmlerini secmenle bulusturmaktadir. Ozellikle hedef kitleye
uygun sdylem ve icerik olusturulmakta, bunun ic¢in de reklam
filmlerinde kiilttirel degerler ve milli duygulara yodun c¢agrisimlar
yvapilmaktadir. 31 Mart Yerel secimleri Oncesi, her parti birden fazla
reklam filmini kitle iletisim araclari vasitasiyla secmenle
bulusturmustur. Bu calismanin Orneklemini Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin ‘Goniilden Gonlile Bir Yol’ reklam filmi, Cumhuriyet Halk
Partisi’nin ‘Mart’in Sonu Bahar’ reklam filmi, Milliyetg¢i Hareket
Partisi’nin ‘Beka Ic¢cin Milli Karar’ reklam filmi ve Iyi Parti’nin ‘Biz
Iyi Cocuklardik’ reklam filmi incelenmistir.

Ak Parti’nin reklam filmine baktidimizda, hem geleneksel hem de
modern enstrimanlarla hazirlanmis bir film mizigi ve goérintileri
destekleyen sarki sodzlerini duyariz. GoOrintlilerde ise Tirkiye’nin her
koésesinden sehir ve insan manzaralarinin hizli bir sekilde aktigina
gormekteyiz. Sarki sodzlerinde vyer alan 'kilim gibiydi {tlkem, her
motifte bir renk, her motifte estetik bak her motifte ahenk’
sozleriyle cok ktiltirla bir toplum yapisina sahip olundugu
anlatilmistir. Bir tarafta camide namaz kilan cemaat, dider tarafta
kilisede mum yakan bir papaz gdrintiisii kullanilmistir ve bu durum hem
inan¢ hem de yasayis olarak farkli olsak da kardesiz, biriz wvurgusu on
plana c¢ikarmak ig¢in kullanilmistir. Genel olarak bakildiginda, bayrak,
sehitlik, basdrtisii, semazen gibi Tirk kiiltirtnin ayrilmaz parcalarina
yer verilmis ve sevgi, dostluk, kardeslik, merhamet, azim, c¢aliskanlik
ifadeleri gorintiyle de desteklenmistir. Reklam filminde Cumhurbaskani
Recep Tayyip Erdogan’in da sehitlikte dua ettigi Dbir sahne vyer
almaktadir. Reklam filminde liderin 6n plana c¢ikarildigdi gorilmistir.
Baska bir sahnede ise Anitkabir’de dua eden bir kisinin gorintisi yer
almaktadir. Farkliklara ragmen birlik wve biitiinliik ig¢inde yasanilmasina
dikkat c¢ekilmistir. Reklam filminin anlatiminda ve gdrsellerin
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se¢ciminde, hem geleneksellik, hem de modernlikten vyararlanildig:
gérulmistur.

‘Mart’in Sonu Bahar’ sloganiyla Cumhuriyet Halk Partisi’nin
reklam filmi, metafor kullanilmasiyla baslamaktadir. Bir vadide oOnce
tek, sonra da pesi sira papatyalarin actidi gdrintid verilir. Gokylzi
giderek aydinlanir, bulutlar dagilir ve vadinin her vyeri c¢icek acar.
Burada karamsarligin yok olusu ve umudun c¢icek acmasi anlatilmaktadir.
Reklam mizidi saz 1le Dbaslar ve ekrana bir kadin ve erkedin saz
calarken goriintiisi verilir. Karedeniz kadinlari ve erkekleri ydresel
kiyafetleriyle halk oyunu sergiler, yurdun farkli yerlerinden sehir ve
insan manzaralari yer almistir Daha ¢ok emek-isc¢ci-alin teri vurgusunu
yapan reklam filminde cesitli mesleklerden insan goriintisiinin
kullanildigi gorilir. 7’den 70’e herkes ekrana gllerek bakar; mutludur
ve umutludur. Ayni tabaktan yenen yemek, ekmedin bdélisiilmesi ile yine
kardeslik wvurgusu vyapilir. Bu reklam filminde sadece parti baskani
degil; Izmir, Istanbul, Ankara, Aydin gibi biyiiksehirler adaylarinin
gorintlileri de yer alir. Birbirine sarilan insanlar, sikilan eller ve
son sahnede glUvercinlerin wugurulmasiyla dostluk ve baris mesaji
verilir. Din ve inanci simgeleyen herhangi bir sahne kullanilmamistir.

Beka i¢in Milli Karar reklam filmiyle Milliyetg¢i Hareket
Partisi’nin geleneksel ve milli duygulara ydnelerek kiiltiirel kodu en
yogun kullanan siyasi parti oldugu gorilmistir. Reklam filminde fonda
vurucu bir miizik yer alir; ancak sarki sdzleri yoktur. Bunun yerine
tok bir ses tarafindan metin okunur. ‘Memlekete bakarsaniz gorirsiniz
bizi, Dbize Dbakarsaniz da memleketi’ sbzleriyle Dbaslayan reklam
filminde, hem sdylem hem de icerik bastan sona geleneksel figlrler
igcerir. Kadinlarin kiyafetlerine bakildiginda koylu idreticiler oldudu
goriiltir. Erkeklerin genelinde sakal vya da Dbiyik wvardir ve vyine
geleneksel kiyafetlerin tercih edildigi goérilmistir. Tirk bayradzi,
Canakkale Sehitligi, Bandirma Vapuru, donanma gorintiileri ile hem
Tlirklerin hem de partinin tarihi gec¢misine dikkat c¢ekilmistir. Metinde
yer alan ‘1071"iz, Alparslan’in Anadolu Bekg¢ileriyiz, Canakkale’de 57.
Alayaiz, siperden sipere tasinan destanin ittifaklariyiz, Samsun
kiyisindan Ankara’ya asama asama biyliyen mlicadelenin fikrindeyiz’
sozleri de Dbu disiinceyi desteklemek icin kullanilmistir. Ak Parti ve
CHP'nin reklam filmleriyle kiyaslandidinda daha gelenek¢i bir portre
cizen reklam filminde, cocuk goOrintiisii sadece Dbir iki sahnede
verilmistir. Buna karsin, geleneksellie sikca vurgu yapilan reklam
filminde Dbelli yas isti insanlara daha fazla yer verildigi
gorilmistiir. Cekim mekdnlarinin dahi geleneksel ©&6zellikte olmasina
dikkat edilmis olup, modern hayatin herhangi bir izine
rastlanmamistir. Bu reklam filminde de adaylardan =ziyade, parti
liderinin daha fazla 6n plana ¢ikarildigi gorilmistir.

Son olarak incelenen reklam filmi Iyi Parti’ye aittir. Diger
partilerin reklam filmlerinin aksine Dbu reklam filminde tamamen
cocuklar {izerinden bir hikdye anlatildigi goriilmistiir ve herkesin bir

zamanlar cocuk oldugu fikri izerinden gidilmistir. ‘Biz iyi
cocuklardik, iyi terbiye aldik, iyi terbiye aldik anamizdan,
¢cekinirdik terliginden’ sbzleri ile anne- c¢ocuk arasindaki Dbag

anlatilirken, anne sdzcigi yerine daha c¢ok halk arasindaki soOyleyis
olan ‘ana’ s6zcigi kullanilmistir. Bir kiz ¢ocugu andimizi okurken,
Tirk bayragi ve Atatiirk bistinin gorintisiiyle birlikte verilmistir.
Reklam filminde Atattirk ilkelerine Dbaglilidin sikga vurgulandigi
gorilmistiir. ‘Kicliklerimizi sever, biylklerimizi sayardik’ séziyle bir
cami avlusunun sadirvaninda bir c¢ocuk ve ihtiyarin yan yana abdest
aldigi gdrinti kullanilmistir. Dider sahneden’ vyatamazdik komsumuz
acken’ soézleriyle bir cocudun elinde bir bakir tencere ile bir kapinin
ontine yemek biraktigini gdorinti verilir ve burada hem Tirk Milletinin
merhamet ve paylasma ©6zelligi anlatilirken dini olarak da Hz.
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Muhammed’ in ‘Komsusu acken tok vyatan bizden degildir’ so6zliine dikkat
cekilmistir. Dini ve geleneksel soylemlerin Dbir arada kullanildig:
gorilmistir. Yine bir fincan kahvenin kirk yillik hatiri vardir sodziine
karsilik komsudan alinan bir fincan kahve gdsterilmistir. ’'Ben degil,
biz derdik’ sozleriyle sokakta aglayarak oturan arkadaslari teselli
eden ve birbirine sikica sarilan ¢ocuklar gorilmektedir. Dostluk ve
kardeslik vurgusunun sikca yapildigi gorilmistir. Son sahnede
ellerinde Tirk bayraklari ile yine mavi 6nltkli g¢ocuklarin sevingle
kostugu goriilmektedir. ‘Azimle direndik, iyilide inandik, iyi kaldik,
hepiniz gibi’ soézleriyle reklam filmi son bulmaktadir. Reklam filminin
hig¢cbir sahnesinde ne parti liderine, ne de adaylara yer verilmedigi
gorilmistiir. Burada tamamen ‘sizden biriyiz, sizin gibiyiz’ mesajina
dikkat cekilmistir. D&rt reklam filmini inceledidimizde AK PARTI wve
MHP’'nin milli ve dini motiflere daha cok yer verdigi gorilmistiir. CHP
ve Iyl PARTI’nin reklam filmleri geleneksel wunsurlari icinde
barindirmis olsa da, anlati dili ve kullanilan gdrseller daha modern
bir vyapida sunulmustur. Buradan c¢ikartilabilecek sonug¢, her parti
kendi hedef kitlesine uygun igerikli reklam filmini tercih etmis ve
buna uygun kodlara vyer vermistir. Her parti hazirladidi reklam
filminde, O&zglurlik ve badimsizlidin semboldl olan Tirk bayradi birden
fazla yerde kullanilmistir.
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AK PARTI Reklam Filmi. Erisim Tarihi: 20.06.2019. Erisim Adresi:
https://www.youtube.com/watch?v=iRKoC2Pen2Q

CHP Reklam Filmi. Erisim Tarihi: 22.06.2019. Erisim Adresi:
https://www.youtube.com/watch?v=3eT7hcGOu9Q

MHP Reklam Filmi. Erisim Tarihi: 23.06.2019.

Erisim Adresi: https://www.youtube.com/watch?v=ayvVF1UzVQE.

Iyl PARTI Reklam Filmi. Erisim Tarihi: 24.06.2019. Erisim
Adresi: https://www.youtube.com/watch?v=ryD9Z1jqo8E.
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