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TURK GAZETECILERIN HABER YAYINLAMA KRITERLERINE YONELIK BIR ARASTIRMA

OZET

Bu c¢alismada, gazetecilerin haber vyayinlama kriterleri ve Dbu
kriterleri etkileyen unsurlari tespit etmek amaciyla alan arastirmasi
yontemi kullanilmistir. Arastirmada veri toplama araci olarak anket
teknigi tercih edilmistir. Bu g¢alismanin Orneklemi, ulusal yayin yapan
medya organlarinin Ankara blirosunda c¢alisan ve haberle dorudan ilgisi
olan muhabir, foto muhabiri, kameraman ve haber merkezi yoOneticileri
gibi rassal olarak segilen 175 gazeteciden olusmaktadir. Medya
calisanlarinin demografik ©zelliklerinin incelenmesinde ve haber
vayinlama kriterlerinin de§erlendirilmesinde tanimlayici istatistikler
kullanilmistir. Tanimlayici istatistiklere gbre en ©Onemli haber
yayinlama kriteri “dogruluk” olarak belirlenmistir. Medya
calisanlarinin haber yayinlama kriterleri ile demografik ozellikleri
arasindaki iliskiler, Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi
kullanilarak incelenmistir. Analiz sonucunda haber yayinlama
kriterleri ile demografik faktdrler arasinda pozitif yoénli ve yilksek
dizeyde iliski bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya, Gazeteci, Muhabir, Haber Sec¢imi,

Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi

A RESEARCH ON THE CRITERION OF NEWS BROADCASTING OF TURKISH
JOURNALISTS

ABSTRACT

In this study, method of field study has been used in the research
conducted in order to find out the criterion of news broadcasting of
Turkish journalists and the factors that influence these criterions.
In the research, questionnaire technique has been preferred as a data
collection tool. The sample of the study has been comprised of 175
journalists such as news reporters, photojournalist, cameraman and
directors of news center working in Ankara bureau of media organs
making national Dbroadcast. Descriptive statistics have been used in
the examination of the demographic features of the media employees and
in the evaluation of the factors that influence the criterion of news
broadcasting. The relations between the factors influencing the news
broadcasting criterion of the media employees and demographic features
has been examined through using Non-linear Canonical Correlation
Analysis. As a result of the research, positive oriented and a high
level of relation has been found out between the criterion of news
evaluation and demographic factors.

Keywords: Media, Journalist, News Reporter, Choice of News,

Nonlinear Canonical Correlation Analysis
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1. GIRIS (INTRODUCTION)

Iletisimin tarihi kaya resimlerine, gazetecilidinki ise eski
Yunan ve Roma’ya kadar uzanmaktadir (Jeanneney, 1998:20). Binlerce yal
oncesinde kaya ve magaralara yaptidi resimlerle disiincesini anlatan
insanoglu, giniimiizde bunu kitle iletisim araclari vasitasiyla
gerceklestirmektedir. Gelisen teknoloji ve kiiciilen diinya, kitlelerin
habere olan ihtiyacini azaltmamis, aksine habercilidi daha da Onemli
hale getirmistir. Habercilik, olay ve konularin belirli sistematik
siniflama ve seg¢ime gbre vyapildidi karmasik Dbir {dretim slirecinin

sonucunda gerceklesir. Bu slurecte haber, muhabirin veya yayin
organinin haber konusunu bulup arastirmaya veya meydana gelen bir
hadiseyi takip etmeye baslamasindan, genel yayin yonetmeninin

yvayinlanacak haberlerle ilgili son karari vermesine kadar gecen siirede
bir dizi se¢me ve eleme islemine tabii tutulur. Bu secme ve eleme
sirecinde gazeteciler haberleri vyayinlarken Dbelirli kriterleri goz
6ntine alirlar. Hangi kriterlerin haber vyayinlamada etkili oldugu
iizerinde durulmasi gereken bir husustur. Bu calismada, haber
yayinlamada biuyik ©Onem tasiyan haber vyayinlama kriterleri ele
alinacak, Tlirk basininda gazetecilerin haber se¢imi anlayislarini
etkileyen unsurlar ortaya konulmaya c¢alisilacaktir.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Bu arastirmada, Tirk basininda gazetecilerin vyayinlamak ig¢in
haber secmede kararlarina etkileyen faktorler ortaya konulmasi
amac¢lanmistir. Bu g¢ergcevede 19 TV kanali, 9 gazete ve 3 haber
ajansindan rassal olarak sec¢ilen 175 gazeteci, arastirmanin
6rneklemini olusturmustur. Arastirmada haberi yayinlamada etkili olan
kriterler arastirilmistair.

3. KAVRAMSAL CERCEVE (THE CONCEPTUAL FRAMEWORK)

3.1. Haber (News)

Toplum ic¢inde vyasayan insan daima c¢evresinde olup Dbitenleri
O0grenmek, kendi basina gelenleri baskalarina duyurmak, bunlar lizerinde
distinmek ve dislindiklerini de Dbaskalarina iletmek ihtiyacini duyar.
Hayati hakkinda o6zglirce ve dogru karar alabilmek, cevresinde, sehrinde,
iilkesinde ve diinyada neler olup bittigini bilmek ister. Iste bu ihtiyac
yani yasanan anda olup bitenleri O6drenme meraki “haberlesme” eylemini

ortaya ¢ikarmistir. Gazetecilik bireyin bu ihtiyacini karsilamaya
calisan bir meslektir. Gazeteci ‘erismek istedidi kitle ic¢in ‘6nemli’
diye nitelendirdidi enformasyonu toplayarak haber yapan’ (Tokgoz,

1994:34), ‘yazili ya da gOrsel-isitsel bir iletisim aracinda, haber
pesinde kosan, vya da haberi bigime sokan kisi’ (Gaillard, 1994:20)
seklinde tanimlanir. Gazetecilik haberle baslar, haberle biter.

Haberle ilgili tek bir tanim neyin haber oldudu ve gazetede neyin
yer alacagi konusunda tam bir bilimsel formul yoktur (Rigel, 1993:36).
Habere tarihi slire¢ igerisinde degisik anlamlar vyiklenmis, fakla
acilardan vyaklasilmis, farkli tanimlar ortaya konmustur. Yapilan her
tanim ayni zamanda o tanimi yapanin habere yiikledidi anlami ve haberde
olmasini istedidi wunsurlari icermektedir. Bu tanimlardan Dbazilarini
soyle siralayabiliriz: Haber, insanlarin 1Uzerinde konustudu (Uygug ve
Geng, 1998:107), konusacaklari (Aslan, 2003:15), onlari ilgilendirecek
glincel bir fikrin, olayin veya meselenin Ozeti, acele kaleme alinmis
edebiyat, yarinin tarihidir. Yazili basinda omri 24 saat iken, radyo ve
televizyonlarda ise bir haber Dbiultenliktir (Biyik, 2000:31). Haber
glinceldir, en hizli sekilde olayi kitlelere wulastirarak ne, nerede,
nasil olmusun bilgisini verir. Okur ve dinleyici ic¢in Oncelikle vyeni
gerceklerle (Ingilizce’de haber icin kullanilan "news" sdézciigiiyle bu
6zellik daha da iyi vurgulanmaktadir) ilgili, dodru ve anlasilir
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bilgilerdir (Schreider ve Raue, 2000; Kocabasoglu, 1977:335-350) .
Olagandisilik, olayi haber ©O6nemli unsurlardan biridir. Bunun klasik

ifadesi, bir adam kopedi 1sirinca haberdir, tersi dedil. Haber,
bilinmeyen  Dbir seyi bildirir. Haber; okura/izleyiciye birileri
(gazeteci, haberci, kose yazari, haber fotografcisi, editdr, fotodraf
editori  wvs.) tarafindan secilen (sinirsiz kelime vya da gorinti
firsatlari arasindan) ve iletilen mesajdir ve hatta imajdir (Soygilider,
2003:48) . Tanimlar bunlarla bitmez. Girgin, “Haber nedir?” sorusuna

verilmis 100’den farkli tanima kitabinda yer vermistir (Girgin, 2005:5).
Tanimlar incelendidinde her tanim, ayni zamanda tanimi yapanin habere
yaklasimini ortaya koymaktadir. Haberle 1ilgili vyapilan tanimlarda
izerinde durulan ortak noktalar sdyle &zetlenebilir: Haber, bireylerin
hayatini etkileyen olumlu, olumsuz, tim toplumsal gelismelere iliskin
bilgilerin, gazete, televizyon, radyo, dergli gibi medya organlari
tarafindan kamuoyuna aktarildigi metinlerdir.

3.2. Haber Yayinlama Kriterleri
(The Criterion Of News Broadcasting)

Guncel olaylar icgerisinde haber olarak yazilan veya hazirlanan
olaylardan ¢ok azi kitle iletisim araclarinda yer almaktadir. Medya,
topluma ulasacak bilgileri belirli bir dizen icerisinde filtre ederek
sunmakta ya da 0©Odrenilmesini sadlamaktadir. Kitle iletisim aracglarzi,
bir dizi secilmis konu ve haberin biitiininden olusur. Giindem Belirleme
Yaklasiminin temelini de olusturan bu gbdrise gbre hangi konularin
glindemin {ist siralarinda oldugunu ve bunlarin o6nemlilik derecelerini
medya soOylemektedir. Bdylece medya bilginin yayilmasinda toplum ig¢in
‘esik bekg¢iligi’ rolini Ustlenmektedir (Yiksel, 2001:25) Medyada bu
rol, yerine gbre muhabir, yerine gdre genel yayin ydnetmeni tarafindan

iistlenilir. I1k izlerine 1950-60’11 vyillarda rastlanilan giindem
belirleme yaklasimi 1970 vyillarda popiiler olmus, o ginden bu yana
tizerinden c¢ok sayida arastirma vyapilmistir. (Severin ve Tankard;

1994:368) Bu arastirmalarin da ortaya koydudu gibi toplum, okuyucu
mektuplari, tiraj veya reyting vb. gibi geri bildirimler yoluyla medya
iceriginin sekillenmesinde rol oynar.

Medyaya her gtn muhabir ve ajanslardan vyizlerce bilgi, haber,
yorum ve fotodraf gelmektedir. Ham Dbilgiler haber servislerinden
cesitli istihbaratlar olarak gelirken, hazir haberlerde ayni sekilde
haber servislerinde olusturulur. Hazir haberlerin bir bdélimi de radyo
ve televizyonlarin abone oldudu yerli ve yabanci ajanslarindan gelerek
haber bilgi havuzunda toplanir. Malzemeler toplandiktan sonra geriye
segme islemi kalir, c¢inki tim Dbilgiler okura 1iletilecek, haberi
olusturacak vyazi ic¢in ¢ok fazla olabilir. Haberlerin sec¢imi, bir kismi
evrensel degJerleri Dbasin isletmesinin yayin politikasina 06zgli olan
O0lclitlere gbre belirlenmis, ustaca ayarlanmis, bircok elekten gecerek
gerceklestirilmistir. Bu sec¢cimi yonlendirecek 0Olcgltler de genellikle;
gincellik, anlam ve ilgidir. Ayrica gorsel unsurlar, yasal ve ekonomik
sinirlamalar onemli rol oynar.

Kanunlarin biuttin Dbasini bagladigi gibi, haber kanallari ve
gazeteler bircok olaya parasal nedenlerle bakar. Cunkid ticari medya
kar etmesi beklenen kuruluslardir (Hayes ve Grossman, 2010:42) Bunlara
yayin kimligi ve vyayin politikasi da 1ilave etmek gerekmektedir.
Matelski, haber yoOnetmeni veya editdrin vyayin politikasini tespit
etmezden Once ‘gercedi yayinlamak, bireyin haklarina saygili gdstermek,
para kazanmak icin reklam zamani satmak vb bazi acilardan daha once
belirlenmis de§erlerle catisabilecedi” bir slreci yasayacagina dikkat
cekmektedir (Matelski, 1996:49) . Gazeteciler Dbir haberin Dbasilip
basilmayacagina okurlarini dikkate alarak karar verecedini belirten
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Schneider ve Raue gdére ise c¢ok az editdr, haberin yaratacadi etkiyi
dikkate alarak hareket etmektedir (Schneider ve Raue, 2000:177)

4. ARASTIRMA (THE RESEARCH)
4.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi
(Purpose of the Research and Methodology)

Bu calismayla, gazetecilerin haber degeri anlayislarini
etkileyen faktorlerin ortaya konmasi ve bu faktdrlerle gazetecilerin
demografik O0zellikleri arasindaki iliskilerin arastirilmasi
amaclanmistir.

Bu cercevede muhabir, foto muhabiri, kameraman ve haber merkezi
yoneticilerinin haber degeri anlayislari ve bu anlayislarini etkileyen
unsurlari tespit etmek amaciyla yapilan arastirmada alan arastirmasi
yontemi kullanilmistir. Arastirmada veri toplama araci olarak anket
teknigi tercih edilmistir. Hazirlanan anket formu iki bdliimden
olusmaktadir. Birinci boliimde demografik o&zelliklerin belirlenmesine
yénelik sorular yer almaktadir. Ikinci bélimde ise haber vyayinlanma
konusunda karar verirken etkili olan unsurlara yonelik sorular
bulunmaktadir. S&6z konusu Olcek, Matelski tarafindan 1989 vyilinda
ABD’de esik Dbekgisi konumundaki haber vyoneticilerine ydnelik vyapmis
oldugu arastirmada kullanilmistir (Matelski, 1996:56).

Alan arastirmasi yontemi ile elde edilen veriler, IBM SPSS.19
yazilimi kullanilarak analiz edilmistir. Medya calisanlarinin
demografik Ozelliklerinin incelenmesinde ve haber deferi anlayisini
etkileyen faktdérlerin degerlendirilmesinde tanimlayici istatistikler
kullanilmistair.

Medya c¢alisanlarinin haber yayinlama kriterleri ile demografik
0zellikleri arasindaki iliskiler, Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon
Analizi kullanilarak incelenmistir.

Dogrusal Kanonik Korelasyon analizinin, degiskenlerin esit
aralikli veya oransal olcekle Olc¢lilmiis olmasi ve c¢ok dediskenli normal
dagilim gbstermesi, de§iskenler arasinda tam korelasyon bulunmamasi
gibi wvarsayimlarinin saglanmadidi durumlarda iki vya da daha fazla
degisken kltmesi arasindaki iliskilerin incelenmesinde Dogrusal Olmayan
Kanonik Korelasyon Analizi kullanilmaktadir (Filiz wve Kolukisaog§lu,
2012:62) .

Dogrusal olmayan kanonik korelasyon analizinin ¢ozim teknigi,
ilk olarak 1981 yilinda Gifi ve 1984 yilinda Van der Burg de Leew ve
Verdegaal tarafindan ortaya konulmustur. Dogrusal olmayan kanonik
korelasyon analizi, dediskenlerin yer aldigdi iki veya daha fazla kime
arasindaki iliskileri analiz eder. Ilgili analizde deJiskenler farkla

O0lcim dizeylerine sahip olabilir. Ayrica analiz, degiskenlerin
dagilimi veya iliskilerin dogrusalliga hakkinda herhangi bir
varsayimda bulunmaz. Sayisal degiskenlerin yani sira kategorik

degiskenlerin de ayni anda analize dahil edilmesi wve iki Dboyutlu
haritalarda analize dahil edilen degiskenlerin grafiksel gdsterimine
de yer vermesi, analize olan ilgiyi arttirmaktadir (Bayram ve Ertas,
2001, Aktaran: Girginer vd, 2007:32).

Arastirmada kullanilan degiskenler, siralayici ve siniflayici
O0lcekle &6lcilmis kategorik degiskenler oldugundan analizde, Dogrusal
Olmayan Kanonik Korelasyon Analizinin kullanilmasi uygun gdrulmustir.

4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi
(Population and Sample of the Research)

Tirkiye’de ulusal basinin merkezi Istanbul’dur. Ancak Baskent
Ankara, hikimet merkezi olmasi nedeniyle tim yayin organlarinin en
onemli haber kaynaklarinain oldugu kurumlari blinyesinde
barindirmaktadir. Dolayisiyla ulusal vyayin yapan medya organlari en
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O6nemli Dbiirolarini Ankara’da olusturur. Arastirmamizda Ankara merkez

birolarinda calisan dogrudan haber yazma, kurgulama, secme,
degerlendirme ve yayinlama gorevlerinde bulunan gazeteciler, arastirma
evreni olarak belirlenmistir. Haber merkezlerinde calisan tim

personeli iceren bir listeye ulasilamadidindan Haziran 2012’de rassal
olarak secilmis zaman dilimlerinde haber merkezleri ziyaret edilmis ve
calisan mevcut personelden yayinla dodgrudan ilgili olan muhabir, foto
muhabiri, kameraman ve haber merkezi yoneticileri ile vyluz vyize
anketler vyapilmis, bu c¢ercevede 175 gdzlem birimine wulasilmistir.
Haberle dogrudan ilgisi olmayan idari ve teknik personel kapsam
disinda tutulmustur. 19 TV kanali, 9 gazete ve 3 haber ajansinda alan
arastirmasi yontemiyle vyapilan arastirma kapsaminda rassal olarak
secilen 175 gazeteci, arastirmanin Orneklemini olusturmaktadir.

5. BULGULAR VE YORUMLAR (FINDINGS AND DISCUSSIONS)
Arastirmada elde edilen bulgular tablolar halinde diizenlenmis ve
yorumlanarak sunulmustur.

5.1. Demografik Bulgular (Demographic Findings)

Arastirmaya d&hil edilen medya c¢alisanlarinin c¢alistiklara
kurumlarin niteliklerine gdre dagilimi incelendiginde; %26 (45)’s1
gazetelerde, %69 (121)’u TV kanallarinda ve %5 (9)"1 de haber
ajanslarinda c¢alismaktadir. Calisanlarin %24 (42)’'14 kamu sektdrinde,
%76 (133)’s1 da 06zel sektdorde faaliyet gOsteren basin organlarinda
calismaktadir. Calisanlar goérev dagilimina gdre incelendiginde ise %51
(90) "inin teknik personel, %9 (15)’unun ydnetici personel ve %40
(70) "1nin da haberle ilgili diger gdrevlerde bulunan c¢alisanlar oldudu
belirlenmistir. Medya c¢alisanlarinin kurum niteliklerine gdre dagilim
istatistikleri Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Medya Calisanlarinin Kurum Niteliklerine Gore Dagilimi
(Table 1. Distribution of Organization Qualities of Media Employees)

Kurum Nitelikleri Diizeyleri Cél%sanlarln Dagrlim:

Kisi %

Gazete 45 25,7

Yayin Grubu TV 121 69,1
Haber Ajansi 9 5,4

. Kamu 42 24,0

Sektor Bzel 133 76,0

Teknik Personel 90 51,4

Gorev Yonetici Personel |15 8,6

Diger 70 40,0

Medya ¢alisanlari demografik o&zelliklerine godre incelendiginde;
75 (132)’1 erkek, %53 (93) 1ile Dbiytik bir c¢ogunlugu 26-35 vyas
grubunda, %56 (98)’s1 evli; %27 (48)’si 2500 TL ve iUstl gelire sahip

ve %53 (93)’t gazetecilik alaninda 10 vyil wve alti kideme sahip
gazetecilerdir. Ayrica %75 (131)"i1i 1lisans mezunu ve %58 (101) "1
iletisim alani mezunudur. Medya ¢alisanlarinin demografik

O0zelliklerine iliskin istatistikler Tablo 2’de verilmistir.
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Tablo 2. Medya Calisanlarinin Demografik Ozelliklerine Gdre Dagilimi

(Table 2. Distribution of Demographic Characteristics of Media Employees)

Demografik Ozellikler Dizeyleri Kisfallsan;arln Dagilimi
Cinsiyet Kadin 43 24,6
Erkek 132 75,4
18-25 yas 16 9,1
26-35 vyas 93 53,1
Yas Grubu 36-45 vyas 47 26,9
46-55 vyas 18 10,3
56 yas ve istl 1 0,6
, Evli 98 56,0
Medeni Durum Bokar 77 41,0
Lise 23 13,1
Egitim Durumu Lisans 131 74,9
Lisans isti 21 12,0
Iletisim 101 57,7
Mezuniyet Alani Diger 48 27,4
Cevapsiz 26 14,9
10 y1l ve alta 93 53,1
Mesleki Kidem 11-20 yil 66 37,7
21 yil ve Usti 16 9,1
1000 TL ve alta 8 4,6
1000-1500 TL 34 19,4
Aylik gelir 1500-2000 TL 46 26,3
2000-2500 TL 39 22,3
2500 TL ve isti 48 27,4

5.2. Haber Yayinlama Kriterlerinin Degerlendirilmesi
(Evaluation of News Publishing Criteria)

Medya c¢alisanlarina “Bir Thaberi vyayinlama konusunda karar
verirken asagidaki 0©gelerden hangisi sizin ic¢in daha Onemlidir?”
sorusu yoneltilerek haber vyayinlama kriterlerini; “1- ¢ok ©Onemli”,
“10- c¢ok ©Onemsiz” olacak sgekilde 1 ile 10 arasinda puanlamalari
istenmistir. Elde edilen puanlardan ortalama puan dederi hesaplanarak
haber vyayinlama/dederlendirme kriterleri en ©oOnemliden en Onemsize
dogru siralanmistir. Elde edilen sonug¢lar, Tablo 3'te verilmistir.

Tablo 3 incelendiginde en o6nemli haber yayinlama kriterleri sirasiyla
dogruluk, anindalik ve gbrsel estetik olurken, en Onemsiz kriterler
ise reklam verenin destedini c¢ekmesi ve ekonomik sinirlamalar olarak
belirlenmistir.

Tablo 3. Haber Yayinlama Kriterlerine Iliskin Istatistikler
Table 3. Statistics of News Broadcasting Criterias)

Haber Yayinlama Kriteri Sayi | Ort. SS
1 Dogruluk 175 2,96 2,82
2 Anindalik 175 3,75 2,59
3 Gorsel estetik 175 4,93 2,25
4 Okur/izleyici tepkileri 175 5,02 2,64
5 Zaman sinirlamasi 175 5,13 2,59
6 Basin Kanunundaki sinirlamalar 175 5,49 2,81
7 Ulusal/uluslar arasi giivenlik sinirlamalari 175 5,64 2,98
8 Teknolojik sinirlamalar (donanimin uygun olmamasi vb) 175 6,58 2,37
9 Ekonomik sinirlamalar (yapimin maliyeti vb.) 175 6,63 2,30
10 Reklam verenin destedini cekmesi 175 7,63 2,47
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5.3. Haber Yayinlama Kriterlerinin Demografik Faktorlere Gore
Incelenmesi (News Publishing Criteria by Analysis of
Demographic Factors)

Medya c¢alisanlarinin haber vyayinlama kriterlerinin c¢alisanlarin
demografik faktdrlerine gdre incelenmesi amaciyla Dogrusal Olmayan
Kanonik Korelasyon Analizi kullanilmistir. Birinci grupta, medya
calisanlarinin haber yayinlama kriterleri; ikinci grupta ise
calisanlarin kurum niteliklerine 1iliskin dediskenler ve demografik
6zellikleri birlestirilerek olusturulan demografik faktodrler vyer
almaktadir. Analizde, 100 yineleme sonucu kayip (aciklanamayam varyans
orani), minimize edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular
Tablo 4'te ozetlenmistir.

Tablo 4. Analiz Ozeti
(Tablo 4. Summary of Analysis)

Boyut
1 2 Toplam
Kayip 1.Grup (Haber Yayinlama Kriterleri) |,111)|,127|,237
2.Grup (Demografik Faktorler) ,1271,162|,288
Ortalama ,119],144|,263
Ozdeger , 881,856
Uyum 1,737
Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi, kanonik
degiskenleri grafiksel olarak ele almakta, diger bir deyisle iki
boyutlu uzayda grafiksel olarak gbstermektedir. Bu durumda,
degiskenler arasindaki iliskiler incelenmeden once, boyutlarin

aciklanmasi gerekmektedir. Tablo 4’'te Ozetlenen sonug¢lar, her bir
boyutun degisken gruplari tarafindan ne 6lcide aciklandigini
gdstermektedir. Analiz sonug¢larina gdre, 1. Dboyutun analize dahil
edilen degiskenlerin agirlikli Dbilesimi tarafindan aciklanamayan
ortalama varyans orani %11 (0,111), 2. boyutun ise %13 (0,127) olarak
bulunmustur. Ozdeferler, aciklanan varyans oranini ifade etmekte ve
her bir boyut ig¢in ortalama kayip dederinin 1’den c¢ikarilmasiyla elde

edilmektedir. Buna gbre, ele alinan degJiskenler, Dbirinci boyutu
yaklasik olarak %88 (0,881); ikinci boyutu ise %86 (0,856) oraninda
aciklamaktadir. OzdeJerler toplanarak elde edilen uyum deJerine
(1,737) gbre, dedisken gruplari ile boyutlar arasinda 1iyi bir uyum
oldugu degerlendirilebilir. Degisken gruplari ile boyutlar

(1,737/2=0,869) yaklasik olarak %87 oraninda uyumludur. Dogrusal
olmayan kanonik korelasyon analizinde miikemmel uyum, nadiren goritlen
bir durumdur. Kanonik korelasyon analizinde en Onemli istatistiklerden
biri, kanonik korelasyon katsayisidir. Kanonik korelasyon katsayisz,
kanonik dediskenler arasindaki iliskinin yonini ve derecesini verir.
Ancak Dogrusal olmayan kanonik korelasyon analizi c¢iktilarinda bu
deger verilmemektedir. Dedisken setleri arasindaki kanonik korelasyon
katsayisi her bir boyut icg¢in,
py =(KE, ) /(K-1) (1)

denklemi vyardimiyla hesaplanabilir (Meulman and Heiser, 2005:232,

Aktaran: Filiz ve Kolukisaogdlu, 2012:66). Burada p4, d’inci boyut icin

kanonik korelasyon katsayisini; K, dedisken seti sayisini ve Edise,
d"inci  boyutun 6zdegerini ifade etmektedir. De§isken gruplari
arasindaki korelasyon katsayisi birinci boyut ig¢in 0,76; ikinci boyut
icin ise 0,71 olarak hesaplanmistir. Hesaplanan korelasyon
katsayilarina gbre her iki Dboyut ic¢cin de, haber vyaber vyayinlama
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kriterleri ile demografik faktdrler arasinda pozitif yoénli ve yiksek
diizeyde iliski vardir.

Tablo 5. Coklu ve Tekli Uyum Istatistikleri
(Table 5. Statistics of Multiple Fit and Single Fit)

Coklu Uyum Tekli Uyum
Degisken Grubu Boyut Toplam Boyut Toplam
1 2 1 2
Ulusal/uluslar arasi gluvenlik 175/, 061 236],174],056 229
sinirlamalari
Reklam verenin destedini cekmesi |,428],223 ,651 1,421,213 , 634
Ekonomik sinirlamalar ,015]|,8061 ,876(,011|,860 , 871
Teknolojik sinirlamalar ,465],131 ,596|,463|,125 ,588
1 |Basin Kanunundaki sinirlamalar ,036|,024 ,0061(,030|,018 ,048
Okur/izleyici tepkileri , 251,037 , 287,248,031 , 279
Dogruluk ,315|,053 ,368|,306|,043 , 349
Anindalik ,061|,387 ,448|,054|,384 , 439
Gorsel estetik ,534|,0068 ,602],529],062 , 591
Zaman sinirlamasi ,008],1806 ,1941,002|,180 ,183
Yayin Grubu ,113|,006 ,118|,113|,005 ,118
Sektor ,000|,017 ,017|,000]|,017 , 017
Gorev Turl ,164 (1,003 ,167|,164],003 , 167
Cinsiyet ,007|,025 ,032|,007|,025 ,032
5 Yasiniz ,064|,006 ,070|,063|,000 ,063
Medeni Durum ,007]|,004 ,010(,007]|,004 ,010
Egitim Durumu ,037(,048 ,084|,037(,048 ,084
Mezuniyet alani ,0001|,020 ,020(,0001|,020 , 020
Mesleki Kidem ,118|,047 ,166|,118|,0406 , 164
Aylik Gelir ,124|,077 ,201|,123|,076 ,198

Coklu uyum istatistiklerinin her iki boyut i¢in elde edilen
toplam degerleri, degisken grubunda yer alan degiskenlerin
ayiriciligini belirlemede kullanilir. Coklu wuyum istatistiklerinin
toplam sittununda yer alan dederlerden en Dbiyik dedere sahip olan
degisken, analizde ayiriciligi en yiksek olan dedisken olarak
nitelendirilir.

Tablo 5’te wverilen c¢oklu wuyum istatistiklerine gdre, haber
yayinlama kriterleri ile demografik dediskenler arasindaki iliskinin
agciklanmasinda gazetecilerin haber yayinlama kriterlerinden “ekonomik
sinirlamalar”, diger de§iskenlere gdre ayiriciligi en yiksek olan

degiskendir (0,876) . Gazetecilerin demografik faktdrleri arasinda
ayiriciligi en vylksek olan degisken 1ise “aylik gelir” degiskenidir
(0,201). Tekli wuyum istatistiklerinin toplam siitununda vyer alan
degerlerden Dbliyiik dedere sahip olan degdiskenler, analizde Onemli
degiskenler olarak degerlendirilir. Tekli uyum istatistiklerinden

toplam sitununda vyer alan degerlere gore, gazetecilerin haber
yayinlama kriterleri arasindaki ekonomik sinirlamalar (0,871), reklam
verenin destedini cekmesi (0,634) ve gOrsel estetik (0,591) ile
demografik faktdérlerden aylik gelir (0,198), gbrev turd (0,167), ve
mesleki kidem (0,164) analizde Onemli de§iskenlerdir.

Degiskenler arasindaki iliskilerin ortavya konmasinda
kullanilabilecek Onemli gdrsel araglardan biri olan bilesen vyikleri
grafigi Sekil 1’de verilmistir. Grafikteki orijinden uzak olan

noktalar, analizde o6nemli dediskenleri belirtir. Grafikteki noktalarin
orijine olan uzaklidini gdrmek icin her bir noktadan merkeze bir dodru
¢cizilir. Degiskenler arasindaki uzakliklar wve ¢izilen dogrular
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arasindaki aci dikkate alinarak degiskenler arasindaki iliskinin yoéni
ve biuyikltigi hakkinda yorum yapilabilir.

Bilesen Yukleri

1.0
Ekonomild sinairlamalar
0,57
Teknolojik sinairlamalar $
o 2 Meslekil|lKidem Aylik Gelir
—
g,
=3
-]
Gorsel estetik
>
0,0+
r/izleyici tepkileri
= S ¢ nEBasin Kanunundaki sinirlamalar
Reklam wverenin destegini geknesi SN
Yayin Grubu
Durumu
Ulusal/ulusl hrasi guvenlik sinairlamalara
bl
-0,5 T T T T T T
-06 -04 -0.2 0,0000 0,2 04 06
Boyut 1

Sekil 1. Bilesen Yikleri Grafigi
(Figure 1. Component Loadings Chart)

Sekil 1’de verilen Bilesen ylkleri grafidi incelendidginde, c¢oklu
uyum istatistiklerinde de belirtildigi gibi haber yayinlama kriterleri
ile demografik degiskenler arasindaki iliskinin aciklanmasinda
“ekonomik sinirlamalar” degiskeni, analizde en Oonemli dedisken olarak

goriinmektedir. Analizde diger 6nemli degiskenlerin teknolojik
sinirlamalar, gbrsel estetik ve anindalik degiskenleri oldugu
goriilmektedir. Grafikte en dikkat c¢ekici nokta, haber vyayinlama

kriterlerinden ekonomik sinirlamalar ile anindalik arasindaki ters
yonlii ve kuvvetli iliskidir. Degiskenler arasindaki bu ters yoénli
iliski, kriterlerin Onem siralamasindan kaynaklanmaktadir. Tablo 3’'te
verildigi gibi ©&nem siralamasinda “anindalik” ikinci sirada iken
“ekonomik sinirlamalar” dokuzuncu sirada yer almaktadir.

Haber yayinlama kriterlerinden ekonomik sinirlamalar ile
demografik faktdorlerden gbrev tiri ve egitim durumu dediskenleri
arasinda ters yonli ve kuvvetli bir iliski wvardair. Teknolojik

sinirlamalar ile yayin grubu (gazete, TV, ajans) arasinda ters yonll
ve orta dizeyde bir iliski vardir. Reklam verenin destedini c¢ekmesi
kriteri ile aylik gelir arasinda yine ters ydnli ve orta derecede bir
iliski wvardir. Basin kanunundaki sinirlamalar ile mesleki kidem
arasinda pozitif yo6nldi ve orta derecede bir iliski wvardir. Ayrica
gbrsel estetik ile cinsiyet arasinda pozitif yonlii ve orta diizeyde bir
iliski tespit edilmistir.

6. SONUCLAR (CONCLUSIONS)

Habercilik, olay ve konularin Dbelirli sistematik siniflama ve
secime gbre yapildidi karmasik Dbir {iretim slirecinin sonucunda
gerceklesir. Bu silirecte haber, muhabirin veya yayin organinin haber
konusunu bulup arastirmaya veya meydana gelen bir hadiseyi takip
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etmeye baslamasindan, genel yayin ydnetmeninin yayinlanacak haberlerle
ilgili son karari vermesine kadar gecen siirede bir dizi secme ve eleme
islemine tabi tutulur. Daha Oonce de vurgulandigi gibi bu secme ve
eleme stirecinde dogruluk, anindalik, zaman sinirlamasi, gorsel
estetik, vyasal, glivenlik, teknolojik ve ekonomik sinirlamalar ile
reklam verenin destedini cekmesi endisesi gibi sinirlamalar rol oynar.
Bu arastirmada, Tlirk basininda gazetecilerin vyayinlamak ic¢in haber

secmede kararlarina etkileyen faktorler ortaya konulmasa
ama¢lanmistir. Bu c¢ergcevede 19 TV kanali, 9 gazete ve 3 haber
ajansindan rassal olarak secilen 175 gazeteci, arastirmanin

Orneklemini olusturmustur. Arastirmada haberi yayinlamada etkili olan
kriterler arastirilmistir. Buna gdre; Tirk basininda en ©o6nemli haber
yayinlama kriterleri sirasiyla dodruluk, anindalik ve gOrsel estetik
olurken, en onemsiz kriterler ise reklam verenin destedini c¢ekmesi ve

ekonomik sinirlamalar olarak belirlenmistir. Haber yayinlama
kriterleri ile demografik faktdrler arasinda pozitif yonli ve yiksek
diizeyde 1iliski wvardir. Haber vyayinlama kriterleri ile demografik

degiskenler arasindaki iliskinin ac¢iklanmasinda en Onemli dediskenler
sirasiyla ekonomik sinirlamalar, gdrsel estetik, anindalik ve aylik
gelir dediskenleridir. Haber yayinlama kriterlerinden ekonomik
sinirlamalar ile demografik faktdrlerden gdrev tiurli ve editim durumu
degiskenleri arasinda ters yoénlti ve kuvvetli Dbir 1iliski wvardir.
Teknolojik sinirlamalar ile yayin grubu (gazete, TV, ajans) arasinda
ters yonlli ve orta dizeyde bir iliski vardir. Reklam verenin destedini
cekmesi kriteri ile aylik gelir arasinda yine ters yonlii ve orta
derecede bir iliski wvardir. Basin kanunundaki sinirlamalar ile mesleki
kidem arasinda pozitif yoénli ve orta derecede bir iliski wvardir.
Ayrica gorsel estetik 1ile cinsiyet arasinda pozitif yoénlid ve orta
dizeyde bir iliski tespit edilmistir.

KAYNAKLAR (REFERENCES)

1. Biyik, A., (2000). Yazili Basinda Haber Sunumu ve Gazi Olaylari
Ornegi. Yiksek Lisans Tezi, Ankara, Gazi Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitist.

2. Filiz, Z. ve Kolukisaoglu, S., (2012). Dogrusal Olmayan Kanonik
Korelasyon Analizi ve Bir Uygulama. Uluslararasi Yonetim ITktisat
ve Isletme Dergisi, Cilt:8, Sayi:16,ss: 59-74.

3. Gaillard, P., (1994). Gazetecilik. (Cev. M. Selami Sakiroglu),
Istanbul: Iletisim Yayinlara.

4. Girgin, A., (2005). Haber Yazmak. Istanbul: Der Yayinlara.

5. Girginer, N., Kaygisiz, Z. ve Yalama, A., (2007). Dogrusal

Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi ile Istatistige Yénelik
Tutumlarda Universite OJrencileri Arasindaki Bireysel
Farkliliklarin Incelenmesi. I.0U. Iktisat Fakiiltesi Ekonometri ve
Istatistik Dergisi, sayi:6, ss:27-49.

6. Hayes, R. ve Grossman, D., (2010). Bilim Insaninin Medya Rehberi.
Ankara: Tubitak Yayinlari.

7. Jeanneney, J.N., (1998). Baslangicindan Glunimiize Medya Tarihi.
Istanbul: Yapi Kredi Yayinlara.

8. Kocabasoglu, U., (1977). Haber Kavrami Uzerine. Ankara
Universitesi BYYO Yillik, Ankara, ss: 335,350.

9. Marilyn, J.M., (1996). TV Habercilidinde Etik. (cev. Bahar Ocal
Diizgéren) . Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari.

10. Schneider, W. ve Raue, P.J., (2000). Gazetecinin E1l Kitabi. (Cev:
Isik Aygun), Ankara: Konrad Adenauer Vakfi Yay.

11. Severin, W.J. ve Tankard, J.W., (1994). Iletisim Kuramlari:

Kokenleri, Yontemleri ve Kitle Iletisim Araclarinda Kullanimlari.
Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayainai.

330



Tirk, M.S., Biyik, A., Given, A. ve Isi, A. LRI
NWSA-Humanities, 4C0171, 8, (4), 321-331. DIV

12.

13.
14.

15.

16.
17.

Yiksel, E., (2001). Medyanin Gliindem Belirleme Gilici. Konya:Cizgi
Kitapevi.

Tokgdz, O., (1994). Temel Gazetecilik. Ankara: Imge Yayinevi.
Rigel, N., (1993). Haber, Cocuk ve Siddet. Istanbul: Der
Yayinlari.

Uyguc, U. ve Genc, A., (1998). Radyo Televizyon Haberciligdi 2.
Baski. Istanbul: Aciol Basim Yayim.

Aslan, K., (2003). Haberim var. Istanbul: Anahtar Kitaplar.
Soygider, S., (2003). Eyvah Paparazzi- Magazin Haberi, Haberin
Magazinlesmesi ve Etik. Istanbul: Om Yayinevi.

331



