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KIRSAL ALANDA KADININ EL SANATI FAALIYETLERININ KIRSAL KALKINMAYA KATKISI

OZET

El sanati faaliyetlerinin bir taraftan kirsal kadinin atil isgiiciini
degerlendirirken, dier taraftan oOnemli bir gelir kaynadi durumunda olmasi
bu faaliyetlerin kirsal kalkinma acisindan tasididi Onemi godstermektedir.
Bu arastirmada Mugla 1l1li Milas ilgesi Comakdag-Kizilagac¢ koylindeki el
sanati faaliyetleri ve bu faaliyetlerin kirsal kalkinma tzerindeki etkileri
incelenmistir. Boncuk isi, vyanes, vyapma bebek ve ipek dokuma koyde
kadinlarin ugrastigi el sanatlarindan bazilaridir. Arastirmada kadinlarin
el sanati faaliyetleri ile ugrasma nedenlerinin basinda %94.12 ile gelir
elde etme istedi gelmektedir. Arastirmada iriinlerini pazarlamada kadinlarin
%73.5374ntn ciddi sikintilar yasadigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kirsal Kalkinma, El1 Sanatlari, Comakdag, Kadin,

Milas

THE CONTRIBUTION TO THE RURAL DEVELOPMENT OF HANDICRAFT ACTIVITIES OF
WOMEN IN RURAL AREA

ABSTRACT

Handicraft occupations have a great importance for rural development
due to use of idle 1labor force and source of income. In this research
handicraft occupations and its effects on rural development in Mugla
province Milas district Comakdad-Kizilagac¢ village were examined. Beadwork,
yanes, rag doll and silk weaving are some of the handicraft occupations of
women. The most important reason of women’s handicraft occupations is
desire of income (94.12%). It was found that 73.53% of women have serious
problems for marketing their products.
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1. GiRI$ (INTRODUCTION)

Kirsal kalkinma c¢alismalari, kirsal alanlarin tarimsal, ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel ac¢idan kalkinmalarina olanak sadlayacak faaliyetler
izerinde yodunlasmaktadir. Bu faaliyetler planlanirken kirsal alanlarin
potansiyel kaynaklarini degerlendirmek temel amag¢lardan birisidir.
Boylelikle ekonomik faaliyetler cesitlendirilerek refah diizeyinin
yikseltilmesi hedeflenmektedir. Kirsal alanda potansiyel kaynaklardan
birisi de hig¢ sltphesiz ydresel el sanatlari faaliyetleridir. E1l sanati;
belli bir gecgmisi, orijini olan kusaktan kusaga Odrenilerek ginimiize gelen
gintimizde egitimi wverilen gdrsel ve sanatsal degere sahip el ile belli bir
iretim teknigi kullanilarak ya da sermaye ve tesis gerektiren ticari ya da
bireysel amacli turistik wve otantik kullanim ve hatira esyasi iretimine
dayali wugrasilarin ortak adidir [1]. Kirsal alanda da daha c¢ok kadinin
tarimdan arta kalan zamanlarinda ¢cogunlukla tarimsal hammaddeyi
degerlendirerek geleneksel bir {dretim teknigi ile ortaya koydugu
Urtnlerdir.

Bu calismada Comakdag-Kizilagac koyl kadinlarinin  yoresel el
sanatlari udrasilari ve bu el sanatlarinin kirsal kalkinma ag¢isindan Onemi
incelenmistir.

Comakdag-Kizilagac koyli, Mugla ili, Milas ilgesi sinirlarinda yer
alan 330 haneli wve 990 niifuslu bir koydir. Besparmak daglari {zerine
kurulmus olan bu kody, kadinlarinin giyim-kusami, evlerinin mimari yapisi,
digiinleri ve glinlik vyasam tarzi ile kendine 06zgii gelenek ve gdreneklere
sahiptir.

Kirsal alanlarin potansiyel kaynaklarindan biri olan ve kadinlarin
ugrasilari sonucu ortaya ¢ikan el emedi, gdz nuru el sanati Urinlerinin
geleneksel giysiler araciligi ile sergilenmesi ve ayrica satisinin
yapilmasi da koyde gerceklestirilen kirsal turizm faaliyetleri arasinda yer
almakta ve onem tasimaktadir.

Koyde kadinlarin geleneksel giysilerinin siislenmesinde kullanilan
boncuk ve yanes isi ile ipekli dokumacilik uzun siiredir var olan geleneksel
el sanati ugrasilarindandir.

Boncuk 1isi; geleneksel giysilerden “ig¢-bes entari denilen ve ice
giyilen uzun gobmledin vyaka ve kol wug¢larinin, basa Ortliilen ve “cemperi”
denilen Ortiniin altinda kalan fes bic¢imindeki basligin c¢ene altindan gecen
ince serit badinin ve yine geleneksel giyside arkada bele takilan kusadin
izerinden sarkitilan uzun dikddrtgen nazarligin sislenmesi amaciyla
yapilmaktadir (Sekil 1 ve Sekil 2) [2].

Sekil 1. Goémlek kolunda boncuk isi
(Figure 1. Beadwork (at sleeve edge))
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Sekil 2. Bbﬁcuk isi-nézarllk
(Figure 2. Beadwork (amulet))

Yanes 1isleme; vyine geleneksel giysilerden alta giyilen salvarin
pacalarinin her 1iki yana bakan kisimlarinin sislenmesi amaciyla yapilir.
Genel olarak 40x50 cm boyutlarinda pamuklu dikddrtgen bir kumas ylzeyinde
bosluk kalmayacak sekilde, ipek 1ipligi ile yo&renin geleneksel motifleri
kullanilarak islenir ve her iki pacganin disa bakan yanlarina dikilir (Sekil
3). 1Islemede kullanilan ipek ipliklerin renkleri canli ve parlaktair.
Genellikle kirmizi, lacivert, sari ve yesilin tonlari kullanilir [2, 3 ve
47.

'Sékii 3. Yaﬁéé 1$leﬁe
(Figure 3. Yanes)
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ipek Dbdcedi Uretimi ve ipekli dokumacilik da ydrenin geleneksel
udrasilarindan ve c¢ok eski gec¢im kaynaklarindan biridir. Bugiin kdyde birgok
hane ipekbdcegi yetistiriciligi yapmakta ve ipek ipligi {iretmektedir. Ancak
ipekli dokuma isi yapan kadin sayisi azalmistir. Koylin tim iliretimini sadece
birkac kadin dokumaya déniistiirmektedir (Sekil 4) Ipekli dokumalar en cok
“cemperi” denilen basdrtisiinde kullanilmaktadir.

Sekil 4. ipek.dokuma
(Figure 4. Silk weaving)

Koyde 2007 yilinda Basbakanlik Sosyal Yardimlasma ve Dayanisma Genel
Midirligi 1ile Kiultiir wve Turizm Bakanlidi Arastirma ve EJitim Genel
Midirligi isbirliginde “E1  Sanatlarini ve Sanatkarlarini Destekleme
Projesi” kapsaminda “Geleneksel Giysili Comakdag Bez Bebek Projesi”
baslatilmistir [5]. Kiltiirel nitelikli folklorik bebek {retmek amaciyla
baslatilan bu projede 4 ay egitim, 3 ay da iUretim olarak planlanan silirecin
sonunda 3 usta Ogretici ve 23 kursiyer sertifika almistir. Koy kadininin
atil is gliciinin iretime ydnlendirilmesi ve geleneksel giysilerin Comakdag
bebekleri ile gelecede tasinmasi ag¢isindan Onemli olan bu proje sonunda
folklorik bez bebek iiretimi de kdylin onemli el sanati Uriinleri arasinda
yerini almistir (Sekil 5).
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Sekil 5. Comakdag bez bebegi
(Figure 5. Rag doll of Comakdag)

2. CALISMANIN ONEMi (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Kirsal alandaki is ve ugrasi alanlarinin artirilmasa ve
cesitlendirilmesi kirsal kalkinma ac¢isindan Onemli bir konudur. Kadin
kirsal alanda bircok gdrevi yerine getirmektedir. Bir taraftan eviyle
ilgilenirken bir taraftan da tarimsal faaliyetlerle ugrasmaktadir. Dider
taraftan kadinlarin yoéresel el sanati {drinlerini {dretip satmalari, aile
blitgesine ek bir gelir saglamasi bakimindan o6nemlidir. Calismada, Comakdag-
Kizilagag¢ koyindeki kadinlarin el sanati faaliyetleri ve bu faaliyetlerin
kirsal kalkinma acisindan incelenmesi Onemli gdriilmektedir.

3. MATERYAL VE YONTEM (MATERIAL AND METHOD)

3.1. Materyal (Material)

Arastirma Mugla ili, Milas ilgesi Comakdag-Kizilagacg koyunde
yirittilmistiir. Arastirma materyalini kdéyde el sanati ile ugrasan kadinlara
uygulanan goriisme formu ile kirsal kadin ve kirsal kalkinma konusunda
yvapilan calismalar olusturmaktadir.

3.2. Yontem (Method)
Koyde vyasayan ve el sanatlari ile udrasan kadinlarin, gdrisme

formunun uygulanmasi ile vyaslari, egitim ve medeni durumlari ile
ugrastiklari el sanatlari, bu el sanatlari ile udrasma nedenleri, maddi
durumlarina katkisa, pazarlama konusunda yasadiklarai sorunlar ve

beklentileri Dbelirlenmistir. Go&niillilik esasina dayalili olarak yirttilen
calismada goriisme formlari kadinlara birebir uygulanarak formda yer almayan
sorularla da konu daha fazla acilmaya ve aciklanmaya c¢alisilmistair.
Uygulanan 34 gortsme formu 2010 yili Nisan ayil igerisinde tamamlanmistir.

4. BULGULAR VE TARTISMALAR (FINDINGS AND DISCUSSIONS)

Arastirma bulgulari, el sanati ile udrasan kadinlarin demografik
6zellikleri, el sanati ugrasilarai, el sanati UrlUnlerinin pazarlama
kosullari wve kadinlarin el sanati ugrasilari ile ekonomik durumlari
arasindaki baglanti olmak lzere dort grupta incelenmistir.
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4.1. El Sanati ile U§rasan Kadinlarin Demografik Ozelliklerine
fligkin Bulgular (Findings About Demographical Characteristics
of Women who Exercise a Handicraft)

Arastirmaya katilan kadinlarin yas, medeni durum ve &Jrenim durumuna

iliskin bilgilerin dagilimi Tablo 1’de gbsterilmistir.

Tablo 1. Kadinlarin yas, medeni durum ve O6Jrenim durumlari
(Table 1. Age, marital status and education status of women)

o Medeni o Ogrenim o
Yas Sayi % Durum Say1i % girumu Sayi %
Calisabilir
faal niifus 29 85.29 Evli 30 88.24 pkulg 3 8.82
(15-64) gltmemis
65 ve ileri Ilkokul
5 14.71 Dul 2 5.88 mezunu (5 28 82.36
yas v1l)
11k6gretim
Toplam 34 100.00 Bekar 1 2.94 mezunu (8 3 8.82
yil)
Nisanlzi 1 2.94
Toplam 34 100.00 Toplam 34 100.00

Arastirmaya katilan kadinlarin yaslari 18 ila 81 arasinda dedismekte
olup, yas ortalamasi 47’dir. Arastirmaya katilan kadinlarin %85.29"u 15-64
yas araliginda iken %14.71’i 65 yasin lzerindedir. Kadinlarin $%82.36's1
ilkokul (5 yi1il) mezunu iken, %8.82’si hi¢ okula gitmemistir. Kadinlarain
%8.827si ise 1l1koJretim (8 vyil) mezunudur. Kadinlarin %88.24’'14 evli,
%$5.8871 dul, %2.94'1 bekar ve %2.94'1 de nisanlidir.

4.2, Kadinlarin El Sanati U§rasilarina Iligkin Bulgular
(Findings About of Women’s Handicrafts Activities)
Comakdag-Kizilagacg koyinde kadinlarin cesitli el sanatlari
faaliyetleriyle ugrastiklari tespit edilmistir. Bunlar arasinda yer alan
boncuk isi, yapma bebek, yanes ve ipek dokuma yodun olarak ugrasilan el
sanatlaraidir.

Tablo 2. UJrasilan el sanatlari
(Table 2. Handicraft occupations)

n %
Boncuk isi 7 20.60
Yapma bebek ve boncuk isi 12| 35.29
Yanes isleme ve boncuk isi 1 2.94
Terzilik ve boncuk isi 1 2.94
Yapma bebek, yanes isleme, ipek dokuma 2 5.88
Yapma bebek, yanes isleme, boncuk isi 9 26.47
Yapma bebek, yanes isleme, ipek dokuma, boncuk isi | 2 5.88
Toplam 34 | 100.00

Genelde kirsal ekonominin gli¢glenmesinde daha dogrusu kirsal
kalkinmanin saglanmasinda en ©o6nemli etken kirsal alanin sahip oldugdu
varliklardir .[6] Bu varliklar arasinda sayilabilen el sanatlari yodrede
incelendiginde kadinlarin %20.60’1 sadece boncuk isiyle ugrasirken,
%$35.29’u yapma bebek ve boncuk isiyle udrasmaktadir. Kadinlarin %26.47’si
ise yapma bebek, yanes isleme ve boncuk isini birlikte yapmaktadir (Tablo
2) .
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Tablo 3. El sanatlariyla udrasilma siiresi (Y1l)

(Table 3. Period of handicraft occupations) (Year)
Y1l (ortalama)
Yapma bebek 2.76
Yanes isleme 14.53
Ipek dokuma 26.25
Boncuk isi 14.57

Arastirmaya katilan kadinlarin koyun geleneksel el sanatlarindan olan
ipek dokumacilidini ortalama 26.25 yil, yine geleneksel yanes islemeyi de
ortalama 14.53 yildir vyaptiklari, vyakin zamanda kOyde proje kapsaminda
baslatilan yapma bebek udrasisini ise sadece 2.76 yildir vyaptiklari
gorilmektedir (Tablo 3).

Tablo 4. El sanatlari ile udrasma nedenleri
(Table 4. Reason of handicraft occupations)

o]
oe

Gelir elde etmek icin 12| 35.29

Bos zamanimi dederlendirmek icin 2.94

Gelir elde etmek ve ceyiz olarak kullanmak ic¢in 2.94

Gelir elde etmek ve kendi ihtiyacini karsilamak icin 14.72

Gelir elde etmek ve 6rf ve adetlerin devami icin 5.88

Ceyiz olarak kullanmak ve kendi ihtiyacini karsilamak icin 2.94

1
1
5
Gelir elde etmek ve bos zamanimi dederlendirmek icgin 7 20.59
2
1
1

Gelir elde etmek, ceyiz olarak kullanmak, kendi ihtiyacini

karsilamak ig¢in 2.94

Gelir elde etmek, c¢eyiz olarak kullanmak, bos zamanimi

degerlendirmek icin 1 2.94
Gelir elde etmek, kendi ihtiyacini karsilamak, bos zamanimi

< . . 1 2.94
degerlendirmek ic¢in
Gelir elde etmek, kendi ihtiyacini karsilamak, O6rf ve adetlerin 1 5 94
devami icin .
Gelir elde etmek, ceyiz olarak kullanmak, kendi ihtiyacini

.. o : .. 1 2.94

karsilamak ic¢cin, bos zamanimi dederlendirmek ic¢in
TOPLAM 341 100.00

Kadinlarin el sanatlari ile ugrasma nedenleri, Tablo 4’de goriildigu
gibi c¢ok c¢esitlilik gdstermektedir. Kadinlarin el sanatlari ile udrasma
nedenlerinin basinda gelir elde etme istedi (%$35.29) gelmektedir. Gelir
elde etmek ve bos zamanini degerlendirmek i¢in el sanatlari ile udrasan
kadinlarin orani ise %20.59'dur. Yine gelir elde etmek icin ve kendi
ihtiyacini karsilamak i¢in el sanatlari ile udrasan kadinlarin orani ise
%14.72 olarak tespit edilmistir.

Tablo 5. El sanati ile ilgili editim alma durumu
(Table 5. Situation of take education related handicraft)

n %
Egitim alan 14| 41.18
Egitim almayan | 20 | 58.82
TOPLAM 341 100.00

Arastirmaya katilan kadinlarin %41.18’1i el sanatlari ile ilgili
herhangi bir editim almazken %58.82'si 1ise egitim almistir (Tablo 5).
Egitim alanlar “Geleneksel Giysili Comakdad Bez Bebek Projesi” kapsaminda
yurtittilen kursa devam eden ve sertifika alan kursiyerlerdir.

Egitim almayan 20 kadina hangi konuda editim almak istedikleri
sorulmustur. Elde edilen bilgiler Tablo 6’da verilmistir.
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Tablo 6. Egitim almak istedigi konular
(Table 6. Demand of education subjects)

n %
Teknik egitim 2 10.00
Pazarlama 7 35.00
Teknik egitim ve pazarlama 2 10.00
Pazarlama ve bilgisayar egitimi 1 5.00
Egitim almak isterim ancak zamanim yok [ 1 5.00
Egitim almak istemiyor 7 35.00
TOPLAM 20 | 100.00

Kadinlarin $%35’1 sadece pazarlama konusunda, %10’u sadece {retim
teknigi ile ilgili konularda, vyine $%10’u {retim teknigi ve pazarlama
konusunda egitim almak istemektedir. Kadinlarin 35’1 ise editim almak
istemediklerini belirtmislerdir.

Tablo 7. El sanatlari disindaki udgrasi alanlari
(Table 7. Other occupations apart from handicrafts

)
Ev isleri 17.65

6
Bitkisel tretim 3 8.82
Ev isleri ve bitkisel {iretim 7 20.59
1
1

Ev isleri ve hayvansal Uretim 2.94
Bitkisel liretim ve hayvansal Uretim 2.94
Ev isleri, bitkisel {iretim, hayvansal iretim | 16 | 47.06
TOPLAM 341 100.00

Kirsal alanda tarimsal faaliyetler kirsal kadinin o6nemli bir faaliyet
alani durumundadir. Kadinlar gerek bitkisel {iretim gerekse hayvansal {iretim
faaliyetlerine ginlik calisma zamanlarinin buyik bir cogunlugunu
ayirmaktadirlar [7]. Comakdag-Kizilada¢ koyinde de arastirmaya katilan
kadinlarin hemen hemen vyarisi (%47.06) ev isleri 1le Dbirlikte bitkisel
iretim ve hayvansal iretim faaliyetinde bulunmaktadir (Tablo 7).

Tablo 8. El sanati ugrasilari ile ilgili beklentiler
(Table 8. Expectations related handicraft occupations)

n %
Devlet destegi 38 23.54
Konu ile ilgili teknik bilgi verilmesi 1 2.94
Pazarlama olanaklarinin artirilmasi 5 14.72
Ozel bir satis yerinin kurulmasi 2 5.88
Devlet desteklemesi ve konu ile ilgili teknik bilgi verilmesi 1 2.94
Devlet desteklemesi ve tanitim faaliyetlerinin artirilmasi 5 14.72
Devlet desteklemesi ve kooperatifc¢ilidin gelistirilmesi 2 5.88
Devlet desteklemesi ve 0zel bir satis yerinin kurulmasi 1 2.94
Tanitim faaliyetlerinin artirilmasi ve pazarlama olanaklarinin 1 2.94
artirilmasi
Kooperatif¢ilidin gelistirilmesi 1 2.94
Kooperatifciligin gelistirilmesi ve genc¢lerin el sanatlarina ilgi 1 5 94
gostermesinin saglanmaszi
Pazarlama olanaklarinin artirilmasi ve &zel bir satis yerinin 1 5 94
kurulmasi
Devlet desteklemesi, tanitim faaliyetlerinin artirilmasi, 1 5 94
kooperatif¢iligin gelistirilmesi :
Devlet desteklemesi, tanitim faaliyetlerinin artirilmasi, pazarlama 1 5 94
olanaklarinin artirilmasi
Devlet desteklemesi, konu ile ilgili teknik bilgi verilmesi,
tanitim faaliyetlerinin artirilmasi, kooperatifc¢cilidgin 1 2.94
gelistirilmesi
Beklentim yok 2 5.88
TOPLAM 34 100.00

316




e-Journal of New World Sciences Academy 42
Social Sciences, 3C0075, 6, (3), 309-321. LIS
Cukur, T. ve Etikan, S. g

Kadinlarin el sanati udrasilari ile ilgili beklentileri Tablo 8’de
gosterilmistir. Tablodan da goriildigi gibi arastirmaya katilan kadinlarin
cok farkli beklentileri bulunmaktadir. Kadinlarin $%23.54’41 el sanatlara
faaliyetlerine vyonelik devlet destedi beklerken, kadinlarin %14.72'si
devlet desteklemesi 1ile Dbirlikte tanitim faaliyetlerinin artirilmasini,
yine %14.72’si pazarlama olanaklarinin artirilmasini istemektedir. %5.88’1
ise beklentisinin olmadigini belirtmistir.

Tablo 9. El sanatlari udrasilarini sirdiirme nedenleri
(Table 9. Reasons of continuation of handicraft occupations)

n %
Bos zamanini degerlendirmek 4 11.77
Gelir elde etmek 19| 55.89

Mesledi devam ettirmek icin
Bos zamanini dederlendirmek ve gelir elde etmek .94
Gelir elde etmek ve yapilabilecek baska is olmamasi .94

3 8.82

1 2

1 2

Gelir elde etmek ve geleneksel giysilerin devamini saglamak | 2 5.88
1 2

3 8

10

Gelir elde etmek ve torunlara ani olarak birakmak .94
Yapilabilecek baska is olmamasi .82
TOPLAM 34 0.00

Ankete katilan kadinlarin tamami gelecekte de el sanatlariyla
ugrasmayil distiinmektedir. Kadinlaran $55.89’u gelir getirdigi ic¢in,
%11.77"si ise bos zamanini dederlendirmek ig¢in gelecekte de el sanatlaraiyla
ugrasmay1l disinmektedir (Tablo 9).

4.3. El Sanati Uriinlerinin Pazarlama Kosullarina Iliskin Bulgular
(Findings Abaout Marketing Conditions of Handicraft Products)

Arastirmada el sanati {Urlnlerinin genellikle kdye gelen turiste ve
tliccara satildigi tespit edilmistir. Ayrica Urinler ilce pazarina nadiren
gotlirtilmektedir. Bazi {rlnlerin ise siparis usulil ile pazarlandig:
belirlenmistir.

Arastirma kapsaminda yer alan 34 kadindan 9’unun yapma Dbebek ile
ugrasmadidl belirlenmistir. Yapma bebek udrasisi olan 25 kadina Urettigi
drtnleri nasil pazarladigi sorulmus, alinan cevaplar Tablo 10'da
verilmistir.

Tablo 10. Yapma bebek trlinlerinin pazarlanmasi
(Table 10. Marketing of rag doll roducts)

n %
Satmiyor 1 4.00
Koye gelen turiste satis 9 36.00
Siparis usulid satis 1 4.00
Fuar ve sergilerde yapilan satislar 1 4.00
Tliccara ve kdye gelen turiste satis 1 4.00

Koye gelen turiste ve ilgce pazarinda satis 10 40.00
Ilce pazarinda ve internet yoluyla satis 2 8.00
TOPLAM 25 100.00

Kadinlarain %4071 drettikleri yapma bebekleri hem  koye gelen
turistlere hem de ilce pazarinda satmaktadir. %36’s1i ise sadece kdye gelen
turistlere satis yapmaktadir.

Arastirma kapsaminda yer alan 34 kadindan 20’si yanes isleme ile
ugrasmamaktadir. Yanes isleyen 14 kadina drettigi drliinleri nasil
pazarladidi sorulmus, alinan cevaplar Tablo 11’de verilmistir.
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Tablo 11. Yanes islemelerin pazarlamasi
(Table 11. Marketing of yanes)

Satmiyor

Koye gelen turiste satis

Siparis usuli satis

Tliccara ve kdye gelen turiste satis

Koye gelen turiste ve ilce pazarinda satis
Ilce pazarinda ve internet yoluyla satis
TOPLAM

—
o~

7.
21.43
14.29

100.00

NWlR|[FRPlw]d| B
~J
=
N

=
D

Yanes isleyen kadinlarin da %21.43’1 {rettikleri islemeleri hem koye
gelen turistlere hem de ilgce pazarinda sattiklari gorilmektedir. Yine
%$21.43’41 ise sadece kOye gelen turistlere satis yapmaktadir. Bununla
birlikte % 28.57'sinin islemelerini satmadiklari belirlenmistir.

Arastirma kapsaminda yer alan 34 kadindan 30’'u ipek dokuma ile
ugrasmamaktadir. Bu eski geg¢im kaynagi ile udrasan kadin sayisi koyde
oldukgca azalmistir. Sadece dort kadinin irettigi bu dokumalar, vya siparis
usuli hazirlanmakta ya da koye gelen turiste pazarlanmaktadir.

Tablo 12. Ipek dokumalarin pazarlamasi
(Table 12. Marketing of silk weaving)
n %
Satmiyor 2| 50.00
Koye gelen turiste satis |1 | 25.00
1
4

Siparis usuli satis 25.00
TOPLAM 100.00

Arastirma kapsaminda vyer alan 34 kadindan 2’si Dboncuk isi ile
ugrasmamaktadir. Boncuk isi vyapan 32 kadina {rettigi {drinleri nasil
pazarladidi sorulmus, alinan cevaplar Tablo 13’de verilmistir.

Tablo 13. Boncuk islerinin pazarlamasi
(Table 13. Marketing of beadworks)

n %
Satmiyor 3 9.38
Koye gelen turiste satis 11| 34.38
Siparis usuli satis 2 6.25
Fuar ve sergilerde yapilan satislar 1 3.13
Yakin cevreye (aile, akraba, komsu gibi) yapilan satis 1 3.13
Tliccara ve kdye gelen turiste satis 1 3.13
Koye gelen turiste ve ilge pazarinda satis 10| 31.25
Koye gelen turiste ve siparis usuli satis 1 3.13
Koye gelen turiste ve fuar ve sergilerde yapilan satislar | 1 3.13
Ilce pazarinda ve internet yoluyla satis 1 3.13
TOPLAM 32| 100.00

Boncuk isiyle udrasan kadinlarin $34.38'1 sadece kdye gelen
turistlere satis vyaparken, %31.25"i drettikleri urtnleri hem kdye gelen
turistlere hem de 1ilge pazarinda satmaktadirlar. Sadece pazarda satis
yapanlarin orani ise %5.88’dir. %8.82'si ise satis yapmamaktadir.
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Tablo 14. Pazarlama konusunda sorun yasama durumu
(Table 14. Occasion of experiencing difficulties on marketing)
n %

Evet 25 73.53
Hayir 7 20.59
Satmiyor | 2 5.88

TOPLAM 34 100.00

Arastirmaya katilan kadinlarin $%73.53’41 el sanatlari fdrinlerinin
pazarlanmasi ile ilgili sorun vyasarken,%20.59’u herhangi bir sorun
yasamadigini belirtmistir (Tablo 14).

Urettikleri {riinlerin pazarlanmasinda sorun yasayan 25 kadina bu
sorunlarin neler oldugu sorulmus ve alinan cevaplar Tablo 15"de
verilmistir.

Tablo 15. Pazarlama konusunda yasanan sorunlar
(Table 15. Problems on marketing)

n %

Satis yapilabilecek uygun bir mekanin olmamasi 21| 84.00
Satis fiyatinin disiklugu 2 8.00
Tanitim faaliyetlerinin yetersizligi 1 4.00
Tanitim faaliyetlerinin yetersizligi ve

. AV . L - 1 4.00
kooperatifc¢ciligin gelistirilememesi
TOPLAM 251 100.00

Pazarlamayla ilgili sorunlarin basinda %84’1lik bir payla uygun bir
satis ortaminin bulunmamasi gelmektedir.

4.4. Kadinlarin El Sanati Ugrasilari ile Ekonomik Durumlari
Arasindaki Baglantiya Iliskin Bulgular (Findings About Linkage
Between Handicrafts Activities and Economical Situation of
Women)
YOoresel el sanati faaliyetleri bir taraftan koydeki kadinlarin atil
durumdaki  isglicinti degerlendirirken diger taraftan kadinlarin maddi
durumlarina katki sadlayan bir faaliyet alani olarak dederlendirilebilir.

Tablo 16. Kadinlarin kendi maddi durumlari hakkindaki goriisleri
(Table 16. Opinions of women related own monetary situation)

n %
Iyi 3 8.82
Orta 26 76.47
Kot 5 14.71
TOPLAM | 34 100.00

Kadinlara kendi maddi durumlari hakkindaki goériisleri sorulmus, alinan
yanitlara godre Tablo 16 olusturulmustur. Tablodan da go6rildigi gibi,
kadinlarin %14.71’1i maddi durumunun k&étid oldudunu distniirken, %8.82'si ise
maddi durumunun iyi oldugunu distnmektedir. %76.47 ile biyik bir c¢codunlugu
maddi durumunun orta diizeyde oldugunu belirtmistir.

Arastirmaya katilan kadinlarin %79.41’inin el sanatlari disinda
ikinci bir gelir kaynadi bulunmaktayken, %20.59’unun ikinci bir gelir
kaynagi bulunmamaktadir. Tarimsal faaliyetler kadinlarin gelir
kaynaklarinin Dbasinda vyer almaktadir. Diger gelir kaynaklari arasinda
turizm merkezlerinde sezonluk calismalar gelmektedir.

Arastirma kapsaminda yer alan 34 kadindan 2’si dlrettigi el sanata
drtinlerini satmamaktadir. Satis yapan 32 kadinin bu udrasilarindan iyi bir
kazan¢c elde edip edememe durumlari incelendiginde, kadinlarin %68.75’1 el
sanatlari ugrasilarindan iyi Dbir kazan¢g elde edemedigini Dbelirtirken,
%$31.25’1 ise iyi bir kazang elde ettigini belirtmistir
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Arastirma kapsamina alinan kadinlara elde ettikleri kazancin toplam
gelirleri igerisindeki payi ve maddi durumlarina katkisi sorulmus,
verdikleri cevaplar Tablo 17 ve Tablo 18’de verilmistir.

Tablo 17. El sanatlarinin kadinin toplam geliri icersindeki payi
(Table 17. Share of handicrafts woman total income)

n %
Tamami 6 18.74
Yarisi 1 3.13
Dortte biri 8 25.00
Cok azi 17 53.13
TOPLAM 32 1100.00

Arastirmaya katilan kadinlarin $18.74’tnlin gelirlerinin tamami el
sanati drinlerinin satisindan olusmaktadir. Diger taraftan arastirmaya
katilan kadinlarin biylik bir codunluunu olusturan %$53.3’1 ise el sanatlari
faaliyetlerinden elde ettikleri kazancin toplam gelirlerinin c¢ok az bir
bo6limiini olusturdugunu belirtmistir (Tablo 17).

Tablo 18. El sanatlarinin maddi duruma katkisi
(Table 18. Contributions of handicrafts on monetary situation)

n %
Iyi 2 6.24
Orta 11 34.38
Kot 19 59.38
TOPLAM 32 100.00

Tablo 18’de el sanati udrasilarinin kadinlarin maddi durumuna

katkilari gosterilmistir. El1 sanatlari faaliyetlerinin maddi durumuna
katkisinin iyi dizeyde oldugunu disiinen kadinlarin orani %6.24 iken, orta
dizeyde oldugunu distinen kadinlarin orani %$34.38 olarak tespit

edilmistir.%59.38’1 olusturan biyik bir kesim ise bu faaliyetlerin maddi
durumlarina katkisinin olmadigi yoniinde cevap vermistir.

5. SONUC VE ONERILER (CONCLUSION AND SUGGESTIONS)

Comakdag-Kizilagac koyi, Milas ilgesinin kendine 6zgl geleneksel el
sanati udrasilarina sahip kéylerinden Dbirisidir. Yanes isleme, boncuk
isleri ve 1ipek dokumanin yani sira baslangici yakin bir gecmise dayanan
geleneksel giysili vyapma bebek {retimi de koylin ydresel el sanatlari
arasinda vyerini almistir. Koyde el sanatlari ile udrasan ve arastirma
kapsaminda yer alan 34 kadinin %73.52'si yapma bebek isiyle ugrasmaktadir.

Gelir elde etmek kadinlarin el sanatlariyla udrasma nedenlerinin
basinda gelmektedir. %$94.12'si el sanatlariyla udrasma nedenleri hakkindaki
soruya cevap verirken “gelir elde etmek” yanitini birinci sirada
sOylemislerdir.

Koyiin geleneksel el sanatlarindan boncuk isi, vyanes isleme ve ipek
dokuma anneden kiza OJrenilerek gecmisten gilinlimiize siirdiiriilmektedir. Ancak
geleneksel giysili yapma bebek {iretimi “E1l Sanatlarini ve Sanatkarlarini
Destekleme Projesi” kapsamina acilan kurs ile 6Jrenilmis ve kurs sonunda
devam eden kadinlara sertifika verilmistir. Arastirma kapsaminda yer alan
kadinlarin %41.18’ini bu kursta egitim alanlar olusturmaktadir. Geri kalan
kadinlarin el sanatlari konusunda Dbenzeri vya da Dbaska herhangi Dbir
egitimleri bulunmamaktadir.

Herhangi bir editimleri Dbulunmayan 20 kadinin %35’1 egditim almak
istemezken diger %35’1ik bolumi drettikleri {drtnlerin satisina yardimci
olmasi ac¢isindan “pazarlama” konusunda editim almak istemektedirler.

Kadinlarin el sanatlari disindaki udrasilarini biiyiik olctde (%82.35)
tarimsal faaliyetler olusturmaktadir.
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Kadinlara el sanatlari ugrasilari ile ilgili beklentileri
soruldugunda “devlet destegi” beklediklerini birinci sirada
belirtmislerdir. Bununla birlikte “pazarlama olanaklari” ile “yoresel el
sanatlarinan tanitimi konusundaki faaliyetlerin artirilmasi” da

beklentileri arasinda yer almaktadir.

Biyiik bir c¢odunlugun gelir elde etmek i¢in wudrastiklari Dbu el
sanatlarini yine Dbluylik bir c¢odunlugun (%$55.89) gelecekte de gelir elde
etmek amaciyla devam ettirmek istemeleri arastirmada elde edilen bir baska
sonugtur. Bununla Dbirlikte arastirmaya katilan kadinlarin tamaminin
gelecekte de el sanatlariyla ugrasmayi diistinmesi, ydresel el sanatlarinin
varligini sitrdiirmesi ve kusaktan kusaga aktarilmasinin saglanmasi ag¢isindan
6nemlidir.

Uretilen el sanati iirlinlerinin tamami ©&ncelikli olarak k&ye kirsal

turizm faaliyetleri kapsaminda gelen turiste ©pazarlanmaktadir. ilce
pazarinda, fuar ve sergilerde, internet yoluyla ya da siparis usull yapilan
satislar 1ise olduk¢a azdir. Ancak {riinlerini pazarlamada kadinlarin

%73.53’1 ciddi sikintilar yasamaktadir. Bu sikintilarin en basinda da satis
yapabilecekleri uygun bir mekanin olmamasi gelmektedir. Kadinlar kdyde her
birinin {rilnlerini pazarlayabilecegi ve kOye gelen turistin burada
alisverisini rahatca vyapabilecedi madaza tarzinda bir mekan ve 1ilce
pazarinda bir stand istemektedir. Bugln uygulanan satis sekli ise sokak
aralarina serilen bezler {izerinde iriinlerin teshir edilmesi seklindedir.

Kadinlar gelir elde etmek amag¢li yaptiklari bu el sanati drinlerinin
maddi durumlarina katkisini deferlendirdiklerinde, %59.38’1 olusturan blyik
bir cogunludu bu katkinin “kotd” dizeyde oldudu yorumunu yapmislardir.

Dogru bir pazarlama ydntemi ve ortaminin saglanamamis olmasi kiiltiirel
mirasin slUrdiriilebilirligi ac¢isindan son derece o6nemli bir faaliyet olan el
sanatlarinin ayni zamanda kirsal kalkinmaya yapacagdi katki ag¢isindan onemli
olan rolint de bu kdyde geredince yerine getirememesine neden olmaktadir.
Bu sorunun c¢ozilebilmesi icin yerel yOnetimin destedi biylik Onem
tasimaktadir. Yerel ydnetimi harekete gecirebilecek en o6nemli unsurlar ise
kéy muhtarligi ve Milas Ilcesi Comakda§-KizilaJac Koyl ve Havalisi Kiltir,
Turizm, Arastirma ve Gelistirme Dernedi’nin pazarlama faaliyetlerinde daha
aktif rol almasi ile el sanatlari Uretim ve pazarlama kooperatifinin bir an
once kurularak hayata gecirilmesidir.
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