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DIYARBAKIR’/DAKI ALISVERIS MERKEZLERININ YER SECIMiNi ETKILEYEN
FAKTORLER

OZET

Son vyillarda {lkemizin ©6zellikle biiyik kentlerinde c¢arsilarin
yerini alisveris merkezleri almaya baslamistir. Diyarbakir 1990’12
yillarda aldigi go¢ 1ile kentsel mekdn olarak ¢ok DbiyUimistir.
Kentlesmenin hizlanmasi ile birlikte alisveris merkezlerinin sayisi da
artmistir. Diyarbakir’daki alisveris merkezleri, kurulus yerini
secerken hangi o&lcglitleri gdz Oniinde bulundurmaktadir? Bu Olgltlerin
ortaya  konmasi kentsel mekédnin degisim ve  donisimint anlamak
bakimindan 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: Alisveris merkezleri, Kentsel mekén,

Kurulus yer sec¢imi, Rekreasyon, Diyarbakir

FACTEURS AFFECTANT LE CHOIX DE L’EMPLACEMENT DES CENTRES
COMMERCIAUX DE DIYARBAKIR

RESUME

Dans les années dernieres, particulierement, dans les grandes
villes de notre pays les marchés ont commencé a remplacer les centres
commerciaux. Dans les années 1990, Diyarbakir a beaucoup grandi avec
les migrations en tant que lieu. Avec 17accélération de
1’urbanisation, le nombre de centres commerciaux a aussi augmenté.
Quels critéres prennent-ils, les centres commerciaux de Diyarbakir, en
considération lors du choix de leur localisation? La mise en évidence
de ces «criteres est trés importante pour mieux comprendre les
changements et les transformations de 1’espace urbain.

Mot Clés : Les centres commerciaux, L’espace urbain,

Le choix de localisation, Récréation, Diyarbakir
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1. GIRiS (INTRODUCTION)

Alisveris merkezleri glindelik hayatimizda giderek daha fazla yer
etmektedir. Ulkemizde ©&nceleri wvarlikli siniflarin daha c¢ok tercih
ettikleri bu merkezler, glnimiizde orta siniflarin da udrak yerleri
haline gelmistir. Sadece alisverisin vapilmadigi bu mekénlar
rekreasyonel olarak da O6nemli tiketim merkezleridir.

Diyarbakir, 1980’1i vyillardan itibaren baslayan ve 1990’11
yillarda en {1st diizeye wulasan Dbir gb¢ olgusu 1le karsi karsiya
kalmistir. Kirsal alanlarindan ve cevredeki 11 ve ilcelerden olan bu
gbcler sonucunda, kent adeta yeniden kurulmus yatay ve dikey olarak
cok Dbuyumustir. Kentin eski alisveris merkezi olan geleneksel
carsilarin yerini alisveris merkezleri almaya baslamistir. Kentsel
mekdnlarin kullaniminda meydana gelen bu dedisimleri anlamak ve ortaya
koymak cografya disiplininin o6nemli bir ilgi alanidair. Bu degisim;
mekdnsal doniisimlerin yani sira ekonomi, politika, ulasim ve kiiltiirel
yapidaki degisimleri de igermektedir.

Gunumiz alisveris merkezlerinin ilk Ornedi 1852 yilinda Paris’te
acilan Bon Marché alisveris merkezidir. Bon Marché’nin ac¢ilmasiyla
bircok ¢esit irin, disik ve standart fiyatlarla, glvenli bir alisveris
icin tek c¢ati altinda toplanmis, vyiksek kdr marji yerine kitlesel
satis yapilarak kazanc¢ salama hedefi amag¢lanmisti (Timor, 2004:11).
ABD’ de ilk  Ornekleri 1920711 yillara dogru gorulen alisveris
merkezlerinin asil vyayginlasmasi Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
olurken, Avrupa’da 1960’11 vyillardan sonra vyayginlasmistir (Timor,
2004:15-10) .

Kapitalizmin egemen oldugdu gunumiz dinyasinin toplumlara
iiretimden ziyade tiketim toplumlaridir. Tiketimin yodunlastigil
alisveris merkezleri ise tiketim toplumunun simgesi durumundadir. Bu
makalenin temel konusunu ise Diyarbakir’daki alisveris merkezlerinin
kurulus yerlerini segerken hangi Olcgltleri esas aldiklara
olusturmaktadir.

Calisma vyapilirken alisveris merkezlerinin yodneticileri ve bazi
dikkén sahipleri ile millakatlar yapilmistir. Yapilan bu gdriismelere ek
olarak kendi gdzlemlerimiz de calismaya yansitilmistir.

2. CALISMANIN ONEMI (IMPORTANCE DU TRAVAIL)

Tiketim toplumunun simgelerinden biri olan alisveris merkezleri,
tim dinyada oldugu gibi Tirkiye’de de hizla yayginlasmaktadir. Son
yillarda aldigi gd¢ 1ile hizla biiyiyen Diyarbakir’da da alisveris
merkezlerinin sayisi giderek artmaktadir. Bu alisveris merkezlerinin
kurulus vyerleri Dbelirlenirken nelere dikkat edilmektedir. Kentsel
meké&nlarinin dedisim ve doniistmini anlamak bakimindan bu durumun
ortaya konmasi Onemlidir.

3. ALISVERIS MERKEZLERININ TURKIYE’'DEKI DURUMU
(ETAT DES CENTRES COMMERCIAUX EN TURQUIE)

Alisveris merkezleri kurma c¢ilginlidina gec¢ giren Tirkiye, baska
bircok deneyimde oldugu gibi, bunlarin da gelisme asamalarini Dbirer
birer vyasamamis ve vardiklari son nokta olan "“mall” asamasinda bu
alisveris mekdnlarina birdenbire sahip olmaya baslamistir (Timor,
2004:99). Hizla yayilan bu alisveris merkezleri, kentlerin dedismez
goriintileri arasina girmistir. Harvey, planlamalardan uzaklasilarak,
kentsel alanlarin piyasa ve toprak rantina dayali tahsis edilmesinin
bircok kentsel cevreyi aynilastirdigini savunarak bu durumu
elestirmektedir (Harvey, 2003:96).

Alisveris merkezlerinin, diger bircok {ilkede oldugu gibi,
Tirkiye’de de sehirsel gelisme ve kalkinma ile iliskisi c¢ok daha yakin
yillarda kurulmaya baslanmistir. Buna radmen, c¢esitlilikleri, modern
ve Turkiye ig¢in tipik olmayan tarzlari ve mimarileri ile yer aldiklari
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sehirlerin cografi gdriniminde yeni ve dikkat c¢ekici unsurlar halini
almislardir. Ayni zamanda ticaretin gelismesine de katkida bulunarak
ve daha c¢ok yakin bir gecmiste sehir merkezlerindeki magazalardan ya
da semt pazarlarindan ihtiyaclarini gideren niifusun alisveris

tercihlerinde degisiklikler yaratarak ekonomik ve toplumsal
yasamlarinda da vyeni ve Onemli 1ilgi odaklari haline gelmislerdir
(Timor, 2004:99). Kiray, alisveris merkezlerinin ortaya ¢ikisini;

metropoliten alanlarin ortaya cikisiyla aciklamaktadir. Uretim, ulasim
ve haberlesme teknolojilerindeki yeni ve etkin asama bitin
fonksiyonlara yeni boyutlar getirmis ve bunlarda yeni yerlesme ve
etkinlesme tlrleri dogurmuslardir (Kiray, 1998:100-101).

Ulkemiz icin c¢ok yeni sayilabilecek bu bluylik ticari kurulus
bicimleri, eski aliskanliklarin codunu hem mekédnsal hem de islevsel
acidan degistirmeye baslamistir. Osmanli doneminde sehirlerin is ve
ticaret merkezlerini olusturan carsilar ylizyillar boyunca bu
Onemlerini korumustur (Timor, 2004:100).

Tirkiye’nin Dblylik sehirlerinin para ve mal akiminin merkezini
olusturan carsilar, hanlar ve pazarlarla sekillenen ticari gelenedinde
ilk Onemli degisimler, devlet girisimiyle 1ilk =zincir madazalarin
devreye sokulmalari olmustur. Bu anlamda ilk girisim Stmerbank’in
kurulmasidir. Daha sonra Migros’un ve 1956’da Gima’nin ag¢ilmasi diger
6nemli girisimlerdir. 1960’larda 19 Mayis Magazalari, Karamirsel
Magazalari, Beymen, Vakko ve Istanbul Giyim Sanayi (IGS) bunlarin en
6nemlileridir (Timor, 2004:100).

Ginimiiz modern alisveris merkezleri, Ustid ortidld sokaklari,
cesitli dekorasyon 0©0geleri, eJlenceye ayrilmis mekénlari, genellikle
6nemli madaza =zincirlerinin subelerinden olusan blylik maazalari ve
dev otoparklari ile c¢ekim gliclerini artirmaktadir (Garnier-Beaujeu ve
Delobez, 1983:374) . Bu 6zelliklerinin yani sira alisveris
merkezlerinde; kafe, restoran, sinema, yizme havuzu, tiyatro gibi
rekreasyonel olarak degerlendirilebilecek meké&nlarin bulunmasi ve bir
toplanma, karsilasma alani olmasi bu merkezlere olan ilgiyi daha da
artirmaktadir (Garnier-Beaujeu ve Delobez, 1983:383).

Tirkiye’nin Kapalicarsi’dan sonra “mall” kavramina uygun ilk
alisveris merkezi, 1988’de Istanbul’da acilan Galleria’dir (Timor,
2004:101) . Bu proje, dénemin basbakani Turgut Ozal’in projeyi
gelistiren sirketin sahibinin de iginde bulundugu Dbir grupla
Amerika’ya yaptigi gezi sonucu Houstan’daki Galleria Alisveris
Merkezi’nin benzerinin Istanbul’da yapilmasinin kente yeni bir kimlik
ve gorinim saglayacadini disiinmesi Uzerine baslayan bir projedir.
Proje Atakody Turizm Kompleksi adi altinda Turizm Tesvik Yasasi
cercevesine alinmis ve devlet Dbankalarindan destek saglanmistir
(Tasan-Kok, 2006:321) . Istanbul’da Galleria’nin bir model
olusturmasinin ardindan, alisveris merkezleri, Tirkiye’nin Ankara,
Izmir, Bursa, Kocaeli, Adana ve Antalya gibi diger biiyilk sehirlerinde
de vyayginlasmaya baslamistir. Fakat o6zellikle 1990’11 yillarin ikinci
yarisindan itibaren Konya, Diyarbakir, Gaziantep, Malatya gibi
Anadolu’nun diger biyik sehirleri, 2000711 yillarin baslarindan
itibaren de Bodrum ve Marmaris gibi vyaz aylarinda biuytk nifus
kitlelerini ¢eken gelismis turistik yerlesmeler ile Karaman ve Aksaray
gibi vyeni il merkezlerimiz de birer ikiser alisveris merkezlerine
sahip olmaya baslamistir (Timor, 2004:103).

4. SOSYAL VE KULTUREL AGIDAN ALISVERIS MERKEZLERI
(CENTRES COMMERCIAUX AU REGARD DE SOCIO-CULTUREL)

Alisveris merkezleri glUnimiizde sadece mal alisverisi vyapilan
meké&nlar olmaktan c¢ikmis, rekreasyonel olarak dederlendirilen mekénlar
haline de gelmistir. Bu mekénlarda vakit gecirmek ve alisveris yapmak
kentsel vyasam tarzini vyansitmasi bakimindan da ©onem kazanmistir.
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Boylece alisveris merkezleri geleneksel c¢arsilarin yerini almistir.
Alisveris merkezlerinin ge¢ saatlere kadar ve hafta sonlari da acik
olmasi, yaya olarak rahatca dolasilmaszi, giivenli olmaszi, iklim
kosullarindan etkilenmemesi, sosyal ve kiiltlirel aktiviteler tiiketiciye
sundudu baslica kolayliklardir (Timor, 2004:17-19).

Alisveris merkezleri; is, bos zamanlari dederlendirme, beslenme,
saglik, ulasim, medya ve kiiltir gibi toplumsal yasama ve birlikteligin
dagdinik islevlerini tek bir homojen cati (mekdn-zaman) altinda
bulusturan bir modeldir. Genis Dbir cografyada iretilen {riinlerin,
belli bir meké&nda bir araya getirildigi wve tiiketicilere sunuldudu bir
Orglitlenmedir (Karakuzulu, 2009:224) . Bundan dolayi alisveris
merkezleri kiiltliirel, ekonomik ve rekreasyonel olarak Dblylik Oneme
sahiptir ve miisteriler tarafindan sik ziyaret edilen yerler
arasindadir.

Yapilan arastirmalar alisveris merkezlerine yonelme
egilimlerinin sosyal ve demografik ©&zelliklerine gore farkliliklar
gbsterdigini ortaya koymaktadir: Orta ve Ust gelir grubundan olanlar
daha dislik gelirlilere, kadinlar erkeklere, bekérlar evlilere, yiiksek
6grenimliler daha az OgJrenimlilere ve gencler yaslilara gdre alisveris
merkezlerine daha ¢ok gitmektedirler Timor, 2004:115-116).

Alisveris merkezlerinin tercih edilme nedenlerinin basinda hos
ve seckin ortamlari, hafta sonlari ve tatil glinlerinde de acik
olmalari, verilen kaliteli hizmet ve bunun uzun saatleri kapsamaszi,
aranilanlarin toplu halde Dbulunabilmesi, otopark olanaklari ve en
6nemlisi alisveris ve eJlence olanaklarinin bir arada sunulmasi
gelmektedir. Gencgler alisveris merkezlerini bir bulusma noktasi olarak
secmekte, aileler O6zellikle hafta sonu alisverislerini bir tir edlence
ve sosyal amacg¢li eylemler haline getirmektedirler (Timor, 2004:116).

Aligveris merkezleri hafta sonlarinda, bayramlarda,
yilbaslarinda, okullarin acilma ddénemlerinde, 06zel glnlerde ya da c¢ok
sicak, asiri yagmur ve kar vyagisi gibi olumsuz hava kosullarinin
goriildigi devrelerde ise biliyik yogunluklara sahne olmaktadir (Timor,
2004:117) .

5. DIYARBAKIR’/DA ALISVERIS MERKEZLERININ YER SECIMI VE BU YER
SECIMINI ETKILEYEN FAKTORLER (CHOIX DE L’EMPLACEMENT DES
CENTRES COMMERCIAUX A DIYARBAKIR ET LES
FACTEURS AFFECTANT CE CHOIX)

Timor, alisveris merkezlerini biyiikliklerine, biinyelerinde
bulundurduklari o&zellesmis madaza ve kuruluslara ve etki alanlarina
gbre uUc¢ sinifa ayirmistir. Merkezlerin bir kisminin =ziyaretci/alica
kitlelerinin vyalnizca cevreleriyle kisitli olmadidi ve etkilerinin
sehrin sinirlarinin &tesine kadar uzanabilmesi nedeniyle bdlgesel, bir
kisminin ise daha c¢ok bulunduklari semtlerin sakinleri ig¢in Onem
tasimalari nedeniyle yerel olarak sainiflandirilir. Bu iki grup
arasinda da yerel merkezlere oranla c¢ekim gligleri artmis ve satis
birimleri c¢esitlenmis fakat gerek etki alanlari ve biliyik madazalarin
sayilari gerekse otopark kapasiteleri bolgesel merkezlerinki kadar
olmayan ydresel merkezler yer alir (Timor, 2004:125).

Diyarbakir’daki alisveris merkezleri, bu siniflandirma
icerisinde ydresel alisveris merkezleri grubunda ele alinabilir. Cinkl
Diyarbakir’daki alisveris merkezlerinin etkilerinin, sehrin
sinirlarinin Otesine kadar gec¢tigini sdylemek glctiir. Bu alisveris
merkezlerinden sadece bulunduklara semtin sakinleri de
yvararlanmamaktadir. Etki alanlarinin tim Diyarbakir kentini kapsadig:
sbylenebilir.

Kictik vya da bilylk, biitiin sehirsel merkezlerin en ©onemli
fonksiyonel alani ticari cekirdek ya da Merkezi Is Alani (CBD-central
business district) denilen kesimdir. Bu kesim herhangi bir kiyida yer
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alanlarin disinda, sehirlerin codrafi merkezinde ya da yakininda vyer
alir (Tumertekin ve Ozgiig, 1998:463). Kiyi sehirlerinde ise Merkezi Is
Alanlari kiy1l boyunca uzanir ve Rekreasyonel Is Alani olarak gelisir
(Ozgiic, 2003:123).
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Harita 1. Diyarbakir’daki alisveris merkezlerinin konumu (2010)
(Mat 1. Emplacement des centres commerciaux de Diyarbakir) (2010)

Istanbul’daki alisveris merkezlerinin ilk Ornekleri sehrin yogun
konut ve ticaret alanlarinin ortasinda ya da hemen kenarinda, trafik
akiminin yogun oldugu bluytik bir anayolun vya da Dbaslica vyollarin
kesisme noktasinin yakininda kurulmustur. Fakat alisveris
merkezlerinin faaliyet gOsterebilecedi genislikte alanlarin diger
buyik sehirlerde oldudu gibi Istanbul’un merkezi yerlerinde de artik
kalmamasi ve sehrin c¢evresinde yeni toplu konut alanlarinin ortaya
cikmasi bir baska belirleyici etken olmus, Beylikdizii’nde Migros ve
Cengelkoy’de Maxi City gibi daha vyakin yillarda kurulan alisveris
merkezleri kendilerine “yer” olarak bu tiir alanlarin yakinini ya da
Icerenkdy’de Carrefour-Sa, Bahcelievler’de Kadir  Has Center ve
Silivri’de Max1i gibi alisveris merkezleri bluylk otoyollarin
kenarlarini secmistir. Istanbul’da alisveris merkezlerinin yer
seciminde son yillarda godzlenen bir baska olgu da yine yodun nitfuslu
olmakla birlikte, sehir merkezine uzak ve gelir seviyesinin nispeten
diisiik oldugu semtlerde; Gaziosmanpasa’da Mass, Eyup’te Sultan Center
gibi alisveris merkezlerinin goériilmeye baslamasidir (Timor, 2004:120-
121).

Alisveris merkezlerinin “yer sec¢imleri” nde niifusun satin alma
glici ise ©6nemli bir belirleyicidir; Codu sehirlerin yeni tir ticari
yapilara daha 1iyi ve kolay tepki verecek orta ya da ylksek sosyo-
ekonomik seviyelerdeki semtlerinde; Ankara, Karum; Adana, Galleria;
Bursa, Zafer Plaza; Kayseri, Kasseria gibi alisveris merkezleri ya da
gelismis diinyanin sehirlerinde oldudu gibi modern planlanmis apartman
bloklari ile nispeten yeni insa edilmis konut alanlarinda Istanbul,
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Atakdy; Bursa, Buttim; Tekirdagd, Orion; Denizli, EGS Park; Ankara,
Bilkent Center gibi alisveris merkezleri kurulmuslardir (Timor,
2004:103-104). “Proje ve arsa gelistirme” olarak adlandirilan bu
stire¢, icinde bulundudu cografyayi “ekonomik satin alma giici”, “ulasim
sistemi” gibi kendi ekonomik determinizmi c¢ercevesinde yeniden tarif
eder. Amag, perakendeci ile alim gicl ylksek tiketicinin birbirlerine
yakin olduklari ve arsa maliyetinin gbrece ucuz oldudu, optimum
noktanin bulunmasidir (Yirtici, 2009:111). Buradan hareketle alisveris
merkezlerinin yer seciminde temel Olciitin; kendisini besleyebilecek,
satin alma glici yiksek wve tiketici sayisinin fazla oldugu alanlar
oldudu soylenebilir.

Alisveris merkezleri tanimlanirken bu merkezlerin farkla
6zellikleri wvurgulanmaktadir. Bu tanimlamalarda satis alanlarinin
biyiklikleri, kicik madazalarla birlikte alisveris merkezlerinin
lokomotifleri olan biliyik madazalarin bulunmasi, edlence ve rekreasyon
alanlarinin olmasi, banka subelerinin ve para c¢ekme makinelerinin
bulunmasi ve tek bir merkezden yonetilmesi gibi 6zellikleri
vurgulanmaktadir. Nitekim Timor da (2004) cesitli kaynaklardan
yararlanarak alisveris merkezlerini; ‘“planlanmis bir mimari vyapi
biitiini icinde birden c¢ok ‘biiyiik magaza’ (department store) ve kiuctkld
biiyikli ¢cok sayida perakendeci {tniteyle birlikte i¢inde café,
restoran, eglence merkezi, sinema, sergi salonu, banka, eczane ve
benzeri isletmelerin de yer aldigi, satis alani 5.000m?’den baslayip
80.000m? ve daha 1izerine kadar dedisebilen ve tek bir merkezden
yonetilen kompleksler” seklinde tanimlamistir (Timor, 2004:14).

Diyarbakir’da bu tanima uyan u¢ tane alisveris merkezi
bulunmaktadir. Bunlar; Mega Center, Babil ve Diyar Galleria alisveris
merkezleridir (Bkz. Harita 1). Kentin degisik yerlerinde bulunan bu
alisveris merkezlerinin kurulus yeri olarak bu alanlari secmelerinde
hangi faktdorler rol oynamistir?

Alisveris merkezi kavrami Diyarbakir i¢in oldukg¢ca vyeni bir
kavramdir. Ancak vyeni olmasina radmen, Diyarbakir’daki geleneksel
alisveris vyapilan c¢arsi ve pazarlarin en Dbiylik rakibi haline
gelmistir.

Yenisehir ilgesi sinirlarai icgerisinde kurulmus olan Diyar
Galleria alisveris merkezi (Bkz. Foto 1), Diyarbakir’da kurulan ilk
alisveris merkezidir (1999). Eski kent merkezi olan Surig¢i’ne yakin
bir mevkide vyer alir. Diyar Galleria alisveris merkezinin burada
kurulmus olmasindaki temel faktdér eski kent merkezine vyakin Dbir
noktada ve dederli bir arazi izerinde yer almasidir. Kuruldudu ilk
yillarda canli bir alisveris merkezi olan Diyar Galleria zaman ic¢inde
bu 0©6zelligini kaybetmistir. Bu 0zelligini kaybetmesinde c¢esitli
faktorler etkili olmustur. Bu faktorlerin Dbasinda isletme sorunu
gelmektedir. Diyar Galleria alisveris merkezinin, Babil ve Mega Center
alisveris merkezinde oldugu gibi tek bir merkezden yonetilmemesi,
dikké&n sahiplerinin farkli kisiler olmasi, planlama ve organizasyonu
engellemekte, seg¢ilen yodneticiler ortak karar almada =zorlanmaktadir.
11k kuruldujunda alisveris merkezlerinde motor gdrevi gdren ulusal bir
stUpermarket vyerine vyerel Dbir marketin isletilmesi, daha sonraki
donemlerde de ayni uygulamaya devam edilmesi misteri hareketliligini
azaltmistair. Mega Center alisveris merkezinde Migros’un, Babil
alisveris merkezinde ise Carrefour’un bulunmasi miisteri
hareketliligini artiran onemli bir faktdrdir. Diyarbakir’da orta ve
ist sinif diyebilecedimiz kesimin Kayapinar ilg¢esine kaymasi ve Diyar
Galleria alisveris merkezinin otoparkinin da yetersiz kalmasi
gelisimindeki diger o6nemli engellerdir.
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Foto 1. Diyar Galleria alisveris merkezi
(Photo 1. Centre commercial de Diyar Galleria)

2002 yilinda acilan Mega Center alisveris merkezi, Emek caddesi
ile Diyarbakir’in o6nemli bir giris ¢ikis glizergdhi olan Sanliurfa
yolunun kesistidi bir alanda yer almaktadir (Bkz. Foto 2). Sanliurfa
yolu; Baglar ve Kayapinar ilgeleri arasindaki siniri olusturmaktadir.
Diyarbakir son 15-20 yi1llik donemde kuzey ve batiya dogru
gelismektedir. Kentin gilineyde surlarla ve havaalani ile sinirlanmis
olmasi, doJuda Dicle Universitesi yerleske alani ve askeri tesislerin
yer almasi, kentin kuzeye ve Dbatiya dodru gelismesinde etkili
olmustur. Kentin kuzeye ve batiya dogru gelismesiyle yeni
mahallelerinin ortavya cikisi 2007 yilinda Kayapinar ilcesinin
kurulmasina sebep olmustur. Diyarbakir kent merkezinde alisveris
merkezi ve otopark vyapilacak genis bir alanin olmayisi alisveris
merkezinin c¢evreye kaymasinda etkili olmustur. Mega Center alisveris
merkezi sosyo-ekonomik olarak orta ve Ust sinifa hitap edecek sekilde
planlanmistir. Tirkiye’nin genelinde oldudu gibi Diyarbakir’da da yeni
ve 1liks konut alanlarinin pazarlamasi yapilirken o konut alaninda
oturacak insanlarin belli bir toplumsal statiide olmasi
hedeflenmektedir. Diyarbakir’da Kayapinar Ilcesi sinirlari icerisinde
yer alan Diclekent semti kentte bu sekilde algilanmaktadir. Mega
Center alisveris merkezi Diyarbakir-Sanliurfa yolu c¢ikisinda yer alan
Kantar kavsadindan hemen o&nceki kavsakta Emek caddesi ile Sanliurfa
bulvarinin kesistigi ulasim bakimindan uygun bir alanda kurulmustur.
Mega Center alisveris merkezi kuruldudunda, Kantar kavsadindan sonra
konut alaninin c¢ok az olmasi bu alisveris merkezinin daha batiya
kurulmasini engellemistir. Mega Center alisveris merkezi hem toplu
tasima, hem de 6zel ara¢ sahipleri ic¢in, kent i¢i ulasimda uygun bir
konumdadir. Kent merkezi ile kentin yeni gelisen mahallelerine dogru
giden bir glizergdhta yer almasi ve 0zel arac¢ sahipleri icin genis
sayilabilecek ara¢ park yerlerinin de Dbulunmasi kurulus vyerini
belirleyen temel faktodrlerdir.
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Foto 2. Mega Center alisveris merkezi
(Photo 2. Centre commercial de Mega Center)

Diyarbakir’da en son acilan (2007) alisveris merkezi olan Babil
alisveris merkezi, Baglar ilgesi sinirlari igerisinde yer almaktadir
(Bkz. Foto 3). Bu merkez Diyarbakir’in yeni gelisen ilcesi Kayapinar'’a
giden bir glizergdh olan Turgut Ozal bulvari {izerinde bulunmaktadir.
Turgut ©Ozal bulvari, nispeten varlikli kesimlerin ikamet ettigi
Kayapinar ilgesinin baslica bulvarlarindan biri olan Diclekent
bulvarina kavusmaktadir. Turgut Ozal bulvari; Kayapinar ilgesini, Ofis
ve Dagkapi semtleri gibi merkezi is alanlarina baglayan yol izerinde,
hem kent ic¢i ulasim, hem de 0zel arac¢ sahipleri ic¢in uygun bir konumda
yer almaktadir. Babil alisveris merkezi, Diyarbakir’in en fazla niifus
barindiran ilcesi olan Baglar’da yer aldidindan buradan da Onemli
miktarda misteri c¢ekebilmektedir. Bu mevkide vyer alan arac¢ park
yerlerinin de yapilabilecedi genislikte bir arazi parcgasi lizerinde yer
almasi, kurulus yerini belirleyen dider Onemli faktordiir.

Foto 3. Babil alisgveris merkezi
(Photo 3. Centre commercial de Babil)

6. SONUC (CONCLUSION)

Tuirkiye’de sayilari hizla cogalan alisveris merkezleri, ekonomik
ve sosyal vyasantimizda giderek daha fazla yer etmekte ve geleneksel
carsilarin yerini almaktadir. Alisveris merkezleri sadece alisveris
yapilan mekanlar olmaktan ¢cikmis, rekreasyonel olarak da
degerlendirilen ve kentsel yasam tarzini simgeleyen mekdnlar haline
gelmistir.
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Guvenilir ortamlari, hafta sonlari wve tatil glinlerinde acgik
olmalari, kaliteli hizmet verilmesi, uzun vakit gecgirme imké&nlarinin
olmasi, aranilan seylerin toplu halde bulunmasi sonucunda zamandan ve
mekédndan tasarruf saglamalari, genis otoparklarin bulunmasi, alisveris
ve egJlence imké&nlaraz, genclerin bulusma mekénlari olmalari ve
ailelerin alisverislerini eglence ve sosyal amac¢li yapabilme
olanaklarinin bulunmasi alisveris merkezlerinin baslica
avantajlaridir.

Bu avantajlarinin yani sira alisveris merkezleri olumsuz
elestirilere de ugramaktadir. Bu elestiriler; pazar glnleri acik
olmalari, kontrolsltiz indirimler ve niifus yodunluu olan bolgelerde
acilmalari, mUsteri servisi gibi aktiviteler sebebiyle kiiclik esnafin
alisveris merkezleriyle rekabet edememesi, geleneksel carsi ve
pazarlarin yerini alarak ticari gelenekte degisikliklere yol acmalarai,
tim diinyada kentsel mekdnlari aynilastirmalari, yerel mimariden farkli
yapilmis olmalari ve tiuketim toplumunun dolayisiyla da kapitalizmin
simgesi olmalari bicimindeki elestirilerdir.

Diyarbakir’daki alisveris merkezleri ise kurulus yerlerini segerken
bircok faktdri g6z Oniinde bulundurmustur. Bu faktoérlerin en
6nemlileri; kentin biiylime yont, 6nemli kavsaklar ve yol
baglantilari, kurulduklari alanlardaki sosyoekonomik durum, arazi
genislikleri ve fiyatlari, imar durumu, toplu tasima ve 0Ozel arag
sahipleri ic¢in kent ic¢i ulasimda erisilebilirlik, genis arag¢ park
yerleri, kent merkezine olan uzaklik ve dider alisveris merkezlerine
olan mesafedir.
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