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ERGENLIK DONEMINDEKI GENCLERIN SATIN ALMA DAVRANISLARI

OZET

Bu c¢alismanin amaczi, ergenlik doénemindeki genglerin giysi
alisveris davranisini anlamak, kirsal ve kentsel Dbdélgede vyasayan
gencglerin giysi satin alma davranislari arasindaki benzerlikleri ve

farkliliklara ortaya koymaktir. Arastirmada tarama yontemi
kullanilmistir. Arastirmanin Orneklemi, kirsal ve kentsel bolgede
yasayan ergenlik dénemindeki geng¢lerden secilmistir. Arastirma

verileri, 16, 17 ve 18 vyaslarindaki 1lise 0&dgrencileri olmak {izere
toplam 215 kisiden elde edilmistir. Verileri toplamak ig¢in hazirlanan
anket, ergenlerin giyim satin alma davranislarinin belirlenmesine
yonelik 15 sorudan olusmaktadair. Anket sonuclarinin
degerlendirilmesinde SPSS yazilimi kullanilmistir. Elde edilen veriler
yuzde ve frekans olarak kirsal ve kentsel farkliliklari ortaya koymak
ig¢in c¢apraz tablolar halinde sunulmustur. Bu arastirmada, kirsal ve
kentsel bolgelerdeki ergenlerin giysi satin alirken psikolojik olarak
benzer satin alma davranislarini gosterdikleri; ekonomik olarak ise
tamamen birbirlerinden farkla kriterleri tercih ettikleri
gdzlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Ergenlik, Tiketici, Giysi, Tiketici Davranisi

BEHAVIOURS OF PURCHASING OF THE YOUTH AT ADOLESCENCE PERIOD

ABSTRACT

The aim of this study is to understand the Dbehaviors of the
youth to buy clothes in their adolescence period, and to determine the
similarities as well as the differences of the behaviors between those
who live in rural areas and those who live in urban areas. All of the
data of the research were selected from rural and urban areas. The
data of the research consists of a total of 215 persons who are high
school students at ages like 16, 17 and 18. Survey method was used in
this research. The survey included 15 questions for determining the
behaviors of the adolescents when they buy clothes. The SPPS software
was used for the evaluation of the survey results. The obtained data
was laid out in percentage and frequency tables. In this study, it has
been observed that the adolescents who live in rural and urban areas
performs psychologically the same purchase behaviors when they buy
clothes, and that they prefer the criteria which are economically just
the opposite of each other.
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1. GIRiS (INSTRUCTION)

Ergenlik, Dbazen geng¢likle es anlamda kullanilmakla birlikte
vicutta olusan biyolojik de§isikliklere eslik eden ruhsal gelisme ve
psikososyal degisiklikleri kapsayan bir terimdir [1] Ayni zamanda;
ergenlik, c¢ocuklukla yetiskinlik arasinda kalan bir ara doénemdir [2].
Ergenlik insanda bedence, boyca bluyltmenin hormonal, cinsel, sosyal,
duygusal, kisisel ve zihinsel degisme ve gelismelerin oldugu, bulugla
baslayan ve bedence biylUmenin sona ermesi ile bittidi diusiniilen 0&zel
bir evredir. Bu evrede birey kendini tanimaya, kisilidini gelistirmeye
ve hayati yeniden kesfetmeye baslar. Ergenlik doénemi gelisim ag¢isindan
3’e ayrilir. Bunlar:

e 10-12 yas On ergenlik,
e 13-15 yas ergenlik ve
e 16-18 yas son ergenliktir [2].

Her donemde ergenlik farkli yasanmakta, gelisim, beklenti, istek
ve ihtiyaclar dénemlere gdre deJisiklik gdstermektedir. On ergenlik
déneminde Dbirey, ¢cocukluktan ¢ikis donemine girmekte wve viicut
gelismeye Dbaslamakta, orta ergenlik doéneminde <cinsel kimlik ve
fiziksel biylme olusmakta, son ergenlik doneminde ise viicut fiziksel
blyimesini tamamlayarak birey tamamen psikolojik acidan
olgunlastirmaya baslamaktadir. Son ergenlik ddénemine giren birey artik
yetiskinlige adim atmis, ihtiya¢ ve Dbeklentileri en {st diizeye
cikmistir. Kendini wve «cinsel kimligini daha 1yi ifade edebilmek
amaciyla dis goriniisine ve 06zellikle giyimlerine oldukga Onem verir.
Giyim onlar ig¢in toplumsal onay elde etmek, daha genis bir kisisel
duygular araligini ifade etmek amaciyla kullanilan Onemli bir aractir

[3]. Bu amac¢la ergenlerin giysi tercihlerini etkileyen ve onlarin
farkli dUrinleri tercih etmelerine neden olan faktérler su sekilde
aciklanabilir [4]:

e Fiziksel Faktorler: Canli varlidin bedensel yont ile ilgili olan
biiyiime, bedenin boy ve agirlik olarak artisi, organlarin bicimi,
hacim ve agirlaik agcisindan gecirdigi degisim olarak
tanimlanabilir. Dodum o&ncesi donemde hiicre c¢ogalmasi ve dodum
sonrasinda da aylara ve yillara gdre fizik yapida meydana gelen

degisiklikler Dbiylimenin sonucudur [5]. Bluylime ve gelismenin
hizi, miktar wve zaman bakimindan c¢ocuklar arasinda ©Onemli
farklari Dbarindirmaktadir. Beslenme ve saglik sartlarindaki

iyilesmenin, anne-babalarin daha editimli olmasinin daha uygun
kosullarda yetismenin sonucu olarak bliyime ve gelismede daha
erken vyaslara inmistir [2]. Daha c¢ok orta ergenlik ddneminde
artis gobsteren fiziksel gelisim, giysi sec¢iminde ergenlerden c¢ok
ailelerini etkileyen bir faktordir. Ergenlerin bu doénemdeki
fiziksel gelisimlerinin hizla olmasi sebebiyle aileleri
tarafindan alinan giysiler onlarin vicut Ozelliklerine uygun
olarak alinmamakta, bir sonraki yillar icin de rahatca
giyilebilmesi diistinlilmektedir. Bu da ebeveyn ve ergen
catismasina sebep olmaktadir. Ayni =zamanda bu donemde hazir
giyim sektdriinde ergenlere yoénelik giysiler {retilmemekte,
ergenlerde kendilerine uygun giysileri bulamamaktadirlar.

e Psikolojik Faktorler: Psikolojik mutluluk; soyut insani
ihtiyaclarin karsilanmasini icermektedir. Kisinin zihninde
olusturdugu ideal kisiligi, sosyal iliskilerinde ifade
edebilmesi ic¢in beden gorinimiiniin dizenlenmesi gereklidir.
Toplumsallasma, kendine giiven duygusu ve vicudun goriniminin
yasitlarinca onaylanmasi, ergen ig¢in c¢ok Onemlidir. Ergenler
kisisel imaj ve kimlik arayisinda olduklari icin kisisel
gorinimleriyle ilgili kaygilari olduk¢a fazladir. Giyime verilen
6nem ve duyulan 1ilgi ergenlik doneminde asiri derecede artar
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[6]. Ergenlik dénemindekilerin giysi se¢imini etkileyen
psikolojik faktorlerden 1ilkini 1ilgi olusturmaktadir. Boorman;
“Ilgi, kisinin cevresindeki seylere karsi ©&zel bir yoénelis
bicimidir” demektedir. Bir seyin insani ilgilendirdigini
sdylememek, onun o anda kisi ic¢in 6nemli olmasindan kaynaklanir.
S6zgelimi, acikan bir insanin yiyeceklere karsi ilgisi artar.
Ancak ag¢lik giderildiginde ilgi kaybolur [7]. Diger psikolojik

faktorlere bakildiginda ise; ergenlik donemindekilerin
ailelerinin, yasitlarinin, eski aliskanliklarinin ve reklamlarin
da giyinmelerinde oldukca etkili birer kriter oldugu
goriilmektedir. Bununla beraber insanin kendini rahat

hissetmesine neden olan giysi konforunun da O&nemli kriterlerden
birini teskil ettidi bilinmektedir. Ayrica renk, sadece ergenlik
donemindekilerin giysi satin alma davranislarini dedil, tim
insanlarin satin alma davranislarini etkilemektedir. Renk
giysilere glizellik katmak, giysi tzerindeki yaniltmalari
saglamak, 1ilgi ¢ekiciligi arttirmak ve giysiyi almak isteyeni
ilk anda etkilemek amaciyla kullanilmaktadir. Giysi tasariminda
renk faktdri 6nemli bir tercih nedenidir [8].

e Sosyolojik Faktorler: Giyim, daha onceden s6z edildigi gibi
ergenlik kiltirtniin en dikkat c¢eken Ozelliklerinden Dbiridir.
Ayrica, ergenlerin kimliklerini ifade etmek ve toplumda kabul
gdbrmek icin kullandiklari ©o6nemli bir aractir. Birey giyimi;
kendini yasitlarina benzetmek kendi biiyikligiinii baskalarina fark
ettirmek heyecanini, sadeligini, toplumla uyusmayi vya da
baskaldiriyi ifade etmek amaciyla kullanmaktadir. Ortamin ergen
lizerindeki etkisinin en Onemli kanitlarindan Dbiri secgilen

giysilerdir. Ergenlerin giysi sec¢imi konusu simdiye kadar
arastirmacilarin fazla ilgisini c¢ekmemistir. Bu konuda yapilan
bazi calismalar, ergenlerin giyimde bireysellige Snem

verdiklerini, giysi satin alirken ©oncelikli olarak tarzlarini
yansitmasina dikkat ettiklerini, daha sonra kalite unsurunu
aradiklarini ortaya koymus, bununla beraber moda olan irinleri
cok fazla tercih etmediklerini sadece kendi begenilerine uyan
giysileri satin aldiklarini tespit etmislerdir [9].

® Ekonomik Faktorler: Gelir diizeyi ekonomik faktdérlerin temelini
olusturan bir kavramdir. Ozelliklede ergenlerin giyim
harcamalari bu dénemdeki hizli biyliime ve gelismelerden dolayi,
biraz fazla olabilir. Cinkdli gen¢g vyetiskinlik donemi kendini
baskalarina kanitlamanin en yodun oldudu dénemdir ve giysi

masraflara artik aliskanliklara ve zevklere gbre
ayarlanmaktadir. Giyim masraflari ise tamamen aile Dblitgcesiyle
orantiladir.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Bu c¢alismanin amaci, sosyo-ekonomik diizeyleri birbirinden farkl:
olan ergenlik doénemindeki kisilerin giysi alisveris davranisini
anlamak, kirsal ve kentsel bdlgede yasayan ergenlerin giyim satin alma
davranislara arasindaki benzerlikleri ve farkliliklara ortaya
koymaktir. Bu ama¢ dogrultusunda, arastirmanin sonuclari ergenlik
donemindeki kisilerin ailelerine, egitimcilere ve hazir giyim
sektoriinde genc beden iireten hazir giyim isletmelerine bilgi vermek ve
boylece ergenlik doénemindeki kisilerin ailelerin ve egitimcilerin
ergenlere daha 1iyi rehberlik etmelerini saglamaktir. Ayni zamanda,
ergenlik  dénemindeki tiketicilerin ihtiyaclarina ve isteklerine
yonelik hazir giyim isletmelerine {riinlerini tasarlama ve gelistirme
stratejilerine yardimci olmaktir.
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Arastirmada, tarama yontemi kullanilmistair. Arastirmanin
6rneklemi, kirsal ve kentsel bdlgede yasayan ergenlik doénemindeki
genglerden secilmistir. Arastirma, Ankara il sinirlari icerisinde

belirlenen iki farkli Dbdlgede Dbulunan okulda yapmistir. Arastirma
verileri, 16,17 ve 18 vyaslarindaki lise &gJrencileri olmak iizere toplam
215 kisiden elde edilmistir.

Arastirma metodu olarak, gerekli olan birincil verilerin
saglikli olarak elde edilip istatistiksel analize olanak verecek
sekilde diizenlenebilmesi ic¢in anket yontemi wuygulanmistir. Verileri
toplamak ig¢in hazirlanan anket, ergenlerin giyim satin alma
davranislarinin belirlenmesine yonelik sorulardan olusmaktadir.
Arastirmada veri toplayabilmek ig¢in olusturulan anket sorulari sade ve
basit bigimde gelistirilmistir. Anketin dilinin anlasilir olmasina
O0zen gbsterilmis ve anketin uygulanmasi sirasinda gerekli durumlarda
bireylere ag¢iklama yapilmistir.

Anket, Ankara il sinirlari icerisinde Cankaya ve Mamak
bdlgelerinden seg¢ilen birer okulda egitim gdren 205 lise &grencisine
2006-2007 O0gretim yili II. yarilinda uygulanmistir. Arastirmada biutin
istatistiksel analizler SPSS 11.5 programi kullanilarak yapilmistir.
Verilerin frekans ve vylizde dagilimlari c¢apraz tablolara dokiilmiistiir.
Kirsal ve kentsel Dbolgede vyasayan ergenlerin giysi satin alma
davranislari arasinda iliski olup olmadigini test etmek ic¢in, her biri
icin ayri ayri Ki-kare (X?) testi uygulanarak, sonuglar P<0.05
anlamlilik dizeyinde deJerlendirilmistir.

3. BULGULAR VE TARTISMALAR (FINDINGS AND DISCUSSIONS)

Bu bolimde kirsal ve kentsel Dboélgelerden secilen iki pilot
okulda, 15-16 ve 17 yasindaki ergenlerin giyim satin alma davranislari
belirlenmis ve iki okul arasindaki iliski Ki-kare (X?2) testi
uygulanarak, sonuclar P<0.05 anlamlilik diizeyinde deJerlendirilmistir.

Bulgular tablolarda sunulmus ve yorumlanmistir

3. 1. Ergenlerin Cinsiyet Dagilimi
(Distribution of Adolescents’ Sex)

Tablo 1’de ergenlerin cinsiyetlerinin kirsal ve kentsel
boélgelere gdre dagilimlari gosterilmistir. Tablo 1 incelendiginde,
arastirmaya kirsal Dbolgeden toplam 105, kentsel Dboélgeden ise 110
6grenci katilmis olup kirsal bodlgedeki ergenlerin $%57’sini kiz,
%48’ ini erkek, kentsel bdlgedeki ergenlerin %59’unu kiz, %51’ini ise
erkek 6grenci olusturmaktadir. Bu durumda verilerin cinsiyet wve bdlge
siniflamalarinda homojen bir dadilim gdsterdidi sdylenebilir.

Tablo 1. Ergenlerin cinsiyet dagilimlari
(Table 1. Distribution of adolescents’ sex)

, , Kirsal Kentsel
Cinsiyet
f % f %
Kiz 57 | 54,3 59 53,6
Erkek 48 | 45,7 51 46,4
Toplam 105 | 100 110 100

3.2. Ergenlerin Yaslarina Goére Dagilimi
(Distribution of Adolescents’ Years)

Tablo 2’de kirsal ve kentsel boélgelerdeki ergenlerin yaslarina
gore dagilimlari verilmistir. Tablo 2 incelendiginde kirsal bélgedeki
ergenlerin %34’41 16 yasinda, %45’i 17 yasinda %26’si1i 18 yasinda olup;
kentsel bdlgedeki ergenlerin %5314 16 yasinda, %24’'1U 17 yasinda %33’'1
ise 18 yasinda oldugu goriilmektedir. Ergenlerin yaslari ile
yasadiklari bdélge arasindaki iliskiye bakilmis, P=0.004 bulunmustur.
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Buna gdre p<0.05 anlamlilik dizeyinde ergenlerin vyaslari ile
yasadiklari bodlgeler arasinda anlamli bir iliskin oldudu tespit
edilmistir.

Tablo 2. Ergenlerin yas dadilimlari
(Table 2. Distribution of adolescents’ years)

Yas Klrsa} Kentsil %2 p
f % f %
16 34 | 32,4 53 | 48,2
17 45 | 42,9 | 24 | 21,8
18 26 | 24,7 | 33 |30,0 11.26110.004
Toplam 105 | 100 | 110 100

3.3. Ergenlerin Annelerinin Meslek Dagilimi
(Distribution of the Professions of Adolescents’ Mothers)
Tablo 3’de kirsal ve kentsel bdlgelerdeki ergenlerin annelerinin

meslek dagilimlari gdsterilmistir. Tablo 3 incelendidinde ankete
katilan kirsal bdlgedeki ergenlerin annelerinin %99’unun ev hanimi,
$1’inin memur, %5’inin 0©0zel sektdr oldudu gdzlenmektedir. Annesi

emekli ve serbest meslek grubuna dahil olan 06drenci bulunmamaktadir.
Kentsel Dbolgedeki ergenlerin annelerinin %45’1i ev hanimi, %41’inin

memur, $%$9’unun 6zel sektor, %$14’Uniin emekli, %1’inin 1ise serbest
meslek oldugu gorilmistir. Kirsal kesimde yasayan ergenlerin

annelerinin c¢odunlukla ev hanimi olmasina radmen, Kentsel kesimde
yasayan ergenlerin annelerinin memur, emekli, 0O0zel sektdr vb olarak
farkli dagilimlar gdsterdigi gorilmistiir. Ergenlerin annelerinin
meslek dagilimlari ile yasadiklari bdlge arasindaki iliskiye bakilmis,
P=0.161 bulunmustur. Buna gbre p<0.05 anlamlilik dizeyinde ergenlerin
annelerinin meslekleri ile yasadiklari bdlgeler arasinda anlamli bir
iliskin olmadidi tespit edilmistir.

Tablo 3. Ergenlerin annelerinin meslekleri
(Table 3. Distribution of the professions of adolescents’ mothers)

Anne Meslegdi glrsai ?entsi} X2 P
Ev Hanimi 99 94,3 45 40,9

Memur 1 1,0 41 37,3

Ozel sektdr 5 4,8 9 8,2

Emekli - 14 | 12,7 74,4121 0,161
Serbest meslek - - 1 0.9

Toplam 105 | 100 | 110 | 100

3.4. Ergenlerin Babalarinin Meslek Dagilimi
(Distribution of the Professions of Adolescents’ Fathers)

Tablo 4’de kirsal ve kentsel bdlgelerdeki ergenlerin babalarinin
meslek dagilimlari gdsterilmistir. Tablo 4 incelendiinde ankete
katilan kirsal bélgedeki ergenlerin babalarinin mesleklerinin en fazla
$36.2'sinin ile 6zel sektdr olusturmakta bunu %31.4 ile serbest meslek
takip etmektedir. Kentsel kesimdeki ergenlerin babalarinin
mesleklerinin ise en fazla %46.4’{4nll memur olusturmakta, bunu %19.1
ile emekli ve serbest meslek takip etmektedir. Her iki kesimde de
babasi issiz olan 0©6drenci bulunmamaktadir. Ergenlerin babalarinin
meslek dagilimlari ile yasadiklari bdlge arasindaki iliskiye bakilmis,
P=0.284 Dbulunmustur. Buna gdre p<0.05 anlamlilik diizeyinde ergenlerin
babalarinin meslekleri ile yasadiklari bodlgeler arasinda anlamli bir
iliskin olmadidi tespit edilmistir.
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Tablo 4. Ergenlerin babalarinin meslekleri
(Table 4. Distribution of the professions of adolescents’ fathers)

Baba Meslegi Elrsai ?entSﬁ; X? P
Memur 17 | 16,2 51 46,4

Ozel Sektor 38 | 36,2 17 15,5

Emekli 17 | 16,2 21 19,1 | 74,412 | 0,284
Serbest Meslek 33 31,4 21 19,1

Toplam 105 | 100 110 100

3.5. Ergenlerin Ailelerinin Gelir Dagilima
(Distribution of the Revenues of Adolescents’ Families)

Tablo 5’de kirsal ve kentsel bdlgelerdeki ergenlerin ailelerinin
gelir dadilimlari gdsterilmistir. Tablo 5 incelendiginde, ankete
katilan kirsal Dbolgedeki Ogrencilerle kentsel bdlgedeki ergenlerin
aile gelir oranlari birbirlerinden oldukc¢a farklilik goOstermektedir.
Kirsal kesimdeki ergenlerin gelir dagilimlarinin en fazla oldugu 500-
1000 TL arasindaki vylzde miktari 45.7 olup, kentsel Dbodlgedeki
ergenlerin en fazla yilzdeye ait oldugu bolim 2000-2500 TL ile %37,3
cikmistir. Kentsel bdlgede ise kirsal bdlgenin tam tersi olarak 2000-
2500 TL arasindaki frekans en fazla gorilmiistir. Ergenlerin
ailelerinin gelir dagilimlari ile yasadiklari Dbdlge arasindaki
iliskiye bakilmis, P=0.00 Dbulunmustur. Buna gdre p<0.05 anlamlilik
dtizeyinde ergenlerin ailelerinin gelir dagilimlari ile vyasadiklar:
bblgeler arasinda anlamli bir iliskin oldudu tespit edilmistir. Tablo
3 ve 4 birlikte degerlendirildiginde, kirsal Dbodlgede yasayan
ergenlerin c¢odgunlugunun tek gelirle gecinirken, kentsel bodlgedeki
ergenlerin ailelerinin sosyo-ekonomik diizeylerinin daha iyi oldugu
gbzlemlenmistir.

Tablo 5. Ergenlerin ailelerinin gelir dagilimlari
(Table 5. Distribution of the revenues of adolescents’ families

Gelir Dagilimi Kirsal Kentsel
(TL) bl % bl %

500 alta 35 | 33,3 2 1,8
500-1000 48 | 45,7 7 6,4
1000-1500 19 | 18,1 | 40 | 36,4
2000-2500 3 2,9 41 | 37,3
2500 tzeri - 0 20 | 18,2
Toplam 105 | 100 | 110 | 100

X?7123.23 P=0.00

3.6. Ergenlerin Giysilerini Birlikte Aldiklari Kisilerin
Dagilimi (Distribution of the Persons With Whom Adolescents
Buy Their Clothes Together)

Tablo 6’da anket uygulamasina katilan kirsal ve kentsel
bblgelerdeki ergenlerin giysilerini birlikte aldiklarzi kisilerin
dagilimi gbsterilmistir. Tablo 6 incelendidinde, kirsal bodlgedeki
ergenlerin %54.3’4nlin ailesi 1ile beraber alisveris vyaptigi, kentsel
bdlgedeki ergenlerin ise kirsala paralel olarak vyine %65.5’inin
ailesiyle birlikte alisveris yaptidi saptanmistir. Ergenlerin birlikte
giysi satin aldiklari kisiler ile yasadiklari Dbodlge arasindaki
iliskiye bakilmis, P=0.178 bulunmustur. Buna godre p<0.05 anlamlilik
diizeyinde ergenlerin birlikte giysi satin aldiklari kisiler ile
yasadiklari bolgeler arasinda anlamli bir iliskin olmadigi tespit
edilmistir. Bu donemde ergenler sosyo-ekonomik diizeyden farkli olsalar
da onlara giysi alma konusunda baslica sorumluluk aile
bluyiklerindedir. Ayrica, Kirsal bolgedeki ergenler kentsel bdlgedeki
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ergenlere gOre daha fazla tek baslarina alisverise c¢ikmalari dikkat
cekici bir sonuctur.

Tablo 6. Ergenlerin birlikte giysi aldiklari kisilerin dadilimi
(Table 6. Distribution of the persons with whom adolescents buy their
clothes together

Kisiler Klrsa} Kents%} %2 p
f % f %
Adile 57 | 54.3 72 65.5
Arkadas 21 | 20.0 20 18.2 3.454 | 0.178
Tek basina 27 25.7 18 16.4
Toplam 105 | 100 110 100

3.7. Ergenlerin Giysilerini Birlikte Almayi Tercih Ettikleri
Kisilerin Dagilimi (Distribution of the Persons Whom
Adolescents Prefer to Buy Their Clothes Together)

Tablo 7’de anket uygulamasina katilan kirsal ve kentsel
bdlgelerdeki ergenlerin giysilerini birlikte almayi tercih ettikleri
kisilerin dagilimi gdsterilmistir. Tablo 6 ile karsilastirildiginda
kirsal bolgedeki ergenlerin alisveris vyaptidi ve alisveris yapmayi
tercih ettigi kisiler arasinda farklar gorilmiistiir. Dolayisiyla Tablo
7"de kirsal kesimdeki ergenlerin birlikte alisveris yapmayi tercih
ettikleri kisilerden en fazla orani %36.2 1ile arkadaslar, kentsel
kesimdeki ergenlerin ise en fazla tercih ettikleri kisiler %43.6 ile
yine arkadas olmustur. Ergenlerin birlikte giysi satin almayi tercih
ettikleri kisiler ile yasadiklari bdélge arasindaki iliskiye bakilmis,
P=0.075 bulunmustur. Buna goére p<0.05 anlamlilik dizeyinde ergenlerin
birlikte giysi satin almayi tercih ettikleri kisiler ile yasadiklara
boélgeler arasinda anlamli bir iliskin olmadidi tespit edilmistir. Elde
edilen bu verilere gdre, c¢odgunlukla hem kirsal hem kentsel bdlgede
yasayan ergenlerin psikolojik acidan kendilerine en yakin
hissettikleri kisiler olan arkadaslariyla birlikte alisveris yapmayi
tercih ettikleri gorilmistir. Tablo 6 ve Tablo 7’'deki veriler birlikte
deJerlendirildiginde her iki bdlgede de aile sayisinda bir diusis
oldugu gbzlenmistir. Ayrica, tek basina alisveris tercihinin kirsal
kesimde yiikselmesi dikkat c¢ekici bir sonuctur.

Tablo 7. Ergenlerin birlikte giysi almayi tercih ettikleri kisilerin
dagilimlari
(Table 7. Distribution of the persons whom adolescents prefer to buy
their clothes together)

Kisiler Klrsa} Kentsil <2 P
f % f %
Aile 35 | 33,3 43 | 39,1
Arkadas 38 | 36,2 | 48 | 43,6
184 7
Tek basima | 32 |30,5| 19 17,3 >, 184 10,075
Toplam 105| 100 |110 | 100

3.8. Ergenlerin Alisveris Yaptiklari Dénemler
(The Terms During Which Adolescents Do Shopping)

Tablo 8’de kirsal ve kentsel bdélgelerdeki ergenlerin alisveris
yvaptiklari doénemlerin dadgilimi gdsterilmistir. Tablo 8 arastirmaya
katilan ergenlerin giysi aldiklari doénemlerin en fazla orana sahip
ylizdeleri incelendiginde kirsal bodlgede %27,6’1li1k Dbir oranla ve
kentsel bodlgede %80,9’1luk bir oranla ihtiyaclari oldudunda giysi satin
aldiklarz belirlenmistir. Kirsal bdlgedeki ergenlerin, kentsel
bolgedeki ergenlere gbre vyiizde oranlari arasindaki farkin fazla
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olmasi, ailelerin ekonomik dizeyi ile iliskilidir. Kirsal bolgedeki
ergenlerin, c¢odgunlukla maddi ag¢idan ihtiyac duydudunda istedikleri
giysileri temin edemedikleri ic¢in, daha ¢ok sezon sonu indirimlerinden
yada sezon basi firsatlarindan yararlandiklari gorilmistiir. Ergenlerin
alisveris vyaptiklari dodnemler ile vyasadiklari Dbdlge arasindaki
iliskiye bakilmistir. Buna gdre p<0.05 anlamlilik diizeyinde ergenlerin
ihtiya¢ duyduklarinda alisveris vyapmalari ile vyasadiklari bdlgeler
arasinda anlamli bir iliskin oldudgu ve digerleri ile anlamli bir
iliski olmadidi tespit edilmistir.

Tablo 8. Ergenlerin alisveris yaptiklari donemlerin dagilima
(Table 7. Distribution of the terms during which adolescents do

shopping)
Kirsal Kentsel

Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her %2 P
Segenekler zaman Zaman zaman zaman

f % f % £ % £ % £ % £ %
Sezon basi 22 |1 21,0 | 68 | 64,8 | 15 | 14,2 | 11 | 10,0 | 78 | 70,9 | 21 | 19,1 | 5.23 0.073
Sezon sonu 16 | 15,2 | 71 | 67,6 | 18 17 11 ] 10,0 | 83| 75,5 | 16 | 14,5 | 1.86 0.394
Ozel giin 19| 18,1 | 57| 54,3 | 29| 27,6 9 8,2 71| 64,5 | 30 | 27,3 ] 5.00 0.082
EE;HZE@M& 2| 1,9 | 34|32,4|69]|657]| 4| 3,6 |17|155]89|s0,0]|8 7> |0-013

3.9. Ergenlerin Giysi Seg¢imini Etkileyen Faktorler
(The Factors That Affect Their Selection of Clothes)

Tablo 9’da kirsal ve kentsel boélgelerdeki ergenlerin giysi
secimini etkileyen faktdrlerin dagilimi gdsterilmistir. Tablo 9
incelendiginde, moda faktdri her iki ergen grubunda kismen Onemli
bulunmus, bir giysiyi almak i¢in giysinin moda olmasinin fazla Onem
tasimayacadini belirtmislerdir. Reklam faktdri 1ise kirsal bdlgede
yasayan ergenlerde %70,5 ile, kentsel bdlgede yasayan ergenlerde %57,3
ile Onemsiz bulunmus, vitrin goriintiisii kirsal kesimdeki Odrenciler
igcin %36.2 ile o6nemsiz, kentsel kesimdeki ©6grenciler icinse %37.2 ile
kismen Onemli bulunmustur. Reklam ve vitrin gorintisi iki ergen grubu
icin bir giysiyi satin almada ©O6nemli unsurlar olmamaktadir. Oysaki
yapilan arastirmalara gore, bu iki kriterin ergenlik donemindeki
kisiler {zerinde 6nemli rol oynadigi ve onlarin satin alma
kriterlerini etkiledigi ortaya c¢ikmistir. Marka faktoériinde, kirsal
kesimdeki ergenler markall drinleri almayi pek fazla tercih
etmedikleri icin %44.8 ile Onemsiz gorinltrken, kentsel kesimdeki
ergenler icin %$54.5 ile kismen onemli bulunmustur.

Tablo 9’da belirtildigi gibi ergenler alisverislerini en c¢ok
aileleriyle vyaptiklari ig¢in fiyat faktdri kirsal bdlgedeki ergenler
igcin %59 ile Onemli kentsel bolgedeki ergenler icin %47,3 ile kismen
6nemli bulunmustur. Garanti belgesinin varligi kirsal kesimdeki
O0grenciler ic¢in %41 ile Onemli, kentsel kesimdeki ©6&Jrenciler ic¢in
%34.5 ile kismen o6nemli ve Onemsiz bulunmustur. Vicut tipine uygunluk
kirsal kesimdeki 6drenciler ig¢in %85.7 ile, kentsel kesimdeki
O0grenciler ic¢in %88.2 ile Onemli; aile ve arkadas etkileri kirsal
kesimdeki Odgrenciler icin %40 ile oOnemli ve kismen Onemli, kentsel
kesimdeki OJrenciler icin %49.1 ile kismen Onemlidir.

Ergenlerin giyim se¢imini etkileyen faktdrler ile vyasadiklar:
bolge arasindaki iliskiye bakilmistir. Buna gdre p<0.05 anlamlilik
dizeyinde marka ile yasadiklari bolgeler arasinda anlamli bir iliskin
oldugu ve digerleri ile anlamli bir iliski olmadidi tespit edilmistir.
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Tablo 9. Ergenlerin giysi se¢imini etkileyen faktorlerin dagilima
(Table 9. Distribution of the factors that affect their
selection of clothes)
Kirsal Kentsel
Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her %2 P
Secenekler zaman Zaman zaman zaman
£ 3 £ % £ 3 f % f % £ %
Moda 36 | 34.3 | 51 | 48.6 | 18 | 17.1 | 39 | 35.5 | 47 | 42.7 | 24 | 21.8 | 1.025 0.599
Reklam 74 | 70.5 | 24 | 22.9 7 6.7 63 | 57.3 | 37 | 33.6 | 10 9.1 4.069 0.131
Marka 47 | 44.8 | 34 | 32.4 | 24 | 22.9 | 23 | 20.9 | 60 | 54.5 | 27 | 24.5 | 15.489 | 0.000
Vitrin goriintiist 38 | 36.2 | 36 | 34.3 | 31 | 29.5 | 40 | 36.4 | 41 | 37.3 | 29 | 26.4 0.327 0.849
Fiyat 131 12.4 | 29| 27.6 | 62 | 59.0 | 10 9.1 52 | 47.3 | 48 | 43.6 | 9.593 0.222
Garanti belgesinin
varligi 25 | 23.8 | 37| 35.2 | 43 | 41.0 | 38 | 34.5 | 38| 34.5 | 34| 30.9 ] 3.634 0.163
Vicut tipine
uygunluk 4 3.8 11 ] 10.5 | 90 | 85.7 2 1.8 11 | 10.0 97 | 88.2 | 0.813 0.666
Aile ve arkadas
etkileri 21 | 20.0 | 42 | 40.0 | 42 | 40.0 | 25 | 22.7 | 54 | 49.1 | 31 | 28.2 | 3.391 0.184
3.10. Ergenlerin Giysilerini Temin Ettikleri Yerler
(The Place Which Adolescents Do Shopping)

Tablo 10'da kirsal ve kentsel bolgelerdeki ergenlerin
giysilerini temin ettikleri yerler gosterilmistir. Tablo 10
incelendiginde, kirsal ve kentsel bdlgelerdeki ergenlerin %90.5’i ile
%$85.5’1 internetten hic¢bir zaman alisveris yapmamis, kirsal kesimdeki
ergenlerin hicbiri %52.4’1ik bir oranla birinci sinif magazalardan
alisveris yapmazken, kentsel Dbolgedeki ergenlerin %66.4’1i bazen
alisveris yapmistir. Bu da ekonomik diizeyin giysi sec¢iminde ne kadar
etkili  oldugunu bir kez daha  vurgulamistir. Kirsal Dbodlgedeki
ergenlerin %54.3 1ile kentsel Dbolgedeki ergenlerin %58.2’sinin biyik
alisveris merkezlerindeki perakendeci madazalardan bazen alisveris
yaptiklari; kirsal bodlgedeki ergenlerin %54.3’'14 ile kentsel bdlgedeki
ergenlerin %58.2’si export madazalardan alisveris yapmayl bazen tercih
ettikleri goOrilmistir. Semt pazarlarindan ise kirsal kesimdeki
ergenler %$55.2’1ik bir oran, kentsel kesimdeki ergenler de %50’1ik bir
oranla bazen alisveris yaptiklari gdzlenmistir.

Ergenlerin giysilerini temin ettikleri vyerler ile vyasadiklara
bdlge arasindaki iliskiye bakilmistir. Buna gdre p<0.05 anlamlilik
dtizeyinde markali drlinler satan Dbirinci sinif madazalar, Dbuyik
alisveris merkezlerinde bulunan perakendeci magazalar ve semt
pazarlari ve isportalar ile yasadiklari bdlgeler arasinda anlamli bir
iliskin oldugu ve digerleri ile anlamli bir iliski olmadidi tespit
edilmistir.

Tablo 10. Ergenlerin giysilerini temin ettikleri yerlerin dagilima
(Table 10. Distribution of the place which adolescents do shopping)
Kirsal Kentsel

Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her %2 p
Segenekler zaman Zaman zaman zaman

£ % f % f 3 f % £ % £ %
Internetten 95 | 90.5 7 6.7 3 2.9 94 | 85.5 | 14 | 12.7 2 1.8 2.424 0.298
Markali
Eiiiiif zi_’;‘j? 55 |52.4|41|39.0| 9 | 8.6 |12 |10.9| 73| 66.4 |25 22.7 |%%-016|0.000
magazalardan
Biiyiik
alisveris
Eiiii;i}ermde 28 | 26.7 | 57 | 54.3 | 20 | 19.0 | 13 | 11.8 | 70 | 63.6 | 27 | 24.5 | 7749 | 0-021
perakendeci
magazalardan
Export
magazalardan 22 | 21.0 | 57 | 54.3 | 26 | 24.8 | 26 | 23.6 | 64 | 58.2 | 20 | 18.2 1.405 0.495
Semt pazarlari
ve isgortadan 26 | 24.8 | 58 | 55.2 | 21 | 20.0 | 45 | 40.9 | 55| 50.0 | 10 9.1 8.956 0.011

200




e-Journal of New World Sciences Academy
Social Sciences, 3, (2), C0048, 192-203.
Civit¢ci, S. ve Terli, A.

3.11. Ergenlerin Giysi Segerken Motive Olduklari Faktorler
(The Factors That Want Their Selection of Clothes)

Tablo 11’de kirsal ve kentsel boélgelerdeki ergenlerin
giysilerini secerken motive olduklari faktdrler incelenmistir. Tablo
11 incelendiginde, c¢evresi tarafindan fark edilmek istegi ile giysi
almak kirsal bodélgedeki ergenler icin %45.7 kentsel bdlgedeki ergenler
icinse %46.4 ile kismen Onemli; c¢evreye uyum saglamak amaciyla giysi
almak kirsal bolgedeki ergenlerde %64.8 kentsel Dbolgedeki ergenlerde
ise %46.4 ile vyine kismen Onemli Dbulunmustur. Her ne kadar kirsal
bdlgedeki ergenler, ihtiya¢ duyduklarinda giysi satin alamasalar da
sosyal ihtiyaci karsilamak amaciyla giysi satin almak kirsal bdlgedeki
ergenlerde %$43.8, kentsel bodlgedeki ergenlerde ise %$59.1 ile
6nemlidir. Giyim c¢esidini arttirmak ic¢in giysi satin almak kirsal

bodlgedeki ergenlerde %43.8 ile Onemsizken, kentsel bolgedeki
ergenlerde %40.9 ile kismen ©Onemli; gardirop planlamasina uyum

saglamak amaciyla giysi almak kirsal Dboélgedeki ergenlerde %78.1,
kentsel bodlgedeki ergenlerde ise $%$70.9 ile kismen onemli; psikolojik
olarak kendilerini rahatlatmak amaciyla giysi satin almak kirsal
bodlgedeki ergenlerde %41 ile kismen Onemli, kentsel Dbolgedeki
ergenlerde 1ise %51.8 1ile Onemsiz; Dbiltceye uygun giysi almak ise
kirsal bodlgedeki ergenlerde %62.9 ile Onemli, kentsel bodlgedeki
ergenlerde ise %50 ile kismen onemli bulunmustur.

Ergenlerin giysi secerken motive olduklari faktorler ile
yasadiklari bodlge arasindaki iliskiye Dbakilmistir. Buna gdre p<0.05
anlamlilik diizeyinde c¢evreye uyum saglama, sosyal ihtiyaci karsilama,
giysi c¢esidini arttirma ve Dbilitceye uygunluk ile yasadiklari bélgeler
arasinda anlamli bir iliskin oldudu ve digerleri ile anlamli bir
iliski olmadidi tespit edilmistir.

Tablo 11. Ergenlerin giysi secgerken motive olduklari faktdrlerin

dagilimi
(Table 11. Distribution of the factors that want their selection of
clothes)
Kirsal Kentsel
Hicbir Bazen Her Hicbir Bazen Her %2 P
Secenekler zaman Zaman zaman zaman
f % f % f % f % £ % £ %
Cevrem tarafindan
fark edilmek ve
dikkat cekmek
amaciyla giysi 46 | 43.8 | 48 | 45.7 | 11 | 10.5 | 46 | 41.8 | 51 | 46.4 | 13 | 11.8 0.141 0.930

alirim.

Cevreye uyum

saglamak amaciyla
giysi alirim. 19 18.1 | 68 | 64.8 | 18 | 17.1 | 41 | 37.3 | 51 | 46.4 | 18 | 16.4 10.385 | 0.006

Sosyal ihtiyaci

karsilamak amaciyla
giysi alirim. 19 | 18.1 | 40 | 38.1 | 46 | 43.8 4 3.6 41 | 37.3 | 65 | 59.1 12.938 | 0.002

Giyim c¢esidini
arttirmak amaciyla | 46| 43 g |39 |37.1 | 20| 19.0 |26 |23.6| 45| 40.9| 39 35.5

giysi alirim. 11.993 | 0.002
Gardirop

planlamasina uyum

saglamak amaciyla 82 | 78.1 | 15| 14.3 8 7.6 78 | 70.9 | 20 | 18.2 | 12 | 10.9 | 1.499 0.473

giysi aliram.

Psikolojik olarak

kendimi rahatlatmak | 5 | 39 o | 43 | 41.0 | 21 | 20.0 |57 | 51.8| 30| 27.3 | 23 | 20.0 | #-20> | 0-086
igin giysi alirim.

Biitgeye uygun olan
giysiyi alirim. 5 4.8 34 | 32.4 ] 66 | 62.9 9 8.2 55 | 50.0 | 46 | 41.8 | 9.558 0.008
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4. SONUC VE ONERILER (RESULT AND SUGGESTIONS)

Bu c¢alismanin amag¢lari, ergenlik dénemindeki lise &Jrencilerinin
giyim alisveris davranisini anlamak, kirsal ve kentsel bdlgede yasayan
ergenlerin giyim satin alma davranislari arasindaki benzerlikleri ve
farkliliklari incelemektir. Yapilan arastirmanin sonug¢larina gore
kirsal ve kentsel Dboélgede bulunan ergenlerin giyim satin alma
davranislari arasinda asagida siralanan farklara rastlanmistir:

e Kirsal ve kentsel bdlgede okuyan ergenlerin ailelerinin calisma
durumlari incelendiginde, birbirinin farklz dagilimlar
gosterdigi gortlmistiir. Dolayisiyla bu durum; ailelerinin gelir
dagilimlarina yansimis ve farklilik yaratmistir. Bu farkliliklar
ergenlerin alisveris vyaptiklari donemlerde, giysi secimlerini
etkileyen faktdérlerde ve giysilerini temin ettikleri yerlerde
kendini gdstermistir.

e Her iki grubunda giysi alisverislerini aileleriyle Dbirlikte
yapmis olmalari ergenlik dénemindeki satin alma davranislarini
en cok etkileyen moda, reklam, vitrin gorintist gibi
faktdrlerden az etkilenmelerini sadlamis, onlari ihtiyag¢ ve
biitcelerine gdre giysi almaya tesvik etmistir. Cinkili ailede
ergenlerin varligi ile ailenin giyim masraflara dogru
orantilidair, gelir ile toplam giysi masraflari da dodru
orantilidir. Ailenin geliri arttikc¢a giyim harcamalari da artar.

e Arkadas faktdoriiniin ergenler ic¢in c¢ok Snemli faktdér oldudu hem bu
calismada, hem de diger calismalarda kabul edilmis, ergenlerin
en c¢ok arkadaslarina Ozendikleri ve en ¢ok onlara glvendikleri
bir gercektir. Yetiskinler ergenler tarafindan hissedilen yasit
baskisini ve Dbunun sonucunda olusan vasitlari gibi giyinme
istedini tam olarak algilamakta glicliik c¢ekebilirler. Ergenlerin
hissettidi giysi isteklerine karsi duyarli olmak ve bununla basa
¢ikmak ic¢in gegerli yontemler bulmak gerekir. Cinkid, giysi satin
alma istedi topluma lUzerinde onemli etkileri vardir. Ergenlerde,
toplumsal hayattan uzaklasma vyada  toplumsal iliskilerinde
azalmaya sebep olabilir.

e EJer bitce, giyim harcamalari ic¢in kisitliysa muhakkak biling¢li
bir ebeveyn olmak gerekir. Aileler c¢ocuklarina limitli biitgeyle
ihtiyaclarini nasil karsilayabileceklerine dair rehberlik
yapmali ve alisveristen o&nce bir liste hazirlatarak ihtiyaca
gdre harcamalarini yonetmeyi OJretmeleri gerekir.

e Hazir giyim Uridni Ureten firmalar ergenlere yonelik giysiler
ireteceklerinde misterilerinin sosyo-ekonomik gelir diizeylerini
dikkate almanin yani sira, onlarin ergenlik déneminde
kendilerini gosterebilme, cinsel kimliklerinin farkina varabilme
gibi fiziksel wve ruhsal o6zelliklerini dikkate alarak Urtnlerini
tasarlamalari, toplumun sosyal ihtiyaci ile ahlaki yapilarini da
Onemsemeleri gerekmektedir.
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