ISSN:1306-3111
e-Journal of New World Sciences Academy
m 2011, Volume: 6, Number: 1, Article Number: 4C0070

HUMANITIES

Received: October 2010 Vesile Gakair
Accepted: January 2011 Songiil Demir
Series : 4C Firat University
ISSN : 1308-7444 vcakir@firat.edu.tr
© 2010 www.newwsa.com Elazig-Turkey

- ——#/B>?/——— 1
IZLEYICILERIN FiLM SECME DAVRANISINDA FiLM AFISLERININ ROLU

OZET

Film afisleri sinema filmlerinin reklamini yapmak ic¢in tasarlanmis
grafik tasarim irinleridir. Film afislerinin film hakkinda bilgi vermesi,
cekici olmasi ve filmi izlemeye ikna etmesi gerekmektedir. Bu c¢alismada
oncelikle afisin bedenilmesini etkileyen faktdrler wve ikinci olarak afisin
film tercihi {zerinde etkisi olup olmadidi arastirilmistir. Bu amacla

sinema salonu oniinde bekleyen izleyicilere yonelik bir anket
hazirlanmistir. Bu anket vasitasiyla izleyicilerin film afisleri hakkindaki
degerlendirmeleri alinmistir. Analiz sonuc¢lari gdstermistir ki, film

afisinin bedenilmesi ile bilgilendiriciligi arasinda anlamli bir 1iliski
yoktur. Bununla beraber afisin befenilmesi ile afisin uyaricilik diizeyi ve
tasarim ©6zellikleri arasinda anlamli bir iliski wvardir. Afisin bedenilme
seviyesi film tercihinde o6nemli bir etkiye sahip degildir.
Anahtar Kelimeler: Sinema Filmi, Film Afisi, Film Tercihi, Afisin
Beenilmesi, Grafik Tasarim

THE ROLE OF THE MOVIE POSTERS ON THE BEHAVIOUR OF AUDIENCES IN CHOOSING THE
MOVIE

ABSTRACT

Movie posters are the graphical design products to advertise the
cinema movies. Movie posters must be attractive, must give information
about the movie and persuade people to watch it. In this study the factors
that affect the posters’ 1likeability are primarily investigated, in
addition to this whether the posters have an effect on the film choice or
not 1s studied. For this purpose, a questionnaire has been designed for
viewers who are waiting in front of the cinema halls. By this questionnaire
the evaluation of the audiences about film posters are taken. Analysis
results showed that there 1is not a significant relation Dbetween the
likeability and the informativeness of movie posters. On the other hand,
there 1is not only a significant relation between the likeability of the
posters and the design features, but also a significant relation between
the likeability and the stimulativeness level of the movie posters. The
likeability level of the posters does have no significant impact on the
movie choice.

Keywords: Movie, Movie Poster, Film Choice, Likeability of Poster,

Graphic Design
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1. GIRiS (INTRODUCTION)

Reklamlar, Urinin o6zelliklerini, tiketiciye sundugu rekabetci
yararlari ve tiketicinin bir sorununu c¢dzmeye ydnelik bir wvaat icerir.
CoJu zaman da satin almaya yonelik bir cadri dile getirir. Reklamin nihai
amac1l Urinl cazip gbdstererek ayni kategorideki Dbenzer {riinler arasindan
tercih edilmesini ve satin alinmasini sadlamaktir. Herhangi bir reklamin
bu nihai amaca wulasabilmesi ig¢in Oncelikle {rtinden tilketiciyi haberdar
etmesi, gerekiyorsa bilgi vermesi, Dbir duygu uyandirmasi ve boylelikle
irint tanitmasi gerekmektedir. Film afisleri de sinema filmlerinin
tanitimini vyapmak lzere tasarlanmis basili gdrsellerdir. Filmin reklaminzi
yaparak, mimkiin oldugu kadar c¢ok izleyiciyi filme c¢ekmeye calisir. Bu
ylizden tipki herhangi bir basili mecradaki, mal ve hizmet reklamlari gibi,
tanitimini yaptidi film hakkinda bilgi wvermek, filmin tercih edilmesini
saglamak, ikna edici olmak zorundadir. Sinema filmi de pazarlanmak {lizere
iretilmis Dbir Urindir. Herhangi bir Urin reklamindan farkli olarak, film
afisinin verecedi bilgiler filmin &zellikleri ile ilgili olacaktir. Filmin
tiri (komedi, romantik, macera, gerilim vb.), kimin basrol kimin
yardimci rollerde olduguna dair ipuc¢lari, filmin vyapiminda rol alan
kisilerin kimlikleri (oyuncularin, ydnetmenin, yapimcinin isimleri vb.),
filmin konusu hakkinda fikir veren bilgilerin afiste vyeteri kadar vyer
almasi, afisin yeterince tanitici olabilmesi ac¢isindan Onemlidir. Bir
rehber, brosir, katalog fonksiyonu istlenmesi beklenen afis film hakkinda
6n bilgileri verirken, tasarim ac¢isindan géze hos gelmelidir. Filmler gdze
hitap eden f{riinler olduklari ic¢cin, onlarin reklamini yapan afislerde de

gorsel o6zellikler ©onem kazanir. Bu yluzden gbdze hitap eden afisin
tasarim 6zelliklerinin on plana ¢ikmasi da stirpriz olmayacaktar.
Tasarimcinin elindeki malzemeler, aktarilmasi gereken Onemli miktarda

bilgi, filmden kareler, oyuncularin fotograflari, paletinde genis bir renk
yelpazesi ve genis bir vyazi karakteri cetveli wve 70*100 cm. bir bos
alandir. Bu bos alana diger malzemelerin konumlandirilisi ikna ediciligi
etkileyen ©Onemli bir unsur olabilir. Gb&rsel Dbir UUridn olan film afisi
fizerinde gezinen g6z, yorulmadan, ayrintilar arasinda kaybolmadan, belirli
bir hatti takip ederek, verilmek istenen bilgileri alabilmeli, tasarimcinin
6nemle vurguladidi yerleri oncelikle gdrmelidir. Gorselin odak noktasini
belirlemek tasarimcinin elindedir ve becerileri bu odadi izleyiciye fark
ettirmeye yetmelidir. Filmin tercih edilmek i¢in en Onemli silahi basrol
oyuncusunun kimligi ise tasarimin odadinda oyuncularin fotograflari ve
6ncelikle basrol oyuncusu olmalidir. Dider tim ©&Jeler bu odadin etrafinda,
onu ©6n plana ¢ikaracak Dbigimde konumlandirilmalidir. Bu vylizden afise
yonelik gdrsellik ag¢isindan dederlendirmeler de filmin cazibesini ve
dolayisiyla tercih edilme oranini arttirabilir veya azaltabilir.

Film afisinde vyer alan Dbilgiler ve Dbunlari destekleyen gdrsel
unsurlar nihayetinde izleyiciyi uyarmaya yoneliktir. Afisin uyariciliga,
film hakkinda merak, ilgi ve seyretme istedi uyandirmayi ifade etmektedir.
Bunun ic¢inde ©ncelikle afisin dikkat c¢ekmesi, fark edilmesi, kolay
anlasilmasi ve hatta akilda kalici olmasi gerekmektedir. Nihai amac¢ filme
daha c¢ok izleyici c¢ekmekse, afisin Dbilgilendiricilik, uyaricilik ve
tasarim o6zelliklerinin bir bitin olarak izleyiciden iyi puan almasi, olumlu
degerlendirilmesi, &zetle afisin bedenilmesi gerekmektedir.

Bu arastirma temel olarak, film afisinin bedenilmesinin afisin hangi
algisal 0Ozellikleri (uyaricilik, Dbilgilendiricilik, tasarim) ile 1iliskili
olduguna ve daha da Oonemlisi, afisin bedenilmesinin film tercihi yaparken
etkili olup olmadidi sorununa odaklanmaktadir. Bu temel sorunlarin acgikliga
kavusturulmasina yardimci olmak ic¢in, demografik dediskenlerin yani sira,
izleyicilerin genel olarak film segerken basvurduklari bilgi kaynaklarini,
sinemaya gitme sikliklarini, afislerin algisal Ozelliklerini, Dbedenilme
dizeyini ve filme karar verme durumlarinin &6lcimleri iceren Dbir anket
uygulanmistir.
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2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Sinema filmleri film vyapimcilarinin yaptidili birer vyatirimdir. Bu
yatirimin geri donlisii, gise hasilatlarinin lzerinden elde edilen kardir.
Buglin “yedinci sanat” olarak adlandirilan sinema, dider sanat tlurleri
arasinda neredeyse bir endiistri haline gelmis olmasindan dolayi ayricalikli
bir yere sahiptir. Yarattidi 1is potansiyeli Dbir kenara, eglence sektdrl
icerisinde vyer alarak, toplumsal fayda da vyaratan bir is koludur. Ayni
zamanda bir kitle iletisim Dbic¢imidir. Sinema filmlerinin tanitimini
iistlenen film afisleri de birer sanat {#riini olmalarinin yani sira birer
kitle iletisim aracidir. Tim kitle iletisim araclarinin ortak amaci olan
ikna edicilik ve etkililik, film afisleri s&z konusu olduunda da varilmak
istenen Onemli bir duraktir. Genis kitlelerin gdrebilecedi yerlere asilarak
mesajini ileten film afislerinden en ©6nemli beklenti, tanitimini yaptidi
filmin tercih edilebilirligini arttirmaktir. Bu arastirmada da, temel
olarak film afislerinin kendilerinden bekleneni yerine getirmekte ne kadar
basarili olduuna dair ipuc¢lari aranmaktadir. Bunun yaninda film afisleri
tasarlanirken hangi yoénlerine adirlik verilirse, tasarimci afiste neyi daha
¢ok wvurgularsa basari arttirilabilir? sorusunun cevabi aranmaktadir. Bu
sorunun cevabi icin afisin bedenilmesi temel kistas alinmakta, bedenilme

ile film afisinin bazi temel 6zellikleri (afisin uyaricilik,
bilgilendiricilik wve tasarimina dair algilamalar) arasindaki iliskiler
sorgulanmaktadir. Nihayetinde film afisinin izleyiciler tarafindan

beenilmesinin film tercihi {zerindeki etkileri arastirilmaktadir. Film
afisleri de Dbirer kitle iletisim araci oldugundan, bu ¢alisma, iletisim
arastirmalarinin Onemli bir ayadini olusturan ‘kitle iletisim araclarinin

etkililigi’ konusu icinde de§erlendirilebilir. Iletisim alaninda etki
arastirmalari her ne kadar gdzden dismis goriinse de, “medyanin izlerkitleye
ne yaptigi?” sorusu arastirmacilarin ve mesajlari gonderenlerin

bilingcaltinda sakli, zaman zaman yeniden su vyiziine ¢ikan bir ilginin
gbstergesi olarak =zihinleri kurcalamaktadir. Bu arastirmada afisler bir
medya olarak kabul edilmekte ve onlarin izleyicilere ne yaptigi ile ilgili
ipug¢lari aranmaktadir. Bu ylUzden s6z konusu arastirma, kiilllenmis goriinmekle
birlikte, asla gecerliligini yitirmeyen bu sorunun Dbir pargasina 1sik
tutabilir. Her ne kadar “kullanimlar ve doyumlar” gibi izleyici odakli
iletisim vyaklasimlarindan biri ile iliskilendirilmemis olsa da, bu
arastirma bir yoniyle “izlerkitlenin medya ile ne yaptidi?” sorunu ile de
alakalidar. Cunku medyanin kendisini va da mesajl begenmenin
degerlendirilmesi demek, etki konusuna izlerkitle acg¢isindan vyaklasmak
anlamina gelmektedir. Calismada o6lcllmeye c¢alisilan sey, izleyilerin hangi
gerekgelerle film izledidi olmasa da, film afisleri ile ne vyaptigidair.
Ancak Onemle belirtilmelidir ki, bu calisma dahilinde yapilan &lcimler ve
kullanilan analizler g&z online alindiginda tam bir etki arastirmasindan soz
etmek zor goriinmektedir. Yine de sonucglar sektdr calisanlarina ve konuyla
ilgilenen arastirmacilara vyol gdsterici olabilir. Hatta Dbelki gelecek
arastirmalar icin temel saglayabilir.

3. LITERATUR TARAMASI (LITERATURE REVIEW)
3.1. Bir Grafik Tasaraim Uriinii Olarak Afis
(The Poster as a Graphic Design Product)

Afis, bir {4drtin vya da hizmetin tanitimi i¢in caddelerde, acgik
meké&nlarda yer alan en Onemli dis mekdn reklam araclarindan birisidir.
Afis, ayni zamanda TV, radyo ve basin ilanlarini da desteklemesi bakimindan
vazgeg¢ilmez bir yere sahiptir (Teker, 2009: 139). Afisin tasarlanmisligi
onu diger kitle iletisim araclarindan ayiran en &nemli ydéniidir. Ozellikle
internette reklamlarin yan yana ve iUst iste olup, neredeyse rahatsiz edici
formlarda ve hatta can sikici nitelikte sunuldugu dustiniliirse, afisin
de§erinin, bir tasarim {drind olmasindan kaynaklandigi sdylenebilir.
internet ortaminda, yapilan duyuruya kazandirilmasi gereken cazibe
neredeyse yok olmaktadir. Afis 1ise, Dbu tir dengeleri kurmak ig¢in uygun
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sahayl tasarimciya saglamaktadir. Bir grafik {UUrin olarak afis, tasarim
stirecinden gecerken gorsel imge, slogan ve baslik metinlerinin
birbirleriyle koordinasyonuna dikkat edilerek vyapilanmaktadir. Bu slirec
sonunda, izleyenin iletiye net bir sekilde ulasabilmesi ic¢in tasarimcinin
onceden belirledigi, izlerkitlenin ortak Ozellikleri dogrultusunda bilgi
kodlanarak sunulmaktadir. Bu avantaji nedeniyle afis, izleyicide Dbir
tasarlanmislik, dolayisiyla uUstliinde diUslnilmisliik hissi uyandirmaktadir.
Ozellikle internet <ve —cep telefonlarindan sanal olarak ulastirilan
bilgilerin dolaysiz anlatim bicimlerine karsin, afisin bilgiyi kodlayarak
-imge ve metin Ortlismesi ile- dolayli bir anlatima gitmesi, kendine has bir
aktarim dilinin oldudunu gbstermektedir (Sofi, 2006: 91). Afisler {g¢ ana
gruba ayrilir (Becer, 1997: 202):

e Reklam Afisleri: Bir Urin ya da hizmeti tanitan afislerdir. Moda,
endiistri, kurumsal reklamcilik, basin-yayin, gida, turizm
sektorlerinde yaygin olarak kullanilirlar.

e Kiltirel Afisler: Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema,
tiyatro, sergi ve spor gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitan afisler bu
gruba girer.

e Sosyal Afisler: Saglik, wulasim, sivil savunma, trafik, c¢evre gibi
konularda egitici ve uyarici nitelikteki afislerin yani sira, politik
bir diisiinceyi ya da siyasi bir partiyi tanitan afisler ise sosyal
afisler grubunda yer alir.

Kendi ic¢inde tanitim tirlerine ayrilabilen bir iletisim araci olarak
afis, kiltlirel ve sosyal nitelikteki mesajlari iletebilmek ig¢in uygunluk
acisindan c¢odu kitle iletisim aracina gdre daha avantajlidir. Kiltiirel ve
sosyal nitelikli bilgilendirmelerde ve c¢agrilarda, afisin mesajini grafik
bir dille tasarlayarak iletmesi, hedef kitleden beklenen geri doniisiin
alinmasi acisindan elverislidir (Sofi, 2006: 93).

Basin ilani gibi tipografik wve gbrsel Dbasim unsurlarindan olusan
afisin medyasi ise genelde dodal ortam vyani dis c¢evredir. Afis ile dis
cevre 1ile arasindaki iliski 1ise Dbenzerlerine kiyasla farklidir. Afis,
kendisini olusturan basim malzemesinden c¢ok farkli, dolu, dinamik, sicak
dogal ortamda yer almaktadir. Medyasi dis c¢evre yani kara parcgasi, sehir,
cadde, evler, agaclar, meydanlar, binalar, kopriiler yani nereye asildi ise
orasidir. Benimsenmis dodal dis c¢evre ortami ig¢inde yer aldiklari icgin
biling¢li olarak fark edilmezler. Dinamik olan dis c¢evreyi degistirmek
mimkin olmayacadina gdre afisin fark edilerek algilanabilmesi icin bos ve
souk etki vyaratacak big¢imde tasarlanmasi gerekmektedir. Asildiklari
yerlerde dolu ve kalabalik gorinimi arttirmayip vyalin, kararli ve sakin
etki yaratarak dikkati {izerine toplamalidir (Teker, 2009:140).

Ancak afisler sadece dis mekédnlara asilmazlar. Bazi i¢ mekénlar da
afisler ic¢in uygun mekédnlar olabilmektedir. Biylik Dboyutlu dis mekan
afisleri, duvar ylizeylerine ve ilan panolarina asilmaktadir. Ic¢ mekén
afisleri ise lobi, salon ve koridorlarda kullanilmak {izere tasarlanan daha
kiicik boyutlu afislerdir. Dis mekdn afislerinin izlenme siresi, tasarim
asamasinda dikkate alinmasi gereken bir kriterdir (Becer, 1997: 201).

Hem ic¢c mekédn hem de dis mekédnda kullanilabilen, hedeflenen kitlenin
ugrak mekdnlarina dedin wulasabilen bir iletisim araci olarak afisle
iletilenler, insanlarin zihninde olusabilecek bir “bilgi copligiu”
icerisinde kaybolmadan hedefine varabilir. Afis belirlenmis hedef kitlenin
bulundugu mekanlara asildigdi ve Dbilgi dodgrudan hedef kitlenin udrak
mekadnlarinda karsisina ¢iktidi ig¢in, bilgi kirlilidine neden olmaz. Aksine
boylelikle hedef kitle kendisine gerekli bilgiye erismis sayilabilir (Sofi,
2006: 92).

Ister ic¢ mekdnlara, ister kalabalik dis mekdnlara asilacak olsun,
afis tasariminda dikkat edilmesi gereken bazi noktalar vardir (Teker, 2009:
141) :

e I1k bakista algilanabilir olmali,
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e Mesaj c¢arpici ve hizli iletilmeli,

e Mesaj duygusal ve uyarici olmalzi,

e So6zciikler kisa, ilging¢ ve anlasilir olmali,

e Mesaj bilgilendirmekten ziyade eyleme geg¢irici olmalzi,

e Mesaj iletme gorevi o6zglin imgelere vyiklenerek, soOzclklerin sayisi
azaltilmalz,

e GOrsel diizenlemesi c¢arpici, basit ve yalin olmali,

e Ozgiin tasarlanmali ve benzer kuruluslarin afislerinden ayirt
edilebilmeli,

e Tasarim ve tipografi gereksiz detaylardan arindirilmalz,
e Alisilmisin disinda dikkat c¢ekici tasarim unsurlari icermeli,

e Goruntu karmasasi yaratacak kadar cok resim ve vaziya yer
verilmemeli,

e Kullanilan imge (gdriinti) tek olmali, birden ¢ok imge kullanilmali,
e Resimde ayrinti azaltilarak etki arttirilmali,

e Kolay algi ig¢in imgeler biylik kullanilmalsi,

e Yazi imgenin can sikici sekilde bir tekrari olmamali,

e Tipografi en az on metreden okunacak biuyliklikte ve sade olmalz,

e Tipografik diizen tasarimin bir parcasi olarak algilanmali,

e Renkler, sembolik, kimlikli ve dikkat c¢ekici olmalza,

e Zemin rengi kontrast olmali ve imgeyi &one c¢ikarmali,

e FEtrafindaki afislerden az etkilenecek sekilde tasarlanmali,

e Birlikte vyan vyana asildiklarinda olusturacaklari godruinti dikkate
alinmala,

e (Giniin her saatinde ve her mevsim kosulunda (kar, yagmur, sis gibi..)
algilanmalz.

Yukarida sayilan bu noktalar o6zellikle fark edilmenin zor oldugu, cok
fazla uyaranin ve karmasanin bulundudu dis mekédnlara asilacak afisler ic¢in,
daha c¢ok sekil, grafik tasarim ag¢isindan ©onemli noktalardir. Sofi (2006:
93)"ye gdre, afis ile iletilen mesajda “ne sdéylendiginin” yani sira, “nasil
sd6ylendidi” de Onem kazanmaktadir. Grafik tasarimci bir grafik trin olarak
afisi tasarlarken yarattigi anlatim big¢imi ile (nasil sdylemeli?) kisa
vadede 1ilgiyi c¢eker, verilen mesaj (ne soylenmeli?) ile de ilgiyi
toplayarak uzun vadede hedef kitleyi yonlendirmeye calisir. Becer
(1997:204)’e gbre de, afisin icerik ve sekil Dbltinltigini saglamak adina
yerine getirmesi gereken ve afisi Dbir Dbitin olarak degerlendirirken
kullanilabilecek bazi kriterler vardir:

Mesaj: Tasarimci, afis araciligiyla verecedi mesaji acikliga
kavusturmali, verilmek istenen Dbilgiyi mimkiin oldudunca dolaysiz Dbir
bicimde aktaracak gdrsel bir sistem olusturulmalidir.

Mesaj-Imge Biitiinligi: Tasarima temel olusturan diisiincenin fotoJraf
yoluyla mi, illistrasyonla mi, yoksa salt tipografi ile mi daha etkili bir
bi¢cimde wvurgulanacadi arastirilmali; mizahi, trajik ya da soyut imgelerden
hangisinin anlatimi daha da giiglendirdigi belirlenmelidir.

S6zel Hiyerarsi: Tasarimci, afiste yer alan Dbaslik, alt-baslik,
slogan gibi s6zel bilgiler arasinda, izleyiciyi mesajdaki ©onem sirasina
gdre yoénlendirebilecek hiyerarsik bir yapi kurmalidir.

Fark Edilirlik: Bazi afisler vyukarida siraladigimiz kriterlere uygun
gibi gorinseler de, etkisiz ve yavan olabilmektedirler. Boyle bir sonucu
engelleyecek tek sey, tasarimcinin hayal glucudir. Yaratici dislince ve
bulusun hicbir kurali yoktur. Bulus ve vyaraticilik iceren her sey, afis
tasarimina da yansitilabilir. Cinkid bir afis i¢in en onemli kriter, fark
edilebilir olmasidir. Bunlara ek olarak bir afis dikkat c¢ekmeli, izleyiciyi
bilgilendirmeli, istek wuyandirmali, harekete gecirici ve eyleme itici
olmali ve hedef kitleye gdre dizenlenmeli, anlasilir bir dil bitinligiine
sahip olmalidir.
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Teker (2009: 140)’e gbre, afiste mesaj iletim gdrevini sozciklerden
ziyade gorseller {stlenmelidir. Kullanilan gdrselin de, mesajin c¢arpicil
sekilde wvurgulanabilmesi acisindan, lizumsuz detaydan arindirilmis olmasi
gerekmektedir. Ayrintinin azalmasi gorselleri daha carpici, etkileyici ve
kolay algilanir sekle getirir. Afiste mesaji tasiyan, vyalinlastirilmis
blylik gbrseller insanlarda heyecan uyandirir ve olagan Ustid etki vyaratir.
Detay 1le dolu tasarimlardan olusan afislerde izleyici algilama c¢abasi
gbstermez, ancak ayrinti azaltildidinda algi kolaylasir. Kolay algilanan
yalin tasarimlarda izleyici, daha ©Once c¢ikartilmis ayrintilari zihninde
tamamlar ve mesajl biitin olarak canlandirir. Izleyicinin bu sekilde
yaratici sirece katilarak algiladigi afisteki mesaj da belledinde daha
kalici yer eder.

3.2. Sinema Filmi Afisi (The Movie Poster)

Biylik blitceler ayrilarak cekilen sinema filmleri, eJlence sektori
i¢inde biyik bir endistrinin rekabet eden ticari uUrtnleridir. Bir ticari
irin olarak sinema filmi; icerigiyle, tiketicisini ve dolayli olarak karini
maksimum kilmak isteyen, raf Omri kisa olan, ismiyle ya da oyuncu veya
yonetmen gibi popliler kisilerle her seferinde yeni bir marka olusturan bir
mal ve hizmet bileskesidir (Yavuz, 2004: 50). Filmler, tim mal ve hizmetler
gibi, kar elde etmek amaciyla Uretilmekte ve daditilmaktadir. Bu ylizden
sinema filmleri de, ginlimiz ekonomisinin &nemli itici gliclerinden tanitim
ve reklama, diger tim ticari Urlnler kadar ihtiya¢ duymaktadir.

Bir sinema filminin reklami iki sekilde gercgeklestirilebilir:
Bunlardan ilki DVD, televizyon, sinema salonlari, internet gibi mecralarda
gosterilen ve “fragman” adi verilen tanitica reklam filmleridir.
Fragmanlar, televizyonlarda genellikle siire olarak daraltilmis big¢imde
gosterilmektedir. Fakat ister kisa ister wuzun olsun sinema filmlerinin
tanitimi ic¢in hazirlanan bu godrintiiler icerik olarak birbirlerinden c¢ok
ayri tutulamaz. Sinema filmlerinin reklami dig¢in kullanilan Dbir dider
tanitim araci ise, dergi veya gazete gibi basili mecrada yayinlanan basin
ilanlari veya sinema salonlari vya da sinema ile 1ilgili mekénlarda
sergilenen afislerdir (Yavuz, 2004: 83 -84). Film afisleri bir urtntn yani
filmin reklamini yaparlar. Afisler kisisel ya da 06zel eglence icin degil,
halka gosterilmek wve dikkatini ¢ekmek i¢in hazirlanir. Film afisi bir
bakista anlasilacak, bir duyuruyu iletecek sekilde ya da gelip gecenlere
yonelik bir reklam olarak tasarlanir (Parmelee, 2009:181).

Film afisi amaci belirli bir filmi betimlemek olan, temel olarak
objektif bir sanat bicimidir (Scotford, 2001: 261). Giliney (2009: 89)’e
gdre, sinema filmi afisi, filmin reklami ig¢in tasarlanmis posterlerdir.
Sinema filmlerini izleyici kitleye duyuran, bilgi veren, ¢ekici kilan
afisler, tasarim ve sanat kaygisinin esit adirlikta oldugu grafik
iirinlerdir. Islevsel nitelikleri a§ir basan sinema afislerinin, sanatsal
boyutunun vyani sira haber verme gibi somut bir kullanim alani da
bulunmaktadir (Ozel, 2008:114).

Film afisleri, ac¢ik hava reklami olarak sergilenebilecegi gibi
magaza, sinema, vb. kapalzi alanlarda da gosterilebilmektedir. Ayni
tasarimlar, daha kiicik olarak DVD tanitim kitapc¢iklarina, gazete ve
dergilere basin 1ilani olarak yerlestirilebilmektedir (Guney, 2009: 89).
Sinema filmlerinin tanitiminda kullanilan en ©onemli reklam ve promosyon
araclarindan biri olan afisin hazirlanmasinda, filmin Oykist, c¢ekildigi
mekan, senaryo, icerdigi doénem, o6nemli sahneler, oyuncular gibi stratejiyi
belirleyen unsurlar, yOnetmenin talepleri ve yapimcinin sartlariyla bir
araya gelerek olusturulmaktadir. Filmin adi ve tipografisi, fotodraflarz,
resim ya da illistrasyonlari, renkleri, logo ve amblem gibi firma
isaretleri ile birlestiginde, izleyici {zerinde etkili bir sanat {drinid
haline gelmektedir. Sinema afisleri, gbdrsel 0Ozellik tasiyan iletisim
araclari arasinda sunulmak istenen fikri, en hizli ve dolaysiz bir sekilde
gorinti ile vyaziyi kullanarak ifade eden 0zel bir dil niteligi
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tasimaktadir. Bu nedenle, c¢esitli yerlerde karsilasilan sinema afisleri,
si1k sik 1iletileri tekrarlayarak hatirlatmakta, gdzi her an kendi ustilne
cekmeyi basarmaktadir (Ozel, 2008:114). Filmde yer alan &nemli yetenekleri
(aktoérler, yonetmenler, sinematograflar) gdsteren ve filmi gdrsel olarak
betimleyen bir afis, filmi o sezondaki diger tim filmlerden ayirmak ve
filmin hikdyesine dair ipucu vermek ve duygulari doyurmak zorundadir. Afis,
6nemli vyeteneklerin bir listesini gerektirmektedir ve tabloid reklamdan
bilborda kadar cesitli boyutlarda etkili bir fonksiyona sahiptir. Tasarimci
bu fonksiyonu saglayabilmek ic¢in, gbdrsel olarak sofistike fakat asiri
uyarilmis pazara yodnelik etkileyici bir resim yaratmalidir (Pite, 2003:
52) .

Televizyon ve radyo reklamcilidindan Once, Hollywood stidyolari
sinema filmlerinin reklamlarini biylik bir oranla film posterleri lzerinden
yuritiyordu. Bu donemde star kullanimi oldukc¢ca vyaygindi. Film starlari
kamuoyuna c¢ikarilip hayran dergilerinde film ile ilgili yazilarin c¢ikmasi
amag¢lanirdi ve bu yolla sinema filminin gise hasilatina katki yapilmak

istenirdi (Gliney, 2009: 89) . Dini sanat ve ©politik propagandadaki
figlirlerle benzer big¢imde, film vyildizlari ikonlar ve mistik kahramanlar
olarak resmedilmistir. 1920’1i vyillar Dboyunca Amerikan film afisleri
diinyanin her yerinde kopyalanmistir. Fakat farkli {lkeler onlari yeniden
yorumlamis veya uyarlamistir. Ornedin vyapisalci esinli Sovyet film

afislerinin 0zgln bir tird kolaji tanitmistir. Bir Japon varyasyonu alfabe
ve harf bigimlerini wvurgulamistir (Heller, 1999: 158). 1930 ve 1940’'lardaki
film afisleri tasarim anlaminda c¢ok fazla ayrintinin oldugu, karmasik
sayilabilecek Dbir vyapidaydi. Zamanla bu vyaklasimdan vazgecilerek sadece
birkag¢ godrselden olusan sade film afisleri tasarlanmaya baslandi. 1960 ve
1970’ lerle birlikte “logo reklamciligi” vyayginlasmaya baslamistir (Yavuz,
2004: 86). Buglnin ve ge¢misin film posterleri arasinda en ©Onemli fark,
bugiin filmle ilgili c¢arpici, insani Dbir anda vyakalayici sloganlarin
posterlerde ©ne c¢ikarilmasidir. Geg¢misin film afislerine bakildiginda ise
posterlerde filmin konusu hakkinda bilgi veren ifadelerin agirlik kazandigi
gorilmektedir (Gliney, 2009: 89).

Bir filmin afisi, gbsterilecegi  tlke, icerik, boyut, grafik
elemanlarin miktari gibi unsurlara gdre farkli sekillerde hazirlanabilir.
Ancak genel olarak Dbir film afisinden Dbahsedildiginde, sinema filmi
afisleri temel olarak resim ve metinden olusmaktadir (Gliney, 2009:89).
Filmin adi ve filmi c¢adristiran soz dizisi, oyuncular ve yonetmen gibi film
ekibinin elemanlarinin isimleri afisin metnini vya da sdzel kismini
olusturur. Basrol oyuncularinin fotodraflari, filmden bir kare vb. bir film
afisinin baslica gdrsel wunsurlaridir. Bu unsurlarin hepsi izleyicinin
dikkatini cekmenin yani sira bir anlam olusturacak bicimde
blitinlestirilmeye calisilmaktadir.

Film afisinin temel amaci halkin ilgisini ve dikkatini c¢ekmektir
(Rivadulla, 2000: 36). Bu sebepten sinema filminde verilmek istenen mesajin
acik, sade ve estetik bir big¢imde iletilmesi gerekmektedir. Ayrica afis bir
anlik c¢adrisimla, izleyiciyi film hakkinda bilgilendirmekte, afiste wvar
olan birimlerin kendi aralarinda kurduklara iliskiler ise afisin
anlamlandirilmasini saglamaktadir (Ozel, 2008: 114). Film afisi
tasarimcilari olay Orgistni, ince ayrintilari iletmeye c¢alismazlar. Her
film afisi bir fikir, Dbir konsept Uzerine kuruludur. Film posterlerinin
yaraticilarinin akillarinda sadece tek bir disince vardir. Onlar
izleyicinin dikkatini vyakalayacak bir sey vyaratmak, Dbelirlenmis Dbir
konsepti yakalamak ve aktarmak ic¢cin yola ¢ikarlar (Brown ve Davis,
2006:62) . Olay Orgistni tumiiyle aciklamasa da, ipuglari veren film afisleri
tipki bir Dbastan c¢ikarici gibi, izleyicisinin aklini c¢elmeye c¢alisir
(Heller, 1999: 155).

Holywood’un en gbzde grafik tasarimcilarindan Emrah Yiicel’e gbdre, bir
film afisi hazirlayan grafik tasarimci sdyle bir siire¢ gegirmektedir
(www.basariyolu.com): “Once senaryo okunur. Ham haliyle filmin video
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kopyasi izlenir. Stidyolarin verdigi bilgiler genellikle izlenecek yolu
¢izer. Pazarlama stratejisi, Onemli sahneler, karakterlerin siralanisi,
yasal sinirlamalar, kim kimden ©Once vyazilacak, kimin imaji vyizde kacg
digerinden Dbiylik olabilir... Her strateji i¢cin ayri ayri Ornekler
hazirlanir. Afis ic¢in hazirlanan taslaklar film stiidyosuna iletilir.
Secilen taslaa gdre fotodraf c¢ekimleri vyapilir. Fotodraf c¢ekiminin art
direktori olarak aktdr ve aktrislerle calismak isin en heyecanli tarafaidir.
Kimi zaman onlarin yetenedi ile pek c¢ok yeni fikir o anda olusur. Bazen bir
film afisi {izerinde 6 ay calisilabilir. Ilk keresinde 20-30 poster O6rnedi
sunulabilir. Pesinden gelen vyaklasimlar flizerine bir o kadar daha Ornek
hazirlanabilir.”

Yicel’e gbre film afisi hazirlanirken, pazar alani, filmin konusu,
cekilecedi mekén, senaryo, icerdidi doénem, oyuncular, ydnetmenin karakteri
ve hatta yonetmenin talepleri, yapimcilarin sartlara, oyuncularin
kaprisleri, film sirketlerinin kararlari sendikalarin yasal haklari gibi
unsurlar stratejiyi belirleyebilir (www.basariyolu.com) .

Pite (2003: 52-54) Dbir film afisi tasarlanirken gecgilmesi gereken
asamalari daha ayrintili Dbig¢imde anlatmaktadir: Birinci adim filmi
biitiiniiyle anlamaktir. Bir fragman vyapilmissa, bu goértilmek istenir.
Yonetmenin bulunabilen tim eski g¢alismalari izlenir. Yapimci ile gorisiilir
ve kampanyanin gerceklesecedi yer, yani filmin gosterilecedi bolge ig¢in bir
his yakalanmaya c¢alisilir. Senaryo okunur. Film edebiyattan bir uyarlama
ise kaynak okunur. Tarihi Dbir doénem ig¢inde kurgulanmissa bu zaman
periyodunda sahnelenmis diger filmler izlenir ve kostiimlere, set tasarimina
ve aksesuarlara dikkat edilir. Ilk elden bu zaman dilimine iliskin parcalar
yakalayabilmek i¢in miizeye gidilebilir. Set stidyo disinda 6&zel bir yer
ise, muUmkiinse burasi =ziyaret edilir, ziyaret edilemiyorsa gOrsel olarak
erisilir, hikdyenin gec¢ctigi yerde senaryo tekrar okunur, yerel cografyanin
bedenisi, rengi, ahengi ve buradaki hayatin temposu yakalanmaya c¢alisilir.
Senaryodan ve bdlgeyle ilgili tarihi, codrafik ya da psikolojik bilgilerden
rehberlik alinir. Kimin, kime, neyi, nic¢in yaptidinin promosyon paketine
asilanmasi gerekir. Fakat bu eflence tasarimidir ve bu ylizden gercgekler
filmin térd ve ruh haline uygun olarak entrika ve bastan c¢ikariciliklarla
birlestirilmelidir. Bir ig¢gidi ve filmin diline paralel bir duygu ile
bitmelidir. Bu sekilde tasarim stratejisi gelistirildikten sonra, vyazi tipi
ve renge 0Ozel olarak dikkat edilmelidir. Yazi tipi olayin gec¢tigi yeri, ruh
hali ve tempoyu vyansitabilmelidir. Renk dikkati c¢ekmek ve genel bir ruh
hali olusturmak ig¢in kullanilir. Afisler iki seviyede okunur:

e Gercek Dbilgi; oyuncu, yazar, yonetmen, sinematograf ve diger
yeteneklerle ilgili bilginin yani sira, ilgiyi uyandiran slogan, Ozet
cimleleri ve ©Onemli Ovgliler vya da sinopsisler gibi tamamlayici
bilgiler.

e Tasarimin Onemli c¢atisma, dissel nitelik ve ¢o6zliilme noktalarina
isaret ederek ilgi yaratan ve okunma c¢ekiciligini belirleyen diger
gobriinen seyler; Tipografi, resimler, doku, renk bunlar arasinda
sayilmalidir. Tipografi gergekgi bilgi ile biitiinlestirerek ruh hali
ve tempoyu iletir. Resimler ve dokular, tasarimin ve dramanin
okunusunu etkiler. Izleyici ve vyatirimci acisindan bakildiginda,
genel kompozisyon filmi dider tiUm rakiplerinden ayirmalidir. Proje
acisindan bitincil bir tipografinin basarilmasi ic¢cin en az ¢ ya da
dort vyazi karakteri bir arada kullanilmalidir. Yazi tipi tasaraim
alanlarini ayirmak ve genel tasarim ic¢inde bosluklar yaratmak ic¢in
kullanilmalidir. BoOylelikle verilmesi gereken gercgek¢i bilginin genel
tasarim ic¢inde gorinmesi, fark edilmesi de sadlanir. Baslik ac¢isindan
yazl karakterine o6zellikle dikkat edilmelidir. Baslik hatirlanabilir
ve uyarici olmalidir. Tasarimcinin ruh hali, yer ve tempo hakkindaki
kararlari vyazi tipi seg¢imine katilir. Olusturulan goruintid filmin
mikro kozmosunu, vyani karakterleri ve onlarin iliskilerini, vyer ve

18



e-Journal of New World Sciences Academy LRI
Humanities, 4C0070, 6, (1), 11-28. NUUSVA
Cakir, V. ve Demir, S.

zaman kesitini ve filmin dokusunu yansitmalidir. Son eleman filmin

dokusudur. Filmin dokusu ydénetmenin vizyonudur. Filmin dokusu,
goriintli ydnetmeni ve kurgucu tarafindan gerceklestirilen filmde renk,
1s1k ve ton kullanim big¢imi demektir. Filmin dokusunun film

promosyonu tasariminin ig¢inde kurulmasi gerekir. Cunkii bu filmin

ayirici niteligini olusturur ve gise hasilatindaki basari ve

basarisizligi belirleyebilir. Her film essizdir. Tasarimcinin isi
bunu Dbulmak, tanimlamak ve sonra afisin grafik alanini Dbununla
kaynastirmaktir. Film afisleri daima en parlak boya ile basilmalidir.

Yiuksek ¢oOzunlirlikld Dbaskilar sunabilen renk derinligi ve tam boy

baski skalasi afislerin etkisini arttirair.

Ozetlemek gerekirse film afisi hazirlama siirecinde gecilen asamalar
sOyle basliklandirilabilir (Pite, 2003: 55):

e Filmi anlamak: fragmani izlemek, senaryoyu okumak, zaman periyodunu
arastirmak.

e Gergekler filmin tlrt ve ruh haline uygun olarak entrikalar ve bastan
cikariciliklarla birlestirilmelidir.

e Tasarim, filmin diline paralel olmalidir.

e Filmin dokusu tanimlanmali ve afisin grafik ylizeyi bununla
kaynastirilmalidir.

“Yedinci sanat” denilen sinema baslangic¢tan beri sinemasal afisleri
kapsayan kendi reklam metotlarini olusturmustur. Ticarilesmesinin
baslamasindan beri sinema, egemen sanat normlarina godre dederlendirilmeyen
popiiler bir eglence olarak disinilmistiir. Film Ureticileri ve ydnetmenler
promosyonel afislerin sanatsal dogrular ve kurallar dogrultusunda
isgdrmesini Dbeklememektedir. Film afisi kendi egilimlerini, gelenegini
gelistiren essiz bir tirdir (Heller, 1999: 158). Bu sebepten, film afisi
terimi herhangi bir reklam tirti ile vya da herhangi bir glizel sanatlar
anlatimi ile karistirilmamalidir ve film afisleri diinyada yaygin olarak,
estetik degerlere sahip grafik sanatg¢ilari ve ressamlar tarafindan
tasarlanmaktadir (Rivadulla, 2000: 36).

Diger eglence bigimleri gibi sinema sosyal ve kiiltlirel hayatimizin
6nemli parcalarindan biridir. Sinema gibi film afislerinin de wvarlidi ve
devamliligi: izleyicinin katilimina dayanir. Tasarlanmis gdrsel anlamlar
vasitasiyla kitle iletisimine katkida bulunan bir film afisi, =zamanin gli¢l
bir tanigi oldugu gibi, film endistrisinin, tasarimin evrimi ve toplumun
bedenisi hakkinda bilgi de icerir (Noyan, 2009:233/1-2).

Bir film afisinin en temel amaci izleyicinin dikkatini reklamini
yaptigi {Urine, vani filme c¢ekmektir. Bununla birlikte film afisleri
izleyicilerin kisisel ve kolektif gec¢misindeki ve kiiltiiriindeki olaylarla ve
gecgcmis donemlerle, gecmis filmlerle ilgili hatiralarini tetikler. Eski bir
sarkinin yasanilan olaylari ve zamani tasimasi gibi, afisler de filmleri,
belirli film tlrlerini wve onlarin yonetmenlerini ve yildizlarana,
iretildikleri stidyolari, belirli bir zamanda ve yerdeki yasam bicimlerini
akla getirir (Parmelee, 2009: 181).

Film afisleri grafik vya da stiidyo sanatini dederlendirme kriteri
bakimindan sahip oldugu ya da olmadidi dederin disinda, kisisel vya da
kolektif geg¢mis hafizanin Dbir tetikleyicisi olarak islev gorir. Film
afisleri siliratle ikna edici bir mesaj iletir, popliler semboller ve Usluplar
kullanir, imajlari bir g6z atmadan sonra hafizada sabitlenecek ve
¢odunlukla abartili tek bir elemana indirger. Ki bu abartili eleman bir
zaman ve yer duygusu, belirli bir karakterin yapisi ya da belirli bir film
yapimcisinin anlayisini gelecege tasiyan bir arag olarak islev
gorebilmektedir. Boylelikle film afisleri bir filmi izleme deneyiminin bir
parcasi olabildigi gibi, filmi yapanlarin yarattiklari diinyalarda yasayan
karakterlere ya da konulara vurgu yapma aracl da olabilmektedir (Parmelee,
2009: 183).
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Yukaridaki literatir taramasi 1s1dinda, bu calismada asagida
siralanan sorulara yanitlar aranmaya c¢alisilmaktadir:

Arastirma Sorusu 1l: Katilimcilarin sinemaya gitme sikligz, film
secimini etkileyen kaynaklar ve film afisini begenme diizeyi ile kisisel
O0zellikleri ne tiir farkliliklar gdstermektedir?

Arastirma Sorusu 2: Film afisinin algisal o6zelliklerini belirleyen
faktorler nelerdir?

Arastirma Sorusu 3: Katilimcilarin film afisine dair algilamalari
kisisel o6zelliklerine gdre ne tir farkliliklar gdstermektedir?

Arastirma Sorusu 4: Afisin bedenilme diizeyi ile afisin algisal
0zelliklerini belirleyen faktorler arasinda anlamli iliskiler var midir?

Arastirma Sorusu 5: Afisin bedenilme dizeyi izlenilecek filme karar
vermeyi etkilemekte midir?

4. YONTEM (METHOD)

Sinema salonuna gelen tim izleyiciler seyredecekleri filme Onceden
karar vermis olarak gelmemektedir. Bir kismi izleyecekleri filme Dbilet
gisesinin ©niinde karar vermektedir. Boyle durumlarda, film afisleri
izleyicinin kararinin etkilenmesinde O6nemli bir enformasyon kaynadi, tercih
icin bir kilavuz, karar vermede yardimci bir ara¢ olabilir. Bu c¢alisma
6ncelikle boyle durumlarla, vyani izleyicinin izleyecedi filme salona
girmeden az ©Once karar verdidi durumlarla ilgilidir. Aslinda, salona
gelmeden o&nce de izleyicinin filmin afisi ile karsilasmis olma ihtimali
vardir. Bu arastirma bu ihtimali de g6z Oniinde bulundurarak, oncelikle film
tercihini vyapmada izleyicilerin kullandiklari kaynaklarin neler oldugunu
kesfetmeye, bu kaynaklar arasinda bir tercih faktdéri olarak afisin oynadigi
rolil kestirmeye, afisin algisal Ozelliklerinin neler oldudunu bulmaya ve bu
algisal Ozelliklerle afisin bedenilmesi arasinda bir iliski olup olmadigini
anlamaya ve izlenecek filme karar vermede afisin etkili olup olmadidina
dair ipucglari bulmaya calismaktadir. Daha spesifik olarak ¢alismanin ana
amacil, izlenecek filme karar vermede filmin afisinin oynadidi rolid anlamaya
calismaktir.

4.1. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem (Practicing and Sample)

Calisma, film afislerinin film tercihi yaratmadaki glicine odaklandigi
icin arastirmanin afislerin en gbz ©Onlinde oldugu yer olan sinema
salonlarinda yapilmasi kacg¢inilmaz olmustur. Dolayisiyla arastirma, daha c¢ok
izlenecek filme sinema salonu girisinde karar verme durumlariyla
ilgilenmektedir. Aksi durumda Olciilecek etki salt afisin etkisi olmaktan

uzak olacaktir. Bu yuzden film afislerine yonelik tim algisal
degerlendirmeler ve Dbefenilme diizeyi genel dedil, izleyicilerin izlemeye
karar verdikleri filmlerin afislerine ©zgidir. Dolayisiyla Orneklemin

belirlenmesinde amac¢li Orneklem alma teknigi esas alinmis, Elazig merkezde
bulunan Saray Sinemalarinda film izlemek ic¢in gelen izleyicilere yluz vyilize
anket uygulanmistir. On inceleme sonucu 343 anket analiz icin uygun
gorilmistiir. Arastirmaya katilanlarin %54.8’1 erkek, %45.2’si kadinlardan
olusmaktadir. Katilimcilarin $%78.7’si Dbekér, %$21.3’4 evli olup, yas
ortalamalari 25, aylik hane gelir ortalamalari 1980 TL’dir. Katilimcilarin
almis olduklari editim slresinin ortancasi 13 yildair.

4.2. Veri Toplama Araglari (Measurements)

Film afislerinin algisal Dboyutlarini ve afisin film tercihindeki
etkinligini 6lemek amaciyla 25 sorudan olusan bir anket formu
hazirlanmistir. Anket formu 40 kisi idzerinde &on teste tabi tutulmustur. Bu
test sayesinde katilimcilarin anket sorularini ve cevaplarini ne derece
anlayabildikleri ve anketin alani kapsama becerisi gbzlenerek anket formuna
son sekli verilmistir.
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4.2.1. iIzlenecek Filme Karar Verme Durumu
(The Decision on the Film that Will Be Viewed)

Sinema izleyicisinin film afisleri ile mutlaka karsilastiklari vyer
sinema salonlaridir. Sokakta ayaklistii yapilacak bir sorgulamada deneklerin
afisler hakkindaki goritsleri alinmak istense, ancak c¢cok genel olarak afise
yonelik genel kanaat ya da tutumla ilgili ipuc¢larina wulasilabilir. Oysa
film tercihinde film afisinin rolini kestirmeye yonelik Dbir c¢alismada
deneklerin belirli bir filmi tercihinde, o filme ait afise iliskin izleyici
deJerlendirmeleri, genel dedJerlendirmelerden daha ©o6nemlidir. Bu yiizden
analizlerde bagimli deJiskenlerden biri olarak kullanilan film tercihini
belirlemeye yo6nelik soru, “izleyecedim filme burada (sinema salonunda)
karar verdim” seklinde, 5’11 Likert 0©lg¢edi tipinde hazirlanmis tek bir
madde ile Olcllmeye calisilmistir. Cevaplar (1) “Hic¢ katilmiyorum”, (2)
“Katilmiyorum”, (3) “Kararsizim”, (4) “Katiliyorum”, (5) “Tamamen
katiliyorum” seklinde soru formuna konulmustur.

4.2.2. Film Afisinin Begenilme Diizeyi
(The Likeability Level of Movie Poster)

Izlenecek filme karar verme hakkinda film afislerinin oynadigi roli
kestirebilmek amaciyla vyapilan analizde “izlemeye karar verilen filmin
afisinin bedenilme diizeyi” badimsiz dediskendir. Film afisinin bedenilme
dizeyi degiskeni, “izleyecediniz filmin afisini bedendiniz mi?” seklindeki

5711 Likert 6lcegi tipinde hazirlanmis tek soru ile 6lcllmeye
calisilmistir. Cevaplar (1) “Hi¢ begenmedim”, (2) “Begenmedim”, (3) “Ne
beendim, ne bedenmedim”, (4) “Begendim”, (5) “Cok Dbegendim” seklinde
sunulmustur.

4.2.3. Film Afisinin Algisal Ozellikleri
(The Perceptual Features of Movie Poster)

izlenecek filmin afisine bakti§i zaman kiside olusan izlenimler,
gorliilen afise ve gbren kisiye gdre dedisen algilamalara dayanmaktadir. Bu
algilamalar, izlenecek filmin afisine Ozgldir ve kisilerin sibjektif
degerlendirmeleridir. Bu algisal 0Ozellikleri mimkin oldudunca kapsayici
bicimde bir biitiin olarak degerlendirebilmek amaciyla “film afisinin algisal
6zellikleri” ismi wverilen Dbir afis degerlendirme 06lgedgi tasarlanmistir.
Bunun ic¢in hazirlanan 15 madde faktdr analizine tabi tutulunca, ¢ alt
0lcek ortaya c¢ikmistir: bilgilendiricilik, uyarilma ve tasarim. Nihai amag¢
filme daha c¢ok izleyici c¢ekmekse, afisin bilgilendiricilik, uyaricilik ve
tasarim 6zelliklerinin bir biitiin olarak izleyiciden iyi puan almasi, olumlu
degerlendirilmesi, ozetle afisin bedenilmesi gerekmektedir.

4.2.3.1. Afisin Bilgilendiriciligi
(The Informativeness of Movie Poster)

Film afisinin, bir tanitim araci olarak ikna edici olabilmesinin,
oncelikle vyeterli Dbilgiyi saglamasi gerektigi godrisiinden hareketle,
izleyicinin sectidi filmin afisinin Dbilgilendiricilik dizeyi 0lcllmeye
calisilmistir. Bunun icin dort madde tasarlanmistir: Bu maddeler izlemek
lizere seg¢ilen filmin afisini (1) “filmin tlrind (komedi, gerilim vb.)
belirtme acg¢isindan”, (2) “oyuncularin film ig¢indeki rol dagilimlarini
(basrol, yardimci roller) ayirt ettirebilme acg¢isindan”, (3) “film hakkinda
genel bilgi (oyuncular, ydnetmen, senarist vb.) aktarabilme acisindan”, (4)
“filmin konusu hakkinda fikir verme acisindan” degerlendirmeye yoneliktir.
Bu maddeler 5’1i Likert 0©lg¢edi tipinde hazirlanmis, cevaplar da (1) “Cok
ketd”,  (2)  “Koétid”, (3) “Ne iyi, ne ko&tu”, (4) “iyi”, (5) “Cok iyi”
secenekleri ile sunulmustur.

4.2.3.2. Afisin Uyariciligi (The Stimulativeness of Movie Poster)
Film afisinde vyer alan Dbilgiler wve bunlari destekleyen gdrsel
unsurlar nihayetinde izleyiciyi wuyarmaya yoéneliktir. Afisin wuyariciligi,
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film hakkinda merak, ilgi ve seyretme istedi uyandirmayili ifade etmektedir.
Bunun i¢inde ©Oncelikle afisin dikkat c¢ekmesi, fark edilmesi, kolay
anlasilmasi ve hatta akilda kalici olmasi ve hepsinden ©&6nemlisi seyretme
iste§i wuyandirmasi gerekmektedir. Izleyicilerin film afisini wuyaricilik
acisindan degerlendirmesini saglamak i¢cin su maddeler dizenlenmistir:

“izleyece@iniz filmin afisini.. (1) dikkat ¢ekicilik ag¢isindan, (2) 1ilgi
uyandiricilik agisindan, (3) merak uyandirma ac¢isindan, (4) fark edilme
acisindan, (5) filmi seyretme istedi uyandirma ac¢isindan, (6) akilda

kalicilik acisindan, (7) kolay anlasilabilirlik acisindan dedJerlendiriniz”.
Bu 7 madde 5’1i Likert tipi bir 6lcek iizerinde (1) “Cok kotu”, (2) “Kotid”,
(3) “Ne iyi, ne k&tii”, (4) “Iyi”, (5) “Cok iyi” cevap secenekleri ile soru
formuna konulmustur.

4.2.3.3. Afisin Tasarim Ozellikleri
(The Design Features of Movie Poster)

Bir rehber, brosiir, katalog fonksiyonu istlenmesi beklenen afis film
hakkinda ©6n bilgileri wverirken, tasarim acg¢isindan gdze hos gelmelidir.
Filmler go6ze hitap eden firinler olduklari ig¢in, onlarin reklamini yapan
afislerde de godrsel Ozellikler Onem kazanir. Katilimcilarin izleyecekleri
filmin afisini (1) vyazi bluytkligli ve tipinin se¢imi ag¢isindan, (2) renk
kullanimi ac¢isindan, (3) fotodraf, c¢izim gibi gdrsel unsurlarin sec¢imi
agisindan, (4) fotograf, ¢izim gibi gdrsel unsurlar ile yazi gibi sozel
unsurlarin uyumu ac¢isindan dederlendirmeleri istenilmistir. 5’1i Likert
6lcedgi tipindeki bu maddeler, (1) “Cok kotu”, (2) “Kotu”, (3) “WNe iyi, ne
kotu”, (4) “Iyi”, (5) “Cok iyi” cevap segenekleri ile soru formuna
konulmustur.

4.2.4. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler
(Analyzing Data and the Tests that Are Used)

Alan arastirmasi 25 Nisan - 10 Mayis 2010 tarihleri arasinda
katilimcilarla yliz ylze gdrisme yolu ile gercgeklestirilmistir. Elde edilen
veriler SPSS 17 istatistik paket programi kullanilarak elektronik ortamda
islenmistir. Belirlenen arastirma sorularini sinamak i¢in veriler uygun
istatiksel analizlere tabi tutulmustur.

Arastirmada ©oncelikle deneklerin sinemaya gitme sikliklari ve film
tercihinde kullandigi kaynaklara iliskin betimleyici istatistik bulgulara
yer verilmektedir. Soz konusu de§iskenlerin deneklerin demografik
6zelliklerine gbre anlamli farkliliklar gbdsterip gdstermedigini tespit
etmek ic¢in bagimsiz iki Orneklem t testi, korelasyon analizi ve tek yonli
varyans analizi (ANOVA) uygulanmistir. Deneklerin afis algisinin
boyutlarini tespit etmek amaciyla da ac¢imlayici (explanatory) faktor
analizi uygulanmistir. Afisin bedenilme diizeyinin izlenilecek filme karar
vermeyi etkileyip etkilemedigini sinamak amaciyla da dodrusal regresyon
analizinden yararlanilmistair.

5.BULGULAR (FINDINGS)

5.1. Sinemaya Gitme Sikligi (Frequency of Going to the Cinema)

Katilimcilarin sinemaya gitme sikliklari “gok nadir” (1), “ayda bir”
(2), “ayda birden fazla” (3), “haftada bir” (4) ve “haftada birden fazla”
(5) seklinde 5 noktala Likert tipi Olcek ile elde edilmistir.
Katilimcilarin sinemaya gitme sikliklari Sekil 1’de gOrilmektedir.
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Sekil 1. Sinemaya gitme siklida
(Figure 1. Frequency of going to the cinema)

Sekil 1’de yer alan verilere goére katilimcilarin $%33.2'si ayda bir
kez, %26.8'1 ayda birden fazla, %21.9'u c¢ok nadir, %12.5’1 haftada bir wve
%4.1’1 de haftada birden fazla sinemaya gitmektedir.

Sinemaya gitme sikligdi: katilimcilarin demografik oOzellikleri ile
anlamla farkliliklar gOstermektedir. Soz konusu farkliliklara gore;
erkekler (x= 2.57), kadinlardan (X= 2.25) daha sik sinemaya gitmektedir
(t= -2.69, p<.0l). Bekldrlar da (x= 2.53) evlilere (X= 2.05) gore daha sik
sinemaya gitmektedir (t= 3.35, p<.001l). Katilimcilarin editim diizeyi
(r=.12, p<.05) wve gelir dizeyi (r=.15, p<.05) ile sinemaya gitme
sikliklari arasinda ise pozitif ydnde, zayif ve anlamli iliskiler tespit
edilmistir. S6z konusu anlamli iliskilere gdre, egitim ve gelir diizeyi
arttikgca sinemaya gitme sikligi da artmaktadir. Diger demografik ozellikler
ile sinemaya gitme siklidi arasinda anlamli bir farklilik tespit
edilememistir.

5.2. Film Seg¢iminde Kullanilan Kaynaklar
(The Resources that Are Used in Movie Selection)
Katilimcilarin film se¢imini etkileyen kaynaklar; arkadaslar, TV,
basin, radyo, internet ve filmin afisi olarak kategorik olarak sorulmustur.
Elde edilen sonuc¢lar Sekil 2’de goriilmektedir.
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Sekil 2. Film se¢iminde kullanilan kaynaklar
(Figure 2. The resourches that are used in movie selection)
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Sekil 2’ye gbre katilimcilarin film tercihinde %30 internet, %27.4
TV, %16 arkadas grubu, %10 filmin afisi, %9.9 basin, %0.6 radyo etkili
olmaktadir. Deneklerin cinsiyeti ile film tercihinde kullanilan kaynaklar
arasinda anlamli bir farklilik tespit edilememistir. Ancak, film seciminde
etkili olan kaynaklar katilimcilarin vyasi ile anlamli Dbir sekilde
farklilasmaktadir (F= 4.536, sd= 5, p=.001l). Coklu karsilastirma testlerine
gbre film seciminde etkili olan kaynaklar deneklerin vyasina gdre;
arkadaslar (x= 22.71), internet (X= 22.97) ve televizyon (x= 27.28)
seklinde farklilasmaktadir. Yani kismen daha vyasli olan kesimin film
tercihinde TV etkili olurken, daha gen¢ olan kesim arkadas c¢evresi ve
internet araciligi ile film tercihini belirlemektedir.

Deneklerin egitim diizeyi ile film sec¢im kaynaklari arasinda da
anlamli fakliliklar Dbulunmaktadir (F= 2.566, sd= 5, p= .05). Coklu
karsilastirma testlerine gdre film seciminde etkili olan kaynaklar,
deneklerin almis olduklari editim siiresine gdre basin (X= 14.03) ve filmin
afisi (x= 11.26) seklinde anlamli farkliliklar gdstermektedir. Yani daha az
egitim almis olan denekler afise gdre film tercihi vyaparken, daha c¢ok
editim almis olanlar basin araciligi ile film tercihlerini belirlemektedir.

Deneklerin sinemaya gitme sikliklari ile film sec¢im kaynaklari
arasinda da anlamli farklilasma tespit edilmistir (F= 2.762, sd= 5, p=
.05). Coklu karsilastirma testlerine gdre film sec¢iminde etkili olan
kaynaklar, deneklerin sinemaya gitme sikliklarina gdre internet (X= 2.69)
ve TV (X= 2.15) seklinde farklilik gdstermektedir. Yani daha sik sinemaya
gidenlerin film tercihinde internet etkili olurken, daha seyrek sinemaya
gidenlerin film tercihinde TV etkili olmaktadir.

5.3. izleyicilerin Afis Algisi
(The Movie Posters’ Perceptions of Audiences)
Izleyicilerin afis algilamalarina iliskin olarak acimlayici faktér
analizi uygulanmistir. 15 maddeden olusan Olgcekte 6zdeJer (eigen value) ve
yama¢ edim grafigdi (scree plot) incelemesi sonucu 3 faktdr grubunun ele

alinabilecedi goérilmiistir. Ozdederi 1’den bilyiik ve minimum vyiikleme
biiyiikligi .40 kriteri kullanilan analize dahil edilen maddelerin genel
olarak gilivenilirlik katsayisi (Cronbach’s o) .92 olarak hesaplanmistir.

Analiz sonucu ortaya konulan 3 faktdor afislere yonelik algilanmalarda
toplam varyansin %61.92’sini ag¢iklamaktadir.

Tablo 1’ten de anlasilacadi izere, izleyicilerin afis algilamalarina
yonelik ilk faktdr uyaricilik faktoridir. Afisin izleyiciyi filmi izlemeye
ikna etmeye yonelik maddeleri bir araya toplayan bu faktdrde en vyilksek

yiklemeyi “dikkat cekicilik”, en disik yiklemeyi de “kolay
anlasilabilirlik” maddeleri vyapmaktadir. Uyaricilik faktdérli tek Dbasina
toplam varyansin $%$25.82’'sini ag¢iklamaktadir. Faktdr altinda toplanan
maddelerin glivenilirligi (Cronbach’s ) .92, 0z degeri 7.32 olarak

hesaplanmistir. Uyaricilik faktdéri katilimcilarin demografik oOzellikleri
ile karsilastirildiginda cinsiyet ve medeni durum ile anlamli farklilik
gbstermemektedir. Katilimcilarin yasi (r=.-12, p<.05), editim dizeyi (r=.-
24, p<.001l) wve gelir dizeyi (r=.-19, p<.01) ile wuyaricilik faktori
arasinda negatif yonde, zayif ve anlamli iliskiler tespit edilmistir. Buna
gbre vyas, egitim dizeyi ve gelir dizeyi arttikga, deneklerin uyaricilik
algilamalari azalmaktadir.
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Tablo 1. Afis algilamalarina yonelik faktdr analizi
(Table 1. The factor analysis for film posters’ perceptions)
(Principal component analysis, varimax rotation, N= 343)

x |s.s. | 1 | 2 | 3
Uyaricilik faktoru
Dikkat c¢ekicilik 3.69 1.027 | .840
I1gi uyandiricilik 3.72 .949 .832
Merak uyandirma 3.59 1.000 | .778
Fark edilme 3.70 .961 .709
Filmi seyretme istedi uyandirma 3.68 1.049 | .691
Sonradan hatirlanabilirlik 3.52 1.092 | .575
Kolay anlasilabilirlik 3.71 1.041 | .510
Tasarim faktori
Fotograf/cizim vb. gbdrsel unsurlar
ile yazi karakteri/buytikligi gibi 3.73 1.012 .795
unsurlarin uyumu
Yazi bluytukligt ve yazi tipi sec¢imi 3.60 1.070 .779
Renk kullanimi 3.77 1.026 . 746
Fotgg;af/nglm gibi gdrsel unsurlarin 3. 58 1.057 663
seg¢imi
Bilgilendiricilik faktori
Filmin tlrini belirtme 3.71 .967 .746
Film hakkinda genel bilgi aktarabilme | 3.65 1.006 .697
O¥uncular1n film 1gerls}ndek1 rol 3.66 1.106 684
agirliklarini ayirt ettirme
Filmin konusu hakkinda fikir verme 3.69 1.488 .618
Oz DeJer 7.324 1.496 1.088
Aciklanan Varyans (%) 61.925 25.826 | 19.258 | 16.841
Cronbach’s Alpha .918 .822 .679
KMO Sampling Adequacy .926
Barlett’s test of sphericity X2= 2010.915 sd= 120 p<.001

Ikinci faktdér tasarim faktdrii olarak adlandirilabilecek afisin
gobrselligine yodnelik maddeleri bir araya toplamaktadir. Tasarim faktdri tek
basina toplam varyansin %19.26’sini1i ac¢iklamaktadir. Faktdr altinda toplanan
maddelerin glvenilirligi (Cronbach’s o) .82, 6z degeri 1.49 olarak
hesaplanmistir. Tasarim faktdrlli katilimcilarin demografik oOzellikleri ile
karsilastirildiginda; cinsiyet, medeni durum ve yas ile anlamli farklilasma
tespit edilememistir. Katilimcilarin egitim dizeyi (r=.-22, p<.001) ve
gelir dizeyi (r=.-14, p<.05) ile tasarim faktdrii arasinda negatif yonde,
zaylf ve anlamli iliskiler tespit edilmistir. S6z konusu anlamli iliskilere
gbre, egitim ve gelir diizeyi arttikca tasarim faktdriine verilen Onem
azalmaktadir.

izleyicilerin afis algilamalarina yoénelik f{iciinci ve son faktoér
bilgilendiricilik faktort olarak adlandirilabilecek ve filmin tirid, konusu,
oyunculari, yoénetmeni vb. hakkinda bilgiler verme yoniinde maddeleri bir
araya toplamaktadir. Bilgilendiricilik faktoéri tek basina toplam varyansin
$16.84"14nl agiklamaktadir. Faktdr altinda toplanan maddelerin givenilirligi
(Cronbach’s o) .68, 6z deJeri 1.09 olarak hesaplanmistir. Izlenecek
filmlerin afislerinin bilgilendiriciligine dair algilamalar kadinlar ic¢in
(x= 3.79), erkekler icin oldugundan (xXx= 3.57) daha yiksektir (t= 2.52,
p<.05). Ozetle erkeklere nazaran kadinlarin izleyecekleri filmlerin
afislerinin bilgilendiricilik algilamalari daha yiksektir. Katilimcilarin
diger demografik ©zellikleri ile afisin Dbilgilendiriciligine iliskin
algilamalar faktdrt arasinda anlamli farklilik tespit edilememistir.
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5.4. Afisi Begenilme Diizeyi ve Afisin Algisal Ozellikleri Iligkisi
(The Relations between the Perceptual Features and the
Likeability Level of the Movie Poster)

Katilimcilarin izlemek ilizere gelmis olduklari filmin afisini bedenme
diizeyleri ile demografik ozellikleri karsilastirildidinda cinsiyet, medeni
durum ve egitim dizeyi ile anlamli farklilik gdstermedidi gorilmistir.
Ancak katilimcilarin gelir dizeyi ile afisi Dbedenme diizeyleri arasinda
zaylf olmakla beraber negatif yonde ve anlamli bir iliski bulunmaktadir (r=
-.180, p<.01). Buna gdre, katilimcilarin gelir diizeyi arttikca afisin
bedenilme dizeyi azalmaktadir.

Afisin begenilme dizeyi ile afisin algisal Ozelliklerini belirleyen
faktorler karsilastirildiginda ise, afisin begenilme diizeyi ile uyaricilik
faktori (r= .262, p<.001l) ve tasarim faktori (r= .218, p<.001l) arasinda
pozitif yonde, =zayif ve anlamli iliskiler tespit edilmistir. Buna gobre,
afisin uyaricilik ve tasarim algilamalari arttikca, afisin bedenilme diizeyi
de artmaktadir. Bilgilendiricilik algilamalari ile afisin bedenilme diizeyi
arasinda ise anlamli bir iliski tespit edilememistir.

Afisin begenilme diizeyinin izlenilecek filme karar vermeyi etkileyip
etkilemedigini sinamak amaciyla gercgeklestirilen dodrusal regresyon analizi
sonucuna godre, afisin bedenilme diizeyi izlenilecek filme karar vermeyi
aciklayan anlamli bir model olusturmamaktadir (R?=0.07, p= 1.355).

6. SONUC (CONCLUSION)

Sinema filmleri biiylk emekler verilerek, =zaman ve para harcanarak
ortaya c¢ikartilan {rinlerdir. Film afisleri ise, izleyicileri filmden
haberdar etmek, filmin ¢esitli 0&zellikleri hakkinda bilgi vermek, dahasi
izleyiciyi cezbederek filmi izlemeye ikna etmek amacindadir. Bu arastirmada
ilk olarak izleyicilerin gidecekleri filmi secgerken afislere diger bilgi
kaynaklari arasinda ne kadar siklikla Dbasvurduklari arastirilmistir.
Arastirma bulgularina gdre, editim ve gelir dizeyleri arttikc¢ca sinemaya
gitme sikliklari da artan izleyiciler izleyecekleri filme karar verirken
bilgi kaynadi olarak en c¢ok internetten, sonra TV ve arkadaslardan
faydalanmaktadir. Bir Dbilgi kaynadi olarak afis ise, internet, TV ve
arkadaslar kadar olmasa da, dergi ve gazete gibi basili medyalardan ve
radyodan daha vyararli olmaktadir. Bu bulgu afisin izlenecek filme karar
vermede Onemli bir roldl olabilecedine inanci gliclendirmektedir. Ancak
afisin filmi tanitan bir kaynak olarak etkililigi editim seviyesine
baglidir. Egitim seviyesi ylkseldikce afise gdre karar verme davranisinda
azalma gorilmektedir. Egitim seviyesi daha yiliksek izleyiciler karar vermeye
yvardimci bir kaynak olarak basili medyaya, afisten daha ¢ok givenmektedir.
Bu bulgu pratikte, sinema salonlari haricinde film afislerinin asilacagi
yerleri belirlerken kullanisli olabilir. Ornedin, bir genclik filminin
afisinin asilacadi yerler listesinde, genclerin siklikla gittigi kafelerin
isimleri daha yukarilara yazilabilir.

Bu arastirmada, izleyicilerin bir film afisini goérdikleri zaman hangi
faktorlerin afis hakkindaki dederlendirmeleri etkiledidi arastirilmistir.
Izleyicilerin izleyecekleri filmin afisinin ‘bilgilendiriciligdi’, ‘tasarim
6zellikleri/gdrsellik’ ve ‘uyariciligina’ dair algilamalari Slglulmeye
calisilmis ve gortilmistir ki, afisin begenilmesi ile en iliskili
degerlendirmeler, afisin ‘uyariciligi’ ve ‘tasarim Ozelliklerine’ iliskin
deJerlendirmelerdir; filmin afisi, merak, ilgi, dikkat, farkindalik,
seyretme istegi uyandirdikeca, akilda kalici oldukca ve kolay
anlasilabildigi oranda be§enilmektedir. Bunun yani sira, afise dair godrsel
acidan vyapilan degerlendirmeler de befenilme ile iliskilidir; izleyiciler,
renk kullanimina, fotograf, resim gibi gdrsel unsurlarin sec¢imine, afisin
sd6zel wunsurlarindan yazinin biyikligi ve tipografiye, gdrsel ve sdzel
unsurlarin uyum ic¢inde kullanimina dair olumlu algilamalara sahip oldukca
afisin begenilme dizeyi de artmaktadir. Ancak afisin film hakkinda ne
derece Dbilgilendirici olduguna dair algilamalar ve afisin bedenilmesi
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arasinda bir iliski bulunamamistir. Afis film hakkinda ne derece yeterli
veya eksik bilgi verirse versin, bedenilme dizeyi dedismemektedir. Aslinda
bu bir siirpriz dedildir. Nitekim bedenme genel olarak duygularla ilgili bir
egilim olarak kabul edilirse, rasyonel bir dederlendirme olan afisin
bilgilendirme diizeyi 1ile bedenilme arasinda bir iliski olmamasi normal
karsilanabilir.

Bu arastirmada aydinlatilmaya c¢alisilan en ©Onemli sorun “film
afisinin film tercihi vyaratma glci”diir. Afisin bir tanitim araci olarak

kendinden beklenenleri yerine getirmesi/getirememesi, yani
yeterince/yetersiz bilgilendirici, uyaricilik ve tasarim acisindan
olumlu/olumsuz olarak algilanmaszi, kisaca befenilmesi va da

bedenilmemesinin izlenecek film segilirken 6nemli bir rol oynayip
oynamadigi arastirilmistir. Arastirmanin bulgularina gdre, izleyicilerin
afisi bedenip beJenmemeleri, izleyecekleri filme karar verirken onlari
etkilememektedir. Zaten arastirmanin diJer bulgularindan birine gdre, genel
anlamda izleyiciler gidecekleri filme karar vermeye yardimci kaynak olarak
afise cok da fazla bel baglamamaktadir. Belirli filmlerin afislerine gore
yapilan spesifik algisal degerlendirmelere gdre de afisler, en gdz Oniinde
olduklari yerde, sinema salonunda filme karar verirken izleyici
tercihlerini yénlendirememektedir. Insanlar kararsiz olarak sinema salonuna
geldiklerinde dahi, afisi befenmis olsalar bile, baska bir filmi izlemeyi
tercih edebilmektedir ya da tam tersi, afisini befenmedikleri bir filmi
izlemeyi secebilmektedirler.
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