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EFSANELERIN TURISTIK CEKiCciLiIK UZERINE ETKILERI: PROFESYONEL TURIST
REHBERLERINE YONELIK BIR ARASTIRMA

OZET

Bu makalede, efsanelerin turizm ile olan iliskisi ele alinmaktadir.
Arastirmanin problemi turist rehberlerinin tur esnasinda efsaneleri
kullanip kullanmadiklari, efsanelerin turistik c¢ekicilik {zerinde bir
etkisinin olup olmadidi var ise eder bu etkilerinin neler olabilecegidir.
Bu calisma efsanelerin turizmde turistik c¢ekicilik wunsurlari icerisinde
nasil bir yer alabilecedi {izerine kurgulanmis ve bu baglamda turizmde
efsaneleri birebir anlatan profesyonel turist rehberlerinin  konu
hakkindaki gorislerine yodnelik olarak bir alan arastirmasi yapilmistir.
Arastirmanin sonucunda, efsanelerin turist rehberleri tarafindan tur
programlarinda kullanildigz, turistik cekicilik iizerinde etkileri
oldugu, turistik tanitimda bir pazarlama araci olarak kullanilabilecegi
ve efsanelerden yararlanilarak yapilacak olan tanitimlarda bazi bdlgeler
icin bir sembol olabilecedi gorilmistir.

Anahtar Kelimeler: Efsane, Turizm, Turistik Uriin, Turistik

Cekicilik, Turist Rehberligi

THE IMPACTS OF THE LEGENDS ON TOURISTIC ATTRACTIONS; A STUDY ON
PROFESSIONAL TOUR GUIDES

ABSTRACT

The relationship of legend with tourism is handled at this article.
The main problem of the study is whether tourist guides are using legends
during their tours; to find out if there is any effect of it on tourist
attaction and if there is any effect, the type of it. This study is formed
to expose the effects of legends on the factors of tourist attractions and
in this context a field study has been applied to professional tour guides
who’re the authorized people on tours, explaining the legends to tourists.
As a result of the survey, 1t has been seen that the legends are using by
the tourist guides on tour guide programs, they have effects on touristic
attractions, they could be use as a touristic marketing tool, and the
legends could be a symbol for some destinations at presentations.

Keywords: Legend, Tourism, Touristic Product, Touristic Attraction,
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1. GIRIS (INTRODUCTION)

Tirkiye pek c¢ok alanda farkli tarzda ihtiyac¢lari ve istekleri olan
turist gruplarina kapilarini aralayan bir turizm ilkesidir. Aralanan her
kapinin ardinda belki binlerce yillik bir gecmise ait belki birkac yil
geride kalmis, belki de yasanilan =zamanda anlatilan herhangi bir efsane
(legend) turistlerin ilgisini bir kat daha artirabilecek bir etkiye sahip
olabilir.

Efsanelerin turizmde cazibe unsuru olabilecedinden vyola c¢ikilarak
hazirlanan bu calismada; turist rehberlerinin gbrevleri esnasinda
efsanelerden vyararlanip yararlanmadiklari, efsanelerin turistik c¢ekicilik
lizerinde bir etkisinin olup olmadidi var 1ise eder bu etkilerinin neler
olabilecedi ve efsanelerin turizmde turistik ¢ekicilik unsurlari icerisinde
nasil bir yer alabilecedi profesyonel turist rehberleri ile profesyonel
turist rehberleri oda ve dernek baskan/baskan yardimcilarinin da gorisleri
alinarak irdelenmeye calisilmistir.

Calisma 1iki ana Dboélimden olusmaktadir. Birinci bélimd olusturan
kuramsal c¢ercevede 1ilk olarak efsane ve efsane 1ile 1iliskili kavramlar
aciklanmis sonrasinda efsane ve turizm 1iliskisi kurulmaya c¢alisilarak
turistik {driin ve turistik c¢ekicilik kavramlari aciklanmis ve efsanelerin
turistik drin unsurlari arasinda ve turistik c¢ekicilik unsurlari arasinda
nasil degerlendirilebilecedine deginilmeye calisilmistir. Calismanin ikinci
bolimini olusturan alan arastirmasinda ise profesyonel turist rehberlerine
uygulanan anket c¢alismasi sonucunda elde edilen bulgular ile profesyonel
turist rehberleri oda ve dernek  baskanlari ile yapilan miilakat
sonuc¢larindan ortaya ¢ikan bulgular analiz edilerek tartisilmistir.

2. CALISMANIN ONEMI (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Bu calismadan elde edilecek sonucg¢larla turizm sektdriinde faaliyet
gbsteren turizmciler, turizm editimi alan Odrenciler ve bu konuya 1ilgi
duyan herkes ig¢in efsanelere, turizmde turistik {riin faktdrleri arasinda
bir anlam vyiklenebilecedi ve Dbu efsaneler vyardimiyla turistik Dbir
destinasyona c¢ekicilik kazandirilabilecedi yoninde farkli bir bakis acisi
kazandirilmaya calisilmistair.

3. EFSANELERIN TURISTIK CEKICILIK UZERINE ETKILERI

(THE IMPACTS OF THE LEGENDS ON TOURISTIC ATTRACTIONS)
Bu calismada 1lk olarak efsane kavramina deginilerek efsane ile 1ilgili
kavramlara deginilmistir. Sonrasinda efsane ve turizm iliskisi kurulmaya
calisilmistir. Calismanin asil konusu olan turistik ¢ekiciligin turistik
drtin wunsurlari arasindaki vyerine dedinilerek turistik {Urinid olusturan
unsurlar ve turistik c¢ekicilidi olusturan unsurlar arasinda efsanelerin
yerine dedinilmeye calisilmistair.

3.1. Efsane ve Ile Iliskili Kavramlar (Legend and Related Concepts)

Tirk Dil Kurumuna gbre efsane kelimesi “ eski c¢aglardan Dberi
sdylenegelen oladganiistii varliklari ve olaylari konu edinen hayali hikéye,
sbylence, asilsiz s6z” olarak tanimlanmaktadir (Tirk Dil Kurumu, 2009).
Solomon’a gdre bir killtirin ortak duygu ve ideallerini ifade eden simgesel
unsurlarin olusturdudu bir hikdyedir (2003:51). Insanlar var olduklari
andan itibaren, dis dinyayi tanimaya ve anlamlandirmaya calismis
anlamlandiramadigi bazi olaylari kendince deJerlendirmis ve yorumlamistir
(Karakas, 2005:288). Bu yorumlamalar vyeni hayali unsurlarla birlikte
blitiinleserek efsaneye doniismiUstir (Ergun, 1997:45). Efsanelerin gelenek ve
gorenekleri korumak, insanlara ders vermek, gegtikleri yerlere anlam ve
kutsallik kazandirmak, insanlarin yasama umudunu ve sevincini arttirmak
gibi toplum yasaminda 6nemli islevleri vardir (Yavuz, 1998:99)
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Tablo 1.
(Table 1.

Efsanelerin siniflandirilmasi calismalari

Classification of legends studies)

Budapeste Kongresi’nde
Yapilan Siniflandirma
1963

Pertev Naili Boratav’in
Siniflandirmasi
1969

Bilge Seyidoglu’nun
Siniflandirmasi
1985

Yaratilis Efsaneleri
Dinyanin yaratilisai,
varliklarinin meydana
gelisi, ké&inatin sonu,
mahser ve kiyamet glinleri

tabiat

Yaratilis Efsaneleri
Olusum ve doniisiim
efsaneleri- evrenin
sonunu ( Mahser ve
kiyamet glnlerini)
anlatan efsaneler

Dini Binalarla Ilgili Efsaneler
Camiler, mescitler iizerine
soylenen efsaneler, Tekkeler,
ocaklar ve miiritlerle ilgili
efsaneler, Tirbeler {izerine
soylenen efsaneler, Kaleler
fizerine anlatilan efsaneler

Tarihi Efsaneler

Menkibe denen tiiri meydana
getirir

Adlari belli yerler iizerine
anlatilanlar

insan topluluklarinin
oturduklari yerler
hakkindakiler

Unli buyilik mimari eseri
anlatanlar

Milletler ve hiikiimdar
soylarini anlatanlar

Buyiik felaketleri anlatanlar
Tarihi sahsiyetlerin
savastiklari tabiatiistii glice
sahip yaratiklari konu
edinenler

Savas ve fetihleri
anlatanlar

Isyanlari isleyenler

Alim, sair, seyh, miirsid
gibi ¢esitli sahalardaki
6nemli sahsiyetlerin
hayatlarini konu alanlar
Ferhat ile $Sirin, Leyla ile
Mecnun gibi ask efsaneleri

Tarihlik Efsaneler
Adlari belli yerler
iizerine anlatilanlar
insan topluluklarinin
oturduklari yerler
iizerinde anlatilanlar
Unlii biuyiik yapilar
Tarihlik sayilan
kisilerden ya da
uluslardan kaldidina
inanilan defineler
Milletler, hitkimdar
soylari

Tarihlik niteligi
olduguna inanilan Unli
kisilerin savastiklara
olagantsti glcglu
yaratiklar
Savaslar,
yayilislar
Yerlesmis bir diizene
baskaldirmalar,

Baskaca tarihlik onemli
olaylar ya da sivrilmis
kisiler

Sevda maceralari ile Un
salmis asiklar;
kisilerin aile ici
cesitli iliskileri

fetihler,

Evler ve insanlarin Yasadigi
Yerlerle Ilgili Efsaneler
Alkarisi ve peri kizi ile
ilgili efsaneler

Cobanlarin ve koprilerin
efsaneleri

Degirmen ile ilgili efsaneler
Evler hakkinda anlatilan
efsaneler

Hamamlar iizerine sdylenen
efsaneler

Kahve ve lokanta iizerine
sdylenen efsaneler

Keramet sahiplerinin efsaneleri
Koylerle ilgili efsaneler

Olaganisti varliklar,
kisiler ve glg¢leri olan
efsaneler

Alinyazisi,0liim ve ahret,
Tabiat

Cin, peri ve ejderhalar,
Seytan

Hastalik ve sakatlik getiren
varliklar

Buyiicl, uUfturikei gibi
olaganiisti glici olduguna
inanilan hayvan ve bitkileri
anlatan efsaneler

Olaganiisti Kisiler,
Varliklar ve Glucgler
Uzerine Efsaneler
Alin yazisi,Olim ve
otesi

Tabiatin bir pargasi
olan yerler ile
hayvanlarin sahipleri
Cinler, periler,
ejderhalar vb.
olaganisti glcteki
yaratiklar

Hastalik ve sakatlik
getiren varliklar
Olaganiisti giligleri olan
kisiler

Dini efsaneler

Tanri ve kahramanlarla
ilgili efsaneler ise cesitli
seviyedeki din biiyliklerinin
hayati, savaslari,
milcadeleleri etrafinda
tesekkiil etmistir.
Islamiyet’te seyhlerin,
evliyalarin, erenlerin
hayati etrafinda gelisen
efsaneler vardir.

Dinlik Efsaneler

Unltt kimseler tizerine
anlatilan ve az ¢ok
olagantstl nitelikler
tasiyan efsaneler,
Etiyolojik efsaneler
Hayali hayvanlar {zerine
anlatilan efsaneler,
Biylcli ve falcilarla
ilgili efsaneler
Evliya menkibeleri,
efsaneleri.

Ask

Tabiat ve Kirlarla Ilgili
Efsaneler
Cesme ile
Goller ve
efsaneler
Kaplicalarla ilgili efsaneler
Magaralarla ilgili efsaneler
Taslar ve kayalarla ilgili
efsaneler

ilgili efsane
selalelerle ilgili
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19. yy’dan bu yana efsane konusunda c¢alismalar yapilmakta olup 1963
Budapeste Kongresi uluslararasi “efsane” taniminin ilk yapilmasi ag¢isindan
S6nemlidir (Karadavut,1992:19) . Boratav, uluslararasi siniflandirma
nitelidinde Budapeste’de kabul edilen efsane tasnifini temelde benimsemekle
birlikte, bu tasnifin Tirk efsanelerine tam olarak uymadidini belirtmistir
(Ergun, 1997:17). Bilge Seyidoglu’nun 1985 yilinda vyaptidi siniflandirma
ise bu 1iki siniflandirmaya gore Dbiraz daha farklilik gbstermektedir.
Yapilan bu siniflandirmalardan farkli siniflandirmalarda yapilmasina ragmen
calismalarin geneli 1985 yilinda yapilan siniflandirma temelinde olmustur.
Tablo 1’de efsanelerin siniflandirilmasi c¢alismalari tarih siralamasina
gore tablolastirilmaya calisilmistair.

Efsane ile halkin kaynastidi yer inanma noktasinda birlesmektedir.

Halk biitiin acilarini, sikintilarini kendi olanaklariyla gidermeye
calisirken, cevresinde bulunan bitin varliklara basvurur. Agactan,
¢icekten, ottan, tastan, topraktan, demirden vb. ne gdrmisse yardim umar
(Eyiboglu, 2007:47). Efsane 1ile mitoloji Dbenzer koklerden gelmelerine

ragmen tamamen birbirlerinin yerine kullanilabilecek olan kavramlar
degildir. Bu iki kavram sikca karistirilan iki kavramdir.

Ozellikle halk dilinde mitoloji ve efsane ic¢ ice gecmis iki
kavramdir. Asadidaki satirlarda bu iki kavram arasindaki benzerliklere ve
farkliliklara kisaca de§inilmistir.

Aca vd. (2006:115) gbre mitoloji; insan davranisi i¢in model teskil
eden, hayata anlam ve Oonem kazandiran, dolayisiyla insanin kendisini
anlamlandirmasini sadlayan her =zaman ic¢in Dbir vyaratilisin hikéyesini
anlatan gercek olduguna inanilan kutsal metinler ve anlatildiklara
toplumlar tarafindan bilinmeyen, gec¢misteki konulardan bahseden, gercek ve
kutsiyet ifade eden anlatilardir.

Mitler hic¢bir iletisim aracinin bulunmadigi, vyazinin, k&gidin ve
kalemin kesfedilmedigi, medyanin olmadidi, editim ve egitim kurumlarinin
bulunmadidi gec¢mis doénemlerde, yasayan insanlar ic¢in bir tir okul olmustur.
O zamanki insanlari editmis, onlarin duygularinin sitklina ermesini saglamis
ve en Onemlisi iletisim araclarinin olmadigi bir donemde toplumun
kiillttrlenmesini, ortak bir bilin¢ ve kiiltlir dizeyinin meydana gelmesini
saglamistir (Batuk, 2003:35). Mitler, gilinimiiz diinyasi kuruldugu doénemde
gegen tanrilarin ve ilahi wvarliklarin anlatilaridir. Efsane ise, insanlarin
tercihen kahramanlarin ve onlarin dogalistlli deneyimleri ile ilgilenir
(Bascom, 1984:90).

Bazi bilim adamlarina gdre 1ilk efsaneler tanrilara inang¢tan degil,
her nesnede var oldudgu sanilan sihirli ruhlardan kaynaklaniyordu. Efsane
sbzciglli ¢ok sonraki tarihlerde ortaya ¢ikti. Zamanla mitlerle efsaneler
karisti. Yeryiziindeki c¢esitli efsanelerin toparlanip derlenmesi ve yaziya
dokiilmesi sonucu Onemli bir kaynak ortaya ¢ikmis oldu. Mitoloji adi verilen
bu kaynak Anadolu, Mezopotamya, Girit, Fenike, Misir ve benzeri
uygarliklarin s6zll geleneklerinden doJan evrensel bir bitindir (Demirci,
2007:1) . Tablo 2'"de mitlerin siniflandirilmasi calismalarindan vyola
cikilarak bir tablo olusturulmustur. Ilk efsane O&rnekleri mit zemininde
olusmus ve dahasi miti soyleyis sekline sokmustur (Bayat; 2007:113).

370



e-Journal of New World Sciences Academy

Social Sciences, 3C0054, 5,

Aktas, S.

(4),
ve Batman, O.,

367-395.

Tablo 2.
(Table 2.

Mitoloji siniflandirma ¢alismalari
Classification of mythology studies)

Genel Kategoriler
Dinya’nin hemen hemen biitin

Ozel Kategoriler

Dinya’nin her halkinda mevcut olmayan veya

Islevsel

Kategori

milletlerinde gorilen | birinde var olmasina radmen bir digerinde
mitlerdir olmayan mitolojik kategorilerdir.
Mitolojik zamani ¢abuk asip
Evrenin, tarihi zamana d&hil olan Yilin belli
dinyanin ve Tanrilar halklarda goriilen tanrilara dénemlerinde
Kozmogonik insanin olusumu- | Hakkinda iliskin mitler, ilkel yasam Ritiel 6zel bir
Mitler nu anlatan (teogoni) sartlarinda bulunan kavimlerde | Mitoslari toérende
mitoslardir Mitler bulunmaz. Yaygin olarak okunmak
evrenin yaratilmasinda suretiyle
tanrilarin roliinid One islevsellik
¢ikarmakla beraber su veya bu kazandirilan
islevle sinirli olan mitoslardir.
tanrilarin veya Turk
Mitolojisinde oldudu gibi
yiksek dereceli ruhlarin
ortaya c¢ikma sebeplerini
aciklar
Kozmosun
yaratilmasindan Bu tip mitlere, koken veya Bir
i1k Insanin | sonra silsile Koken izah edici mitler denilmistir. | Orijin gbrenedin,
Yaratilmasi | seklinde gok, ( Mitoslari bir adin ya
Mitleri yer, daglar, etiyolojik da bir
ormanlar, bitki, ) Mitler nesnenin
hayvan ve en nasil
sonunda da insan dogdugunun
yaratilir imgesel
aciklandigi
mitoslar
Tarihi suurun ortaya ¢ikmasi Israil
Ilk insanin ve dini inanclarin dininin
Tureyis yaratilmasi Dinyanin glic¢lenmesiyle diinyanin sonu, gelismesi
Mitleri insan Sonu kiyamet anlayisi da agirlik Kilt sirasinda
topluluklarinin, (Eskatoloji | kazanmaya baslar. Kiyamet, onu | Mitoslari dogmus bir
kabilelerin, ) Hakkinda hazirlayan sebepler, on mitos
soylaran, Mitler belirtiler vs. hakkinda bir bigimidir
boylarin ortaya dizi hikdye anlatilmaktadir.
¢cikisiyla Bunlarda eskatolojik mitleri
genisler. olusturmaktadir
Evrenin Kavimlerin, boylarin bir Mitosun bu
yaratilmasiyla hayvan, bitki veya cansiz bir tirtnin
zamanin nesneye baglanmasi, ecdat - islevi, bir
Takvim olusmasinin Totem tanri iliskisinin bir olguda halk
Mitleri kodlasmis Mitleri birlesmesi totem mitleri | Prestij kahramaninin
anlatimidair. olarak bilinir Mitoslari dogusuna ve
yaptiklarina
bir gizem
havasi
vermektir.
Musa'nin
dogusu ve
sazlardan
yapilmis
hasir bir
sandik (sepet
) ic¢inde
Nil' e
saliverilisi
Oykisi gibi
Bu tir mitler, 06zel bir Eskatalogya,
Kahramanlik | kategori olarak bazi halklarda bu diinya
Mitleri geniscge yayilmistir. Tirk Eskatalogya | yasaminin
mitolojisindeki kurtarici Mitoslari sonu ve Ote
kahramanlar zamanla destan diinya yasami
kahramanlari olarak ile ilgili
sekillenmislerdir konularin
genel adidir
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Efsaneler mitolojiden farkli olarak daha gergekgidirler. Mitlerde
hayalle, fanteziyle baglilik giiclidiir. Efsanelerde ise gercek olan seylerle
bag kuvvetlidir. Mitlerde tanri ve vyari tanrilar vardir. Efsanelerin
kahramanlari ise tarihi sahislardir. Ilk insanlar tarihi hadiseleri hikéaye
seklinde birbirlerine naklederlerdi. Bu hadiseler zaman gectikce nesilden
nesile aktarilarak efsaneye cevrilmistir (Ergun, 1997:47). Hem mitoloji
hem de efsanelerin temel konusunda olaganistiiliik ve mucizevi bir hadise
vardir. Mit 1le -efsane arasindaki -esas fark, efsanede konuyu gercek
hadiseler olusturur. Mitin konusu ise oladanltstii olaylar olabilir ama bu
olaganiisti olayin da kesin olduguna, yasandigina inanilir (Bayat,
2007:113,121) .

Mit, yaratilis Oncesinde, yaratilis esnasinda ya da sirasinda meydana
gelmis olabilir. Efsane yaratilis anindan sonra gerceklesmistir. Efsaneler
mitler gibi anlaticisi ve dinleyicisi tarafindan gercekligi kabul edilmis
ama mitlere gdre daha sonraki donemlerde olusmustur. Efsaneler genellikle
yazili tarihin, s6zll gelenekteki bir karsitidir ama azizlerin, perilerin,
hayaletlerin ve gomilerin konu edildigi vyerel anlatmalari da icgerir
(Bascom,1984:79) .

Mit bir disiince, bir izah seklidir. Bu nedenle de bir kutsiyet arz
etmektedir. Efsanelerin de kutsiyet bildirmeleri bu iki kavrami birbirine
benzer kilar. Mit, esasen tabiat olaylarini konu aldidi halde, efsaneler
sosyal hadiseleri konu almistir. Tarihilik bakimindan Once mitler daha
sonra efsaneler olusmustur. Zaman gectikce mitlerin de bir kismi efsaneye
donismistir (Bayat; 2007:119-121).

Gunumtizde vyeni efsaneler olusmasina radmen mit i¢in ayni sey
soylenemez. Mitlerdeki yer baska bir dinyadir, daha ©&nceki bir diinyadir.

Efsanede yer glUnumiiziin dinyasidir (Glileg¢, 2002:94). Efsaneler mitlerin
modernlesmis sekli olarak kabul edilirler (Yavuz, 1998:91) .Mitolojik
unsurlar efsanelerde dini terminolojiyle birlikte wverilir, dini &rtidnin
altinda kendisini gosterir. Bunun sebebi efsanelerde anlatilanlara,

dinleyenleri inandirma kaygisidir. CuUnkl efsanelerin derlendigi yirminci ve
yirmi birinci yizyilda, efsanelerdeki olaylarin hakiki olduduna inandirmak
ancak dinin kutsallidini kullanarak saglanabilmektedir (Kaya, 2007:177-
178) .

Efsanelerin biyik bir kismi mitolojik adirlikli olup esasen eski
gorliisleri icermektedir. Mitolojik efsaneler her seyden Once, siradan
olmayan mucizevi hadiselere baglidir ve gii¢cli bir hayale sahip olmalariyla
dikkat c¢ekerler. Bu efsanelerde ¢oban tasa doéner, gelin kayalasir, kizlarin
gbzyasindan “Kiz GOlid” olusur. Tasa deden ok, tasi yaralar; tasin kalbinden
akan kan ona “Kanli Ta¢” adini kazandirir (Bayat; 2007:120).

Efsane kahramanlarinin oladanitsti gl¢cleri wvardir. Fakat tanri veya
yari tanri degillerdir. Efsaneler, kaynaklarini mitolojiden, tarihten,
dinden ve glinlik olaylardan alabilir. Zamanla mitolojik olaylar ve
kahramanlar tarihi devirler ig¢ine vyerleserek efsaneye donistrler (Kara,
2003:v1i1).

Efsane ve masal arasindaki iliskiye de kisaca dedinmek gerekirse;
masal nesirle sbylenmis, dini inanislardan ve tdrelerden Dbagimsiz,
tamamiyla hayal {Urini, gercgekle 1ilgisiz ve anlattiklarina inandirmak
iddiasi olmayan kisa bir anlatidir (Boratav, 2003:95). Efsanenin gercgek
olarak kabul edilmesine karsilik masal hayal uUrunu olarak kabul edilir.
Efsanenin inandiricilidi yaninda masalin inandiricilidindan sdz edilemez.
Efsanenin zamani yakin gec¢cmis denilebilirken, masalin zamani konusunda
boyle Dbir Dbelirginlik yoktur. Masaldaki olaylar herhangi Dbir yerde
gecerler. Bu yerlere “Masal Ulkesi” denilmektedir. Efsanelerin bir kismi
ile masallar kutsiyet ifade etmezler. Fakat efsanelerin dider kismi 1ise
dini konulari icerdigi ic¢in masaldan ayrilir (Sakaoglu, 1980:22). Burdurlu
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efsane 1ile masal arasinda masallarin mutlu bittigi halde efsanelerin
genelde mutsuz noktalandidi konusuna dedinmistir (2009:9).
Efsane, duygusal, ahlaki, objektif, =zamana ve mekdna badli bir

anlatim tidriddir. Masal siirsel bir anlatima sahipken efsanede tarihi ve
didaktik bir anlatim vardir. Halk anlatilan efsaneye, inanmak isterken,
masalda kimi herhangi bir inandirma kaygisi yoktur ( Aga vd. 2006:119).

Masal ile efsane arasindaki temel farklilik efsanelerin inang¢ kaynadindan
gelmis olmasidir. Halk, efsaneyi gerceklesmis, kurgusunu yasanmis dogru
olarak kabul eder. Masallari ise tekerlemelerin de animsattidi gibi gercek
olmayan bir olaylar dizisi olarak kabul eder. Efsane, geriye dodru sorar
sebep arar ve bu arada codgunlukla derinlerde yatan sebeplerin sebeplerine
dalar. Ilk sebebe gelinceye kadar devam eder (Cevirme, 2004:13). Ayni
anlati tird bir toplumda masal olarak kabul edilirken dider toplumda efsane
ve baska bir toplumda mit olarak kabul edilebilir (Bascom,1984:82).

Efsane 1ile halk hikayeleri ele alindiginda ise halk hikayeleri,
destan i1le roman arasinda romana daha yakin edebiyat Uriinlerinden biridir
ve 4dsiklar tarafindan nazim-nesir karisik bir ifade tarzi ile dinleyicilere
karsi anlatilarak kusaktan kusada gecen {iriinlerdir (Giileg¢, 2002:58). Halk
hikdyeleri kaynagini efsaneler, masallar ve halk siirinden alir (Karakas,
2005:284) .Efsanelerle halk hikéyelerinin biiyik bir benzerligi yoktur. Fakat
zamanla bazi halk hikdyeleri efsanelesmistir. Icindeki manzum kisimlar
unutularak sadece olay, mensur olarak anlatilir hale gelmistir. Bazi halk
hikdyesi  kahramanlari, efsanelerde kahraman olabilmektedir (Ergun,
1997:49) .

Efsanelerin tarihi wve dini sahsiyetlerin etrafinda olusanlarina
menkabe/menkibe denmektedir. Menkibe ile efsanenin ortak yoénii, oladaniisti
olaylar icermesi, temelinde inan¢ unsurunun bulunmasi ve kisa anlati
olmasidir (Kocak, 2006:1).

Destan, eski c¢aglarda bir milletin hayatinda biuyik yankilar birakmis
tarihi olaylarin cagdan caga dedismis ve sayisiz hayal unsurlari katilarak

taninmaz hale gelmis uzun manzum hikdyelerdir. Efsane 1ile destanin
birbirine en yakin olduklari ©6zellik, meydana geldigi yerdir. Her iki tirde
de glnimtzin dinyasini kendilerine yer olarak sec¢ilmislerdir (Glileg,

2002:95,106) .

Efsane ve destandaki olaylar gergekten olmus gibi kabul edilirler.
Destanlardaki olaylari tarih sayfalarinda bulmak mimkiindiir. Fakat efsane
icin ayni sey gegerli dedildir. Her ikisinin de cereyan ettidi =zaman
birbirinden farklidir. Bir olayin destan olabilmesi ig¢in eski bir devirde
olmasi gereklidir. Efsanelerin benzerleri baska milletlerde de
bulunabilirken destanlar sadece milletlere aittir (Sakaoglu, 1980:22).

3.2. Efsane ve Turizm Iliskisi
(Relationship Between Legend and Tourism)

Folklorda iglinci boyut; s6zld kiultur idrinlerinin ginlik hayata dahil
edilebilmesi wve bu {Urlinlerin i¢ ve dis pazarlamada folklor i{rinlerinden
yararlanma diistincesi olarak ifade edilmektedir. Efsane ve mitlerimizin
insanlar izerinde birakacadi etkileri g6z ©Oniinde Dbulundurarak Dbazi
mekadnlarin tanitimi ve bu mekdnlara turizm ag¢isindan 1ilginin c¢ekilmesi
saglanabilir (Ersoy, 2007, www . haberakademi.net) . Efsaneler, bdélgenin
cazibe merkezi olmasina katkz yaptiklara gibi, gelenedin
pazarlanabilirligini gbstermeleri agisindan da dikkat cekmektedirler
(Sahin, 2009:50).

Hermann’a gdre turizm hareketinin sanayi toplumu O&ncesini yasayan
yOorelerde aradidi orjinallik ve el dedmemisliktir (akt. Cobanoglu,1999:9).
Bu baglamda turizmde etkilenen yoérelerde folklor UriUnlerinin kendi dogal
baglamlarinda olduklarindan daha da fazla pazarlanabilir olmasina
calismaktadir. Bunun icin farkli folklor Urinlerini turizme yonelik olarak
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iiretenlerin hedefi mahallilidi veya etnik yapiyi gdsteren ya da turistlerce
oyle kabul edilen imaj, figlr vevya stillerle donatma izerine
yogunlasmaktadir. Bu tiir gelismeler modernlesmeyle birlikte miizik, halk
oyunlari, masallar ve efsaneler gibi s6zli kiiltir drlnleri dédhil folklor
pazarlanabilir bir esyaya donlismektedir (Cobanoglu,1999:9).

Dettmer, 1985 yilinda ayni zamanda pansiyon hizmeti de veren otantik
bir meké&na kahvalti vyapmak ic¢in udrar. Eski Dbir kulibenin vyeniden
diizenlenmesinden olusan bu yerin i¢i wve disi geleneksel esyalarla
donatilmis ve ilgi c¢ekici hale getirilmistir, ancak Dettmer’in ilgisini ise
bu diizenlemelerden daha c¢ok kahvalti masasinda gordiigi bir k&Jit ceker. Bu
k&gitta “Legend of the Kissing Rock” basligi altinda kahvalti bahcesindeki
kayanin efsanesi anlatilmaktadir. Buna gdre eski donemlerde balikgilar
denize ag¢ilmadan o6nce sevdiklerini bu kayada Opmiisler ve daha sonra denize
¢ikmislardir. Dettmer, bu bélgede boyle Dbir efsaneye rastlayamadigini,
ancak bu efsane sayesinde pek c¢ok turistin o pansiyonu =ziyaret ettigini,
kisa slUrede Unli bir meké&n haline gelen pansiyonun turizm-gelenek iliskisi
acisindan gluzel bir model olusturdugunu ifade etmistir (akt $Sahin, 2009:50).

Efsane kavraminin kiltir turizmi, inanc¢ turizmi ve saglik turizmi ile
dogrudan bir iliskisi oldugu ve diger turizm tirleriyle de dolayli bir
iliskisi oldudu sOylenebilir. Calismanin bu kisminda “efsane” kavrami,
ktlttrel turizm, inan¢ turizmi ve saglik turizmiyle iliskilendirilecektir.

Kiiltirel turizm, ziyaret edilen Dbir toplumun veya bdlgenin yasama
bi¢imini bilim, sanat, tarih vb. dederlerinin toplamini iceren bir olgudur
(Huh, 2002). Kiltirel turizmin temelinde eski sanat eserlerinin, tarihi
yapilarin ve onlara ait kalintilarin gorilmesi, kesif wve dini amacli
seyahatler, vyerel mimari ve orijinal Ozellikler, kitiphaneler, vyerel
mutfak, festivaller ve fuarlar, tiyatro ve sinema, mizik ve dans ve edebi
calismalar ve alt kiiltirleri tanima amaci vardir (Culha; 2008:817).

Efsaneler yardimiyla dun ile bu gin arasinda bir kopri
kurulabilmektedir. Ulkemizde sehirlere, sehir adlarina, kalelere,
saraylara, magaralara, kiliselere, daglara, taslara, kayalara, c¢iceklere,
tirbelere konu olmus sayisiz efsane vardir. Efsaneler ile gecmiste yasamis
toplumlarin yasama bicimleri, inanclari, gelenek gdrenekleri hakkinda bilgi
edinilebilir. Halkin yasama yvikledigi anlamlari efsanelerde Dbulmak
miimkiindir. Bu anlatilar yasamin her alanina girmis orada hayat bulmustur.
Truva Efsanesi, Yedi Uyurlar Efsanesi, Balikli G661l Efsanesi, Sahmeran
Efsanesi, Lokman Hekim Efsanesi, Medusa Efsanesi, AJri Dagi Efsanesi, Nuh
Tufani Efsanesi, Aziz Georgios Efsanesi, Aziz Nikolas Efsanesi, Iskender ve
Gordion DUgUmi Efsanesi, Altinpost Efsanesi, AJlayan Kaya Efsanesi, Sarikiz
Efsaneleri ve daha birgoklari kiiltirel turizm kapsaminda
dederlendirebilecek olan efsanelerimizdendir.

Inan¢g turizmi, insanlarin inanclari dogrultusunda kutsal olarak
nitelendirdikleri yerleri =ziyaret etmeleriyle baslamistir. Dinlerin ortaya
¢ikmasindan itibaren dini ogretiler dogrultusunda kutsal yerlerin ziyareti
kisisel tercihlerin Otesine gec¢mistir. Bunun sonucunda da kutsal vyerler
birer cekicilik merkezi haline gelmistir (Karaman ve Usta, 2006:474).

Insanlari turizme ydénelten ©&nemli etkenlerin basinda dini inanislar
gelmektedir. Din insanlik tarihinin hemen her doéneminde toplumlarin
davranislarini belirleyen bir faktdr olarak goridlmistir. Turizm, dini
inanislarin ortaya c¢ikardidi medeniyetleri, ktltirleri, mabetleri ve
yOreleri tim insanlarin hizmetine turistik amacgli sunarak dinler,
dolayisiyla insanlar arasinda O6nemli bir sosyo-kiltirel fonksiyonu yerine
getirmeye calismaktadir (Oztas, 2004:92).

Anadolu, farkli dinlerin wugdrak vyeri wve farkli inanc¢lara sahip
insanlarin vyan yana vyasadiklari topraklar olarak dinyanin en 1ilging
cografyasidir (Batman ve Ooguz, 2008:195) . Ilk cag uygarliklarinin
Anadolu’da vyasam bulmasi, erken Hiristiyanlidin baslamaszi, ortacagda
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Musevilerin bulunduklari Ulkelerde karsilastiklari Dbaski ve vyok etme
politikalarinin sonucu bu topraklara sidinmis olmalari nedeniyle, Anadolu
i¢c bluylik dine ait bircok kiltirtin doddudu, gelistidi ve yayildigi dini
merkez konumuna ulasmistir (Oztas, 2004:101). Anadolu inanclarin karisip
harman oldugu bir toprak parcasidir. Bu topraklarda vyasayan farkla
topluluklarin, farkli tarihsel donemlerde, farkli inan¢lar dodrultusunda
olusturduklari mitoslar, dedisik yorumlarla tekrar tekrar vyasam bulmus,
cesitlenmis, yeni &ykiilerde bicimlesmislerdir (Indirkas, 2007:65).

Anadolu insani kendilerine yurt kuran ve seckin kisileri sonsuza
dedin vyasatmak, hem de kendi hayatlarini onlarla paylasmak icin bazi
mekénlara kutsiyet vermislerdir. Ayrica buralara emanet duygusuyla
koruyarak ziyaret etmek suretiyle onlara karsi olan vefa borg¢larini Odemeye
calismislardir. Halen ziyaret edilmekte olan bu makamlardan bazilarinin
eski inancg ve kiltirlerden izler tasimasi durumu biyik Olciide
degistirmemistir. Bunlarin o&tesinde bazi efsane ve menkibelerle slislenen
ziyaret olgusu ybdrenin kiiltirel ve dini degerleriyle de
zenginlestirilmistir (Artun, 2005:2) . Efsane, menkibe ve kerametler,
ziyaret vyerlerinin tabiatiisti wveya olagantstii kutsal gliclerle donanmis
olduklari konusunda ait olduklari sosyal c¢evreleri ikna ve inandirmaya
yarayan ve bodylece onlarin kutsallasip, mesrulasmasini sadlayan aracilardir
(Ginay, 2003:1-15).

Hala bir c¢ekim merkezi olmayi silirdiiren =ziyaret yerleri, toplumsal
dayanisma ve sireklilik islevi cercevesinde veya gunlik yasamda
karsilasilan sorun ve sikintilari giderme amac¢li psikolojik islevlerle
yuklidirler. Bu ziyaret vyerleri Dbayramlarda tdéren nitelidi tasiyan oOzel
glinlerde insanlarain toplu olarak ziyaret edip birlikte dua ettikleri
yerlerdir. Bu 0Ozellikleriyle de toplumsal Dbirlik, dayanisma ve gliven
duygusunun yeniden iretimini saglayacak olan ritiiellerin de odak
noktasidirlar (Senesen, 2002:8 ) .Tirk diinyasinin karsi karsiya kaldigi cok
hizli wve kokld toplumsal, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel de§ismeler;
modernlesme ve kiUltir sokunun, sosyo ekonomik yetersizlikler, yoksunluk ve
caresizlik psikolojisi ile birlesmesi, bir kisim kdy ve kasabanin yani sira
6zelikle sehir merkezlerinde genel olarak dini vyasayis ve killtiire bu
cercevede tlurbe, adak ve ziyaret dindarligina duyulan ilgiyi dikkat g¢ekici
sekilde artirmis bulunmaktadir. Ornedin; Istanbul’da Telli Baba, Zuhurat
Baba, Eyiup Sultan, Uykucu Baba, Tuzcu Baba, Gozci Baba, Ankara’da Haci
Bayram, Konya’da Mevlana vb. tilrbelerinin cazibelerinde son ddénemlerde
kaydedilen artis bu gelismenin bir gdstergesidir (Giinay,2003:20).

Toplumsal ilgiyi yiklenen din, hem tarihsel hem de c¢agdas bir
olgudur. Yasayan dinlerin hemen hepsinde yilin belirli zamanlari gosteri
niteliginde ibadete ayrilmistir. Ibadetlerin mekdna bagimliligi kisileri o
mekéna yoneltmekte ve dolayisiyla kutsal mekdnlar turizm c¢ekiciligi

olusturmaktadir (Hussein ve Sacg, 2008:29) . Kutsal mekénlarla ilgili
anlatilan efsaneler Tirkiye’de hem 1i¢ hem de dis turizm ag¢isindan
distnildiginde ozellikle kiliseler, mabetler, tapinaklar, tirbeler,

yatirlar, erenler ve daha bircok kutsal mekdn, kisi wve olaylar hakkinda
anlatilan efsanelerin bdlgeye ¢ekicilik kazandirabilecedi dustntlmektedir.
Insanlar gercekten inandiklari icin bahsi gecen yerlere gidip dua eder,
adaklar adarlar. So6z konusu kutsal mekdnlarin bir ¢ekim merkezi haline
gelmesi orada bulunduduna inanilan tabiatisti gl¢ten kaynaklanmaktadir.
Efsaneler ise bu meké&nlarin kutsallasmasini sadlayan unsurlardir.

Efes, Meryem Ana gibi belli basli merkezler efsaneler sayesinde Onem
kazanmislardir. Peygamberler Sehri Urfa, Ingiltere’nin, Galler’in hatta
Italya’nin bir kismina Hiristiyanlastiran Kapadokyali Georgios, Nuh
Tufani’ni anlatan Tufan Efsanesi 1ile {4nli Adri sehri ve daha da
artirilabilecek olan bu mekénlara, turistlerin 1ilgi gdstermelerinin bir
nedeninin de bahsi gecen efsaneler sayesinde oldudu sdylenebilir.
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Saglik turizmi; turistlerin sadliklari acisindan faydali olabilecek
bir hizmeti satin almak ic¢in kaplica, 1lica ve benzeri dogal yer alti
kaynaklarina sahip bir destinasyonu ziyaret etmelerdir (Kahraman ve Tiirkay,
2009:49) . Ilkcaglardan itibaren bir takim nedenlerle seyahat eden
insanlarin seyahat motivasyonlari arasinda saglik icin yapilan seyahatlerde
vardir.

Bu giin Agros Thermon ( Sifali Sehir ) adiyla bilinen Afyon 1I1i
Sandikli Ilcesine boéyle bir isim verilmesi de yine bu bdlgeyle ilgili
anlatilan efsanelerden kaynaklanmaktadir. Agros Thermon olaganiistii bir doga
olayindan adini almaktadir. 1Ilk Hiristiyanlik dénemlerinde de kaplica
olarak kullanilan Agros Thermon vyakininda bulunan Hieropolis baspiskoposu
“Sen Misel” tarafindan hastalari tedavi ederek mucizeler gbsterdigi
belirtilmektedir. Bundan dolayi c¢ok eski kaynaklarda bu konu "Sen Misel'in
Mucizeleri" seklinde gec¢mektedir. Sifa dagitan vyer olarak geg¢mesinden
dolayidair ki; buraya Agros Thermon (Sifalzx sehir) denilmektedir
(www.sandikli.biz)

Antik donemlerde &zellikle ruhsal hastaliklarin tedavisi ig¢in yapilan
merkezler vardir. Bunlardan biri de Asklepion’dur. Gec¢misiyle c¢ok eskilere
dayanan Bergama Asklepion Sadlik Kenti, mitolojideki sadlik tanrisa
Asklepieos'a adanmis vyizyillar boyu uUnld bir tedavi merkezi olmustur
(www.gezici.blogspot.com) .

Bir diger oOrnek ise; Ki¢ciik Afrodit (Aphrodite) Kaplicalaridir. Bu
kaplicalar antik c¢adgdan beri bilinen bir termal kaynaktir. Cevre koylerde
Helenik mitoloji ile Tirkmen soylencelerinin Dbirbirine karistigi c¢ok
sayidaki Oykiiden birisi de “Tanrica Afrodit”’in burada yikandiktan sonra
gizellik tanricasi oldugudur (www.kazdaglari.net). Efsaneler ag¢isindan
bakildiginda, saglik turizmi kapsaminda bu ve benzeri efsanelerden
bahsetmek mumkindir.

Tablo 3. Tirkiye efsanelerinin codrafi dagilimi
(Table 3. Geographical distribution of Turkey legends)

Kownbaba
P K&priist

Seyh Edebali Gapa Sehi

N Gelin Kayalar
BodwsEreKiin Sadik oot Kaphicas:
Gazh G&1 Periler

| Ecek Kulakii Midas

Kuzlar Adast Sina oo

Boysohir =

a
Génal Aima
Marassapolis

" Nem

Noel Baba ardes Ibrahim
Ashab-1 Kenf. Peygamber
Cennet

= Kesik bas
cehennem, Yunus Diregi

™M

Tablo 3'de Tirkiye’de profesyonel turist <rehberleri tarafindan
anlatilan efsanelerden bazilarinin cografi dagilimi gdsterilmeye
calisilmistir. Bu efsaneler gec¢misten glnimliize wulasmis efsanelerdir.
Tabloda goritlen efsaneler kiiltiir turizmi, saglik turizmi wve inanc¢ turizmi
kapsaminda dederlendirilebilecek efsanelerdendir. Bu efsanelerin disinda
daha birgok efsane glnimize ulasmadan yok olup gitmistir.

3.3. Turistik Uriin-Turistik Cekicilik ve Efsane
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(Touristic Product-Touristic Attraction and Legend)

Turistik trin, turistlerin ihtiyag¢larini karsilayabilecek nitelikteki
mal ve hizmetlerin karisimi ya da mal ve hizmetler karisimindan olusan bir
pakettir (Olali ve Timur, 1988:421). Bir turistik Urinin olusturulabilmesi
acisindan turistik destinasyonun sahip olmasi gereken bes o6zellik;
cekicilik, ulasilabilirlik, turizm isletmeleri, etkinlikler wve imajdir. Bu
faktorlerin her biri birbirlerini tamamlayici niteliktedir (Kozak
vd.2008:41) .

Tablo 4’'te calismanin konusu olan efsanelerin turistik {rinid
olusturan faktdérler arasinda nasil Dbir dederlendirmeye alinabilecedine
iliskin Dbir iliski kurulmaya <c¢alisilmistir. Turistik {Urind olusturan
faktorler cekicilik faktord, turizm isletmeleri faktord, etkinlikler
faktorii ve imaj faktdridir. Efsaneler bu faktdrlerden c¢ekicilik faktdrleri
arasinda bir degerlendirmeye alinabilir. Bunun disinda etkinlik faktorleri
ve 1imaj faktdrleri arasinda da ele alinabilir. Yapilan bu calismada
agirlikla olarak turistik Uirun unsurlarindan “ecekicilik” izerinde
durulacaktzir.

Tablo 4. Turistik trin faktdrleri arasinda efsanelerin yeri
(Table 4. Location of legends between touristic product factors)

Turistik Uriinii Olusturan Efsanelerin Turistik Uriin Icindeki
Faktorler Yeri
Cekicilik FaktOrl-----—-_______
Turizm Isletmeleri Faktdri | "~ ~-===-- ()
Etkinlikler FaktOri -~~~ ~~-===-==--b oo ____ -0
Imaj Faktdrli-=-=-=--=---c—oco__Jd__________ PY

Cekicilik, turizm etkinliginin olusmasinda aktif rol oynayan
faktorlerden birisidir (Soénmez ve Emekli,2007:335).Cekicilikler-turist
cekme potansiyelleri-turizm sisteminin en ©onemli bilesenlerinden biridir.
Egzotik meké&nlari ziyaret etme nedeni tarih boyunca turizm ig¢in motive
edici bir glic olmustur. Turizm ¢ekicilikleri ziyaretcgileri motive etme ve
destinasyona cekme 6zelligine sahiptir. Turistik cekicilikler
destinasyonlar arasi rekabette destinasyonu temsil ederek ©Onemli bir rol
istlenir (Ozdemir, 2008:30-31).

Tablo 5’te turistik c¢ekicilik unsurlari ve turistik c¢ekicilik
unsurlari arasinda efsanelerin ele alinabilecedi unsurlar tablo yardimiyla
ele alinmaya c¢alisilmistir. Yapilan literatiir taramasi ve turist rehberi
oda ve dernek baskanlarinin ifadelerine gdre efsaneler turistik ¢ekicilik
unsurlari arasinda dogal unsurlar, sosyo-kultirel unsurlar ve psikolojik
unsurlar arasinda ele alinabilir Urinlerdir.
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Tablo 5. Turistik ¢ekicilik unsurlari arasinda efsanelerin yeri
(Table 5. Location of legends between touristic attraction factors)

Efsanelerin Turistik Cekicilik Unsurlari Icindeki

Cekicilik Unsurlari .
Yeri

Dogal Unsurlar~~-==-=---_
Sosyo-Kultirel J
Unsurlar

Ekonomik Unsurlar
Psikolojik Unsurlar - - e cc oo oo Y
Ulasilabilirlik Unsuru
Fiyat Unsuru

Turizm {riinlerinde c¢ekiciligi Dbelirleyen en ©o6nemli etken dogal
unsurlardir. Turistlerin bir alana yonelik ziyaret etme istedini doyuran
cekicilikler, turizmin vyer sec¢iminde rol oynayan cografi kaynaklardir.
Ornedin; dogal kaynaklara dayali turizm cekicilikleri, yeryiizii sekilleri,

iklim, dogal manzara ve bitki ortisi vb. (Sahin ve Yilmaz, 2009: 4).

Dogal, tarihi wve kiiltiirel kaynaklarin c¢esitliligi, iklim wve cografi
kosullarin farkla turizm drtnleri acisindan elverisliligi,
misafirperverlik, gliglt bir turizm endistrisi, Tirk turizminin gliglt
yonleridir. Yedi codrafi Dbdélgemizin her biri kiiltirleri wve kiiltiirel
cekicilikleri ile ayri bir Oneme sahiptir (Emekli, 2005:103). Turistler
tarihsel kaynaklara cesitli nedenlerle cekici bulurlar. Gecmis
medeniyetlerin kalintilari ve o dodnemde vyasayan insanlarin makinelerin
olmadigi devirlerde vardiklari teknolojik dizey turistleri

etkileyebilmektedir. Farkli gec¢misleri olan, farkli kiiltiirlerden gelen
turistler sanat ve mimariye duyduklari hayranlik vyizinden tarihsel
kalintilari ziyaret ederlerken bazi turistlerde binanin tarihsel anlaminin
cekicilidine kapilirlar ve ziyaretleri gerceklestirirler (Ozgilic, 2007:72).
Gelenek ve godrenekler, kiltlirel varliklar gibi faktdrler de sosyo-kitltiirel
unsurlar olarak seyahat edilecek vyeri c¢ekici kilan ©6nemli wunsurlardir
(Hacioglu ve Avcikurt, 2008:0).

Bir turizm {driniinin talep gdrmesinde ve satin alinmasinda ekonomik
kosullarin uygunlugu bir cekicilik unsurunu olusturmaktadir. Turizm
drininin fiyati, genel ekonomik durum, altyapi olanaklari ve turizm
endiistrisinin durumu ekonomik unsurlardan bazilaridir (Kozak wvd. 2008:42).
Seyahat endistrisinde rekabeti  yonlendiren unsurlardan en ©Onemlisi
fiyvattir. Fiyat miisteri ac¢isindan harcanan zaman, ¢aba ve para anlaminda
maliyeti ifade etmektedir. Destinasyon Urininin bitinsel anlamda fiyati ve
buna karsilik olarak {Urinin verdigi memnuniyet turistlerin kisisel
degerlendirmelerine tabi olmaktadir (Ozdemir,2007:78) . Turizm gelisen
iilkelerin ekonomilerinin sirikleyici ve itici elemanidir. Yeni is kollara
Uretmekte, c¢alisma alanlarinin ac¢ilmasini saglamaktadir. Ekonomik faktdrler
turistik faaliyeti dodrudan dogruya etkiler (Oner, 1997: 62).

Bir dider unsur ise psikolojik unsurlardir. Turizm Urinint c¢ekici
kilan psikolojik unsurlar arasinda ilkeler arasindaki tarihsel, kiultirel ve
dinsel iliskiler, toplumlarin gelenek godrenek ve davranis Dbig¢imleri,
yoneticilerin gelenek ve davranislari moda, aliskanlik, snobizm, sempati vya
da iticilik duygusu gelmektedir (Kozak vd. 2008:42).

4. ALAN ARASTIRMASI VE YONTEM (FIELD STUDY AND METHODS)

Bu calisma turist rehberleri tur programlarinda efsanelerden
yararlaniyor mu?, “efsanelerin turistik c¢ekicilik {zerinde bir etkisi wvar
midir? varsa eJer efsanelerin turistik c¢ekicilik izerine etkileri neler
olabilir?, profesyonel turist rehberleri turizmde efsanelerin kullanilmasi
konusuna nasil vaklasmaktadirlar? Sorularina yanit aramak amaciyla
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yapilmistir. Bu ama¢ altinda farkli sorular gelistirilerek gecgmisten bu
gune anlatilan efsanelere turizm endistrisinde bir anlam yiklenip
yiklenemeyecedi belirlenmeye calisilmistir.

Arastirmada veri edinme yontemi olarak anket ve miilakat tekniginden
yararlanilmistir. Bu konuda daha once bir 06lcedin gelistirilmemis olmasi
nedeniyle soru formu literatir bilgilerinden, uzman akademisyen
gorlislerinden ve rehber yoneticilerinin (turist rehberleri oda ve dernek
baskanlari) gorislerinden hareketle olusturulmustur. Olusturulan bu soru
formu 20 rehber ile goriistilerek vyapilan pilot calisma uygulamasinin
sonucunda bazi sorular c¢ikarilmis, bazi sorular ise ilave edilerek soru
formuna son sekli verilmistir. Soru formu iki ana bolimden ve 28 sorudan
olusmaktadir. Birinci grupta rehberlerin kisisel 0zelliklerine ve
demografik Dbilgilerine yonelik 4’'t4 kapali, 4’4 agik wuclu olmak fizere
toplamda 8 soru sorulmustur. Ikinci grupta rehberlerin efsanelere ydnelik

goriisleri tzerine 5’11 likert 6lcedi tipinde 20 ifade yer almaktadir. (Hic
Katilmiyorum 1, Tamamen Katiliyorum 5). Hazirlanan soru formlarai,
Ocak (2009) - Nisan(2009) aylari arasinda rehberlere elektronik posta
yoluyla ulastirilmaya calisilmistair ayni zamanda rehber oda ve

derneklerinin internet sitesinde vyayinlanmis ve Dbu sekilde anketlerin
toplamda 251’1 online olarak, 145’1 ise e-posta yolu ile elden yanitlanarak
alinmistir.

Calismanin Orneklem c¢ercgevesini Tlurkiye’de aktif olarak faaliyet
gdsteren profesyonel turist rehberleri olusturmaktadir. Turist rehberi;
turist rehberi kimligini  tasimaya hak kazanmis, ilkenin tarihini,
cografyasini, idari yapisini, ktltirindg, gelenek ve goreneklerini,
miizelerini, sit alanlaraini, Oren vyerlerini, zenginliklerini vyerli ve
yabanci turistlere profesyonel olarak tanitmayil meslek edinmis kisiye denir
(Batman, 2003: 115).

Turist rehberi kimdir sorusunu bu isi fiilen yapmis ve yapmakta olan,
rehber odalari ve rehber dernekleri baskanlarina soruldugunda verdikleri
yanitlar su sekildedir;

e Turist rehberi, gidilen yerin tarihini, kiltirini yorumlayan,
turistlere yardimci olan kiiltiir elgisidir (Kisisel Goriisme, 2009a).

e Rehber, bir psikologdur. Insanlarin psikolojisini ruh halini anlayip,
onlara bilgisi ve yetenekleriyle terapi yapan, bildiklerini
aktarabilen, turistlerin baktidi wvarliklari gdrebilmesini saglayan
kisilerdir (Kisisel GOriisme, 2009Db) .

e Bir baska tanimda ise, Turistin {ilkeye geldiginde ilk karsilastigi
kisiler olduklari ic¢in turistin gdzindeki Tirk imajidir (Kisisel
Gorisme, 2009c).

e Dodru bilgiye sahip olan, ayni zamanda bilgisini bulundudu c¢evreyle
iliskilendirerek, dodgru Dbir sekilde turistlere aktararak, dodru
mesajlari verebilen, biling¢li, kendi 1dlkesini seven, ulkesine sahip
¢ikan kisidir (Kisisel GoOrisme, 2009d).

Turizm endistrisi ig¢inde her biri ayri tanitim elgisi olan turist
rehberleri, Dbir turistin Ulkeye gelisinden, {ilkeden ayrilisina kadar
yaninda bulunan, turistin gittigi ilkeye olan bakis ag¢isini sekillendiren,
turistlere bildiklerini en akilda kalici sekilde aktarabilen, gerektiginde
bir politikaci, Dbir sanatg¢i, bir ressam, bir miizisyen, gerektiginde ise
yerel halki temsil eden bir kisidir.

Turist rehberleri kisaca turizmin pazarlamacilaridir. Bu nedenlerle
bu calisma Profesyonel Turist Rehberleri ile yirttilmiis ve onlarin bu

konudaki fikirlerine Dbasvurulmustur. Rehberlerle vyapilan gorlismelerin
sonunda rehberlere, “bu calismada konuyu O0lcme acisindan turist
rehberlerinden yararlanmamizl nasil degerlendiriyorsunuz?” sorusu
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soruldugunda alinan cevaplar olumlu yoénde olmus ve bu deferlendirme dodru
bulunmustur.

Tablo 6’da 2010 yili illere gdre rehber sayilari verilmistir. Kiltir
ve Turizm Bakanlidindan alinan 2010 verilerine gore Tirkiye’de faaliyet
gdsteren rehber sayisi 8329'u aktif olmak iizere toplam 12.307'dir. Istanbul
Rehberler Odasi Baskanindan alinan bilgilere gobre 2009 yilinda bu rakam
11525 wve aktif olarak c¢alisan rehber sayisi 1ise 7951’dir. 2009 vyilinda
alinan bilgilere gdre rehberlik yapan 7951 profesyonel turist rehberi bu
arastirmanin evreni olarak belirlenmistir. Sekaran (1992) 06lcedine gore,
8000 kisilik bir evren ic¢cin 387 anketin Orneklem olarak yeterli olacagi
ongdrilmistir (akt; Altunisik vd.2005:127). Calismanin Orneklemini kolayda
Ornekleme yontemiyle c¢alismaya vyanit veren ve ulasilabilen profesyonel
turist rehberlerinin olusturmasi disiiniilmis ve Nisan 2009 sonu itibariyle

calismaya cevap veren kisi sayisi 396 olup bu sayi Uzerinden analizler
gerceklestirilmistir.

Anketin glivenilirligi ig¢sel tutarlilik analizi vyaklasimina gobre
Olc¢lilmeye c¢alisilmis ve bu analizde en vyaygin kullanilan ydntem olan

Cronbach Alpha olarak bilinen alfa katsayisina bakilmistir.
katsayisi

sonucunda, alfa

Tablo 6. Illere gbre turist rehber sayilara

(Cronbach Alpha)

0,779

Yapilan analiz

olarak bulunmus ve Dbu
deger 0,70’in tzerinde oldugu ic¢in testin glvenilirliginin kabul edilebilir
dizeyde oldudu soOylenebilir.

(2010)

(Table 6. According to provincial number of tourist guide)

11 Ada Ulkesel | Ulkesel | Bolgesel | Bolgesel | Bay Bay Bayan | Bayan | Toplam
Aktif Pasif Aktif Pasif Aktif | Pasif | Aktif | Pasif
Adana 65 11 8 47 43 36 30 22 131
Ankara 1094 881 1 1 716 567 379 315 1977
Antalya 1364 245 29 98 1047 255 346 88 1736
Aydin 189 6 2 0 112 5 79 1 197
Balikesir 13 2 0 0 8 0 5 2 15
Bursa 73 15 14 90 55 80 32 25 192
Canakkale 58 7 28 48 54 32 32 23 141
Diyarbakir 5 2 2 10 7 10 0 2 19
Erzurum 9 1 0 0 5 1 4 0 10
Gaziantep 69 7 23 65 67 50 25 22 164
Hatay 27 3 0 0 14 3 13 0 30
Istanbul 3142 1100 54 98 2059 794 1137 404 4394
Izmir 1298 597 34 76 812 425 520 248 2005
Konya 74 5 2 16 55 20 21 1 97
Mersin 71 36 1 10 39 27 33 19 118
Mugla 276 59 0 0 184 41 92 18 335
Nevsehir 396 80 18 71 309 120 105 31 565
Samsun 10 0 0 0 5 0 5 0 10
Sanliurfa 31 23 0 0 25 18 6 5 54
Trabzon 48 8 7 36 28 32 27 12 99
Van 17 1 0 0 12 1 5 0 18
Toplam 8329 11 8 47 5656 2517 2896 1238 12307
Kaynak: Kiltir Bakanligi, 2010
Arastirmanin veri edinme ydnteminde anket teknidi ile birlikte
milakat tekniginden vyararlanilmistir. Calismada gorislerine basvurulan
profesyonel turist rehberi oda ve derneklerin isimleri tablo 7’de
verilmistir. Tablo 7’de goOriilen oda ve dernek Dbaskanlari 1ile vyapilan

gorlismeler 1 ile 4 saatlik zaman dilimleri arasinda gerceklestirilmistir.
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Nitel olarak vyapilan arastirma daha Onceden yari vyapilandirilmis milakat
sorulari 1siginda gerceklestirilmistir.

Tablo 7. Milakat yapilan dernek ve odalar

(Table 7. The interwiew associations and chambers)
iiinek Rehber Oda/ Dernek Adi $Z§§ETG Goriisme Sekli
irO Istanbul Rehberler Odasi Subat 2009 Yiizyiize
KURED Kusadasi Rehberler Dernegdi Subat 2009 Yizylze
KARDER Karadeniz Rehberleri Dernedi | Subat 2009 Yizylze
KARED Kapadokya Rehberler Dernegi Mart 2009 Yizylze
CARED Canakkale Rehberler Dernegi Mart 2009 Yizylze
ARED Ankara Rehberler Dernedi Nisan 2009 Yizylize
VANTURED Van Turist Rehberleri Nisan 2009 Internet

Dernedi Uzerinden
SURED Sanliurfa Rehberler Dernegi Nisan 2009 Internet

Uzerinden

ARO Antalya Rehberler Odaszi Nisan 2009 Telefon

5. BULGULAR (FINDINGS)

Tanimlayici sorularla ilgili verilerin analizinde vylzde ve frekans
dagilimlarindan yararlanilmistir. Katilimcilarin demografik ozelliklerine
iliskin bilgiler tablo 8 yardimiyla gbsterilmeye calisilmistir.

Tablo 8. Katilimcilara iliskin tanimlayici bilgiler

(Table 8. Descriptive information regarding participants)

f %

Cinsiyet Bay 296| 74,7
Bayan 100| 25,3

Yas 18-24 29| 7,3
25-30 99 | 25,0

31-35 74 118,77

36-40 56 (14,1

40+ 138| 34,8

Medeni Durum Evli 195( 49,2
Bekéar 201| 50,8

Mesleki Deneyim 1-5 100f 25,3
6-10 83 (21,0

11-15 74 118,77

16-20 62| 15,7

21+ 771 19,4

Rehberlik Kokarti Alim Sekli Bakanlik 224 56,6
M.Y. O 90 | 22,7

Lisans 82 (20,7

Rehberlik Lisans Dili Ingilizce 235( 59,3
Almanca 47 (11,9

Fransizca 32| 8,1

Diger 82 (20,7

Katilimcilarin Tura ¢ikis Bolgelerinin Dagilimi Akdeniz 35| 8.8

4

Dogu Anadolu 3 ,8

Ege 61 (15,4
Gluneydodgu Anadolu| 1 ,3

i¢ Anadolu 40 | 10,1

Karadeniz 4 1,0

Marmara 501(12,6

Turkiye Genel 202| 51,0

Tablo 8’e gbre katilimcilarin cinsiyetlerine bakildiginda %74,7’si
erkek, %25,3'1 1ise Dbayandir. Medeni durumlarina gbre 1ise katilimcilarin

381



e-Journal of New World Sciences Academy LRI
Social Sciences, 3C0054, 5, (4), 367-395. NSA
Aktas, S. ve Batman, O.,

%49,2"si evli iken %50,8’1 ise bekérdir. Evli ve bekdr katilimci sayisinin

yakin bir dagilim gOsterdigi sdylenilebilir. Yaslara itibariyle
katilimcilar dederlendirildiginde c¢ogunlugun %34,8 ile 40 ve {zeri vyas
araliginda oldudu gdzlenmektedir. Katilimcilarin mesleki deneyimlerine
bakildiginda %25,3'dniin 1-5 yi1l aralidinda bir deneyime sahip olduklara
sbylenilebilir.

Calismaya katilanlarain yarisindan fazlasinin (%56, 6) rehberlik

kokartini Dbakanlik kurslarinin verdidi editimle almislardir. Rehberlik
lisans diline gbére ise %59,3’1ik bir oranla Ingilizce dilinden rehberlerin
sayisinin digerlerine oranla fazla oldudu gorilmektedir. Katilimcilarin
yarsindan fazlasi (%51,0) Tirkiye geneli turlara c¢iktigi gorilmektedir.

Soru formunun ikinci bolimiinde yer alan efsane ve turizm ile iliskili
ifadeler Oncelikle faktdr analizine tabi tutulmus ve elde edilen sonuclara
gore faktdrlere isimler verilmis daha sonra elde edilen faktdrlerin c¢esitli
degiskenlere gobre farklilik gdsterip gdstermedidi incelenmistir. Yapilan
istatistiksel analizlerin timi %95 glivenilirlik diizeyinde yapilmistir.

Tablo 9’da katilimci goOrislerinin frekans ve vylizde dagilimlara

verilmistir. Tabloya goére katilimcilarin %65,2’si turist rehberleri
gdrevleri esnasinda efsanelerden yararlanir ifadesine tamamen

katildiklarini Dbelirtmisler, $64,1’1 turist rehberlerinin calistiklara
bolgelerin efsanelerini bilmek zorundadir ifadesine tamamen katiliyorum
yanitini vermislerdir. Yerli turistler yabanci turistlere oranla efsaneleri
daha c¢ok merak eder ifadesine katilimcilarin %30,6’s1 katiliyorum cevabini
verirken, vyabanci turistler vyerli turistlere oranla efsaneleri daha c¢ok
merak eder ifadesine 1ise katilimcilarin %31,1'’nin katiliyorum cevabini
verdikleri gorilmistiir. Her 1iki ifadede vyanitlarin katiliyorum ydniinde
olmasi rehberlerin vyerli ve yabanci turistlerin efsanelere olan meraki
konusunda ikiye boliinmis olduklari sdylenilebilir.

Katilimcilara ydneltilen vyabanci turistler efsaneleri daha c¢ok
bilirler ifadesine wve yerli turistler efsaneleri daha c¢ok Dbilirler
ifadesine verdikleri yanitin da katiliyorum yodniinde oldugu gdrilmektedir.
Turist rehberi oda ve dernek baskanlari ile vyapilan miilakat sonuclarina
gdre orta yas turist kitlesinin efsanelere daha c¢ok ilgi duyduklari ve daha
¢ok bilgi edinerek geldikleri ifade edilmistir.

Yabanci turistlerin bdlgeye gelis amag¢lari arasinda efsanelerin roli
biyliktir ifadesine katilimcilarin %30,3 ‘U hi¢ katilmiyorum vyanitini
verirken yerli turistlerin bdlgeye gelis amacglari arasinda efsanelerin rold
biytktir ifadesine wverilen vyanitlara bakildiginda katilimcilarin %36,1’1
katiliyorum vyanitini vermislerdir. Buradan hareketle turist rehberlerinin
gorlislerinin yerli turistlerin vyabanci turistlere oranla seyahat amacglari
arasinda efsanelerin payinin daha fazla oldugu yoniinde oldugu
sdylenilebilir. Katilimcilarain %$39,1’1 {dlkemizin efsanelerinin diinya
capinda duyulmustur ifadesine katiliyorum yanitini vermislerdir. Bu konu
rehber oda ve dernek baskanlari ile goristldiginde, Ulkemizin efsanelerinin
efsane olarak bilindidinin fakat bu efsanelerin hangi iUlkeye ait oldudunun
bilinmedidi konusundaki gérisleri ortaktir. Ornedin, oda ve dernek
baskanlari Truva Efsanesinin dinya c¢apinda duyulmus bir efsane oldugunu
fakat bu efsanenin Tirkiye topraklarinda anlatildidinin Dbilinmedigini
belirtmektedir. Bunun gibi daha Dbircok efsane Tirkiye’de anlatilmasina
ragmen sbz konusu efsanenin Tlrkiye’ye ait oldugu bilinmemektedir.
Baskanlarin gorlislerine gdre; turist rehberleri efsaneleri turistlere
anlattiklarinda aldiklari tepkilerden birisi “bu efsaneyi biliyordum ama
burada gec¢tidini bilmiyordum” seklindedir. Katilimcilarin %46,5’1 sadece
kendi c¢alistigim bolgenin dedil diger Dbdlgelerinde efsanelerini bilmek
zorundayim ifadesine tamamen katiliyorum ydniinde yanit vermislerdir. Isimde
diger 1ilkelerinde efsanelerinden yararlaniyorum ifadesine katilimcilarin
%46,2'si1i bu ifadeye katiliyorum yoninde cevap vermislerdir.
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Tablo 9. Katilimcilarin gorislerinin frekans ve ylizde dagilimlari
(Table 9. Frequency and Percentage distrubution of participants’ opinions)

Y Y =] n]
o o e g o b ] ]
> > 5 o Y g &
o A A c g > g > o Q,
) SEE £ £ 47 e 5 e —~ 5]
IFADELER =77 a7 5o = =i 3 2
D i) g D S B 9 )
5] [ © 5] o 191
» N » N
1.Turist rehberleri efsanelerden £ 8 12 7 111 258 4 5126 84335
gérevleri esnasinda yararlanirlar % 2 3 1,8 28,0 65,2 ! !
2.Turist rehberi, g¢alistigi f 8 10 5 119 254
bdlgenin efsanelerini bilmek 2 2,0 2,5 1,3 30,1 64,1 4,5177 , 81889
zorundadir.
3.Yerli turistler, yabanci f 46 41 86 121 102
turistlere oranla efsaneleri daha ;i 3,4848 1,29352
cok merak ederler. % 11,6 10,4 21,7 30,6 25,8
4.Yabanci turistler, yerli f 44 51 90 123 88
turistlere oranla efsaneleri daha o 11,1 12,9 22,7 31,1 22,2 3,4040 1,27026
cok merak ederler.
i i £ 70 76 86 108 56
5.Yabanci turlst;er, efsaneleri 3,0101 1,31972
daha c¢ok bilirler. % 17,7 19,2 21,7 27,3 14,1
6.Yerli turistler, efsaneleri f 63 77 85 131 40
daha ¢ok bilirler % 15,9 19,4 21,5 33,1 10,1 3,0202 1,25268
7.Yabanci turistlerin bdlgeye f 120 75 60 113 28
gelis amag¢lari arasinda o 2,6313 1,35588
efsanelerin rolii biuyiiktiir. ° 30,3 18,9 15,2 28,5 7i1
8.Yerli turistlerin bdolgeye gelis f 88 63 64 143 38
amaclari a?gs;pq§ gfsanelerln o 22,2 15,9 16,2 36,1 9,6 2,9495 1,33974
rolu buyuktir.
f] P04 Ao f 53 57 63 155 68
9.Ulkemizin efsaneleri diinya 3,3232 1,28735
capinda duyulmustur. % 13,4 14,4 15,9 39,1 17,2
10.Sadece kendi calistigim f 31 22 18 141 184
bdlgenin degil, diger
sehirlerinde efsanelerini bilmek % 7,8 5,6 4,5 35,6 46,5 4,0732 1,19797
zorundaylim.
11.Isimde diger iilkelerin f 33 39 34 183 107
efsanelerinden de yararlaniyorum. % 8,3 9,8 8,6 46,2 27,0 3,7374 1,19777
12.0lkemizin efsaneleri ile diger f 33 39 56 194 73
{ilkelerin efsaneleri birbirine o 3,5949 1,14572
benzerlik gdstermektedir. ° 8,3 9,8 14,1 49,0 18,4
13.Turist rehberligi editimi £ 12 22 30 119 213
verilirken kiiltirimizin bu
6gelerine daha ¢ok yer 9 3,0 5,6 7,6 30,1 53,8 4,2601 1,02155
verilmelidir.
14.Calistigim bdlgenin efsaneleri f 37 63 131 119 46
yeterince taninmaktadir. % 9,3 15,9 33,1 30,1 11,6 3,1869 1,12528
15.Calist1idim bolgenin efsaneleri f 17 23 30 118 207
daha cok tanitilmalidir. B 4,3 5,8 7,6 29,8 52,3 4,2025 1,08730
16.Turistik c¢ekicilik kapsaminda £ 12 27 39 151 166
efsanelerinde roli vardar. % 3,0 6,8 9,8 38,1 41,9 24,0937 1,02943
17.Bolgeye ¢ekicilik kazandirmak £ 249 47 25 56 19
amaciyla, turist rehberleri o
efsane uydurabilir. > 62,9 11,9 6,3 14,1 4,8 1,8611 1,29396
18.Efsaneler yardimiyla bdlgede £ 52 41 51 165 86
kabul edilebilir bir imaj o 3,4861 1,29884
olusturulabilir. > 13,1 10,4 12,9 41,7 21,7
19.Yabanci turistler, gidecekleri f 6 16 21 151 202
bdlge ile ilgili olarak daha 5 4,3308 ,86809
dnceden bilgi toplarlar. ° L5 4,0 5,3 38,1 51,0
20.Yerli turistler, gidecekleri f 69 90 94 117 26
bdlge ile ilgili olarak daha j 17.4 59 7 23,7 29 6.6 2,8510 1,20989
6nceden bilgi toplarlar. © ! ! ! = !

Yanit Kategorileri: hi¢ katilmiyorum:1, katilmiyorum:2, kararsizim:3,
katiliyorum:4, tamamen  katiliyorum:5. Katilimcilarain %$49’"u {dlkemizin
efsaneleri diger ilkelerin efsaneleri ile birbirine benzerlik
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gostermektedir ifadesine katiliyorum yonlinde cevap vermislerdir. Rehber oda
ve dernek Dbaskanlarindan Dbazilari; aslinda dunya c¢apinda anlatilan
efsanelerin codunun Tirkiye’den c¢iktiginin daha sonra ise anlatila anlatila
diinyaya yayildiga gbriistindedir. Bilge Seyidoglu’ nun da yazilarinda
bahsettigi gibi, diinya capinda efsanelerin cesitli varyantlari
dolasmaktadir. Ornegin gol efsaneleri, Sarikiz Efsaneleri gibi.
Katilimcilarin yaraisindan fazlaszi ($5378) turist rehberligi egitimi
verilirken kUltirimiziin bu tarz &Jelerine daha c¢ok vyer verilmelidir
ifadesine tamamen katiliyorum vyanitini vermislerdir. Katilimcilarin
%$30,1’1 ise bu ifadeye katiliyorum yanitini vermislerdir. Rehber oda ve
dernek baskanlarina godre; bir rehber kesinlikle kiltirin bu tarz
anlatilarini bilmelidir. Bu konuda editim kurumlarina Dbiylik bir gorev
diismektedir. Profesyonel turist rehberi oda ve dernek Dbaskanlari ile
yapilan goOriismelere gdre Dbaskanlarin ortak ifadelerinden Dbirisi, turizm
egitiminde bakanlik kurslarinin ve meslek yliksek okullarinin yerine sadece
bu konuda lisans diizeyinde e§itim veren okullar bulunmali ve buradan mezun
olan 0OgJrenciler bakanligin yaptidi sinavda Dbasarili olduklari takdirde
kokartlarini alabilmelidirler. Dil konusunda 1ise asamali Dbir vyol kat
edilmeli, bir Odgrenci eder Dbu lisans okulundan mezun olduktan sonra
herhangi bir vyabanci dilde dedil de Tirkgce dilinde zrehberlik vyapmak
istiyorsa 1lk olarak Tiurkgce dilinde kokart alabilmeli, daha sonra diger
dillerden de gerekli sinavlari asarak kokartini alabilmelidir Oda ve dernek
baskanlari {lkemizin vyabanci dil Dbilen rehbere ihtiyaci oldudu kadar
kiiltiirimiizi vyansitabilecek yerel rehberlere de ihtiyaci oldugu ifade

etmislerdir. Calistigim Dbdélgenin efsaneleri yeterince taninmaktadir
ifadesine katilimcilarain $33,1"1 kararsizim vanitini verirken
katilimcilarain %$30,1 katiliyorum cevabini vermis bununla birlikte
calistigim bdlgenin efsaneleri daha cok tanitilmalidar ifadesine
katilimcilarain %52,3 ‘U tamamen katiliyorum yanitini vermislerdir.

Arastirmanin Onem verdigi konu {dzerine dogrudan sorulmus olan, turistik
cekicilik kapsaminda efsanelerin rolili vardir Onermesine katilimcilarin
%$41,9’u tamamen katiliyorum, $%$38,1’i ise katiliyorum yanitini vermislerdir.
Bu Dbilgiden yola ¢ikilarak 396 katilimcinain, %80’ inin (327 kisi)
efsanelerin turistik c¢ekicilik kapsaminda rolt oldugu gdrisiinde hemfikir
olduklari soylenilebilir. Bu oOnerme “Efsanelerin turistik c¢ekicilik
kapsaminda rold var midir?” seklinde bir soru olarak dernek ve oda
baskanlarina yoneltilmis ve alinan cevaplara gdre, efsanelerin payinin ¢ok
olmamakla birlikte turistik c¢ekicilik kapsaminda bir etkisinin olabilecegdi
fakat her tur ©programinda efsanelerin anlatilamayacadi, sadece Dbazi
turlarda anlatilabilecedi ifade edilmistir. Oda ve dernek baskanlarinin
ifadelerine gdre, bir tur programi esnasinda anlatilan efsaneler; kisilerde
gezilen bdélge ile 1ilgili kalici izler birakiyor, tur esnasinda Odgrenilen
herhangi bir bilgi c¢abuk unutulabilirken efsaneler unutulmuyor, insanlarin
daha hos vakit geg¢irmelerini sagliyor, tur programini sikiciliktan
uzaklastiriyor daha da Onemlisi vyasamla efsanenin ge¢tigi donem arasinda
bir kopri kurulabiliyor. Baskanlarin ifadelerine gdre efsaneler ile ziyaret
edilen cografya arasinda iyi bir iliskilendirme vyapilabilirse efsane s0z
konusu coJrafya i¢in c¢ekici bir hal alabilecektir. Ornedin Amasya ile
Ferhat ile Sirin Efsanesi iliskilendirilerek boyle bir cekicilik
saglanabilir. Efsaneleri basli basina bir ¢ekim unsuru olarak kullanmak
icin vyapilabileceklere dair rehber oda ve dernek baskanlarinin verdigi
yanitlar; efsaneler onlari Ureten halklari 1iyi tanimlayip efsanelerin
yasadiklari cografya 1ile 1iyi bagdastirilarak ve efsaneleri bir anlamda
insanlarin e§lenceli {retimleri olarak algilayarak g¢ekim unsuru olarak
kullanilabilir seklinde olmustur. B&lgeye c¢ekicilik kazandirmak amaciyla,
turist rehberleri efsane uydurabilir ifadesine katilimcilarin yarisindan
fazlasi ( %62,9) hi¢ katilmiyorum yanitini verirken %14, 1’1lik bir oranla
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56 katilimci katiliyorum vyanitini vermistir. Bu soru oda ve dernek
baskanlarina sorulduunda 1ise, bazi Dbaskanlarimizin turist rehberlerinin
bazi1i durumlarda efsane uydurma yoluna gittiklerini, bu efsanelerin sadece
bir bodlgeye yonelik dedil, s6z konusu efsane bir tasa, bir dada, bir
heykele yonelik olabilir, rehberler bazi objelere asiri olmamak kosuluyla
duruma uygun efsaneler uydurabilirler. Ornedin bir tekne turunda bir
rehberin goérdidu bir dagd hakkinda bir efsane uydurmasi, deniz hakkinda bazi
efsaneler uydurmasi normal karsilanirken, bazi oda ve dernek baskanlari ise

bu uydurmalarin tamamen yanlis oldugunu vurgulamislardir. Bazi
rehberlerimiz ise, bazi turlarda rehberlerin bu tarz efsaneler uydurarak
turistin ilgisini c¢ekebildiklerini eklemislerdir. Efsaneler vyardimiyla

bblgede kabul edilebilir bir imaj olusturulabilir ifadesine katilimcilarin
%41,7"si katiliyorum, %21,7’si tamamen katiliyorum yanitini vermisglerdir.
Yabanci turistler, gidecekleri bdlge ile ilgili olarak daha onceden bilgi
toplarlar ifadesine katilimcilarin yarisindan fazlasi (%51) tamamen
katiliyorum, %38,1’1 katiliyorum vyanitini verirken yerli turistler,
gidecekleri bdlge ile ilgili olarak daha onceden bilgi toplarlar ifadesine
katilimcilarin %$29,5"1 katiliyorum, %$23,7"si kararsizim ve %$22,7"si
katilmiyorum cevabini vermislerdir. Tanimlayici verilerin analizinden sonra
s6z konusu soru formunun analizi i¢in varimax doéndirme yoéntemi ile yapilan
temel bilesenler faktor analizi kullanilmistir. Faktor analizinin
uygulanacagi O&rneklemin vyeterlilidi Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Olcimi ile
yapilmis ve KMO degeri, 0,80 olarak bulunmustur. Bu nedenle ilgili veri
grubuna faktdér analizinin yapilmasi uygundur denilebilir.

Tablo 10. Faktdr analizi sonuglari
(Table 10. Factor analysis results)

Faktorler Faktor Aciklanan Cronbach
Yikleri Varyans Alpha

Faktor 1: Rehberlerin Efsanelere Bakisi 27,692 , 761

Turist rehberligi editimi verilirken kiltirimizin bu | ,774

O0gelerine daha c¢ok yer verilmelidir , 762

Calistigim bdlgenin efsaneleri daha cok | ,631

tanitilmalidir , 629

Efsaneler yardimiyla bdlgede kabul edilebilir bir
imaj olusturulabilir
Turistik ¢ekicilik kapsaminda efsanelerinde roli

vardir.

Faktor 2: Efsanelerin Rehberlik Meslegindeki 10,917 , 642
Kullanimi

Sadece kendi calistidim bdlgenin degil, diger | ,748

sehirlerinde efsanelerini bilmek zorundayim , 626

Isimde diger ilkelerin efsanelerinden de | ,600

yararlaniyorum ,568

Turist rehberi, calistigi bodlgenin efsanelerini , 401

bilmek zorundadir

Ulkemizin efsaneleri ile diger tiilkelerin efsaneleri
birbirine benzerlik gostermektedir

Turist rehberleri efsanelerden gdrevleri esnasinda

yararlanirlar

Faktdor 3: Efsanelerin Uluslararasi Taninmisligi 8,327 , 621
Yabanci turistlerin bdlgeye gelis amac¢lari arasinda | , 744

efsanelerin rolid biyliktir ,695

Ulkemizin efsaneleri diinya capinda duyulmustur , 630

Yabanci turistler efsaneleri daha cok bilirler

Faktor 4: Efsanelerin Ulusal Taninmislidi 7,458 , 532
Yerli turistler, efsaneleri daha cok bilirler , 786

Yerli turistler, yabanci turistlere oranla | ,698

efsaneleri daha cok merak ederler , 612

Yerli turistlerin bdlgeye gelis amag¢lari arasinda
efsanelerin rolid biylktir
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Arastirma bulgularindan anlamli sonuc¢clar ¢ikabilecedini gbdsteren
kiiresellik derecesi (1684,8811) yeterli dizeydedir ve kiiresellik testinin
anlamlilik diizeyi ,000 olarak bulunmustur. DegJiskenlerin faktdor ylklerine
ve Ozdegerlerine gdre 0Olcedi bozan her bir ifadenin 6lcekten c¢ikarilmasinin
ardindan faktdr analizi tekrarlanmistir. Gerekli c¢ikarimlar vyapildiktan
sonra 5 ifade Olcekten ¢ikarilmis ve 15 ifade ile analiz tekrarlandiginda
dort boyut ortaya c¢ikmistir. Yapilan analiz sonucunda analize d&hil edilen
deJiskenler ile toplam varyansin %54,394’1 aciklanabilmektedir. Birinci
boyut (rehberlerin efsanelere bakisi faktdérii) toplam varyansin %27,692’1ini,
ikinci boyut (efsanelerin rehberlik mesledindeki kullanimi faktéri)
%$10,917"1ini, {c¢incl boyut (efsanelerin uluslar arasi taninmisligi faktdri)
%8,327"ini, dordinci boyut (efsanelerin ulusal taninmisligi faktdri) ise
%7,458’ini olusturmaktadir. Tablo 10’da ilgili dediskenlerin faktor yikleri
ve her bir boyutun alfa katsayilari verilmistir. Veri matrisinde yer alan
ifadelerden 13.,15.,16. ve 18. ifadeler Dbirinci boyutu olusturmus,
10.,11.,2.,12. ve 1. ifadeler ikinci boyutu, 7.,9. ve 5. ifadeler fucinci
boyutu, 6.,3., ve 8. ifadeler ise dordinci boyutu olusturmaktadir.

Tablo 11. Faktdorlerin cinsiyete gdre karsilastirilmasi
(Table 11. The comparison of factors by gender)

Grup f | Ort. |Std.Sapma t p- |Farklilik
Cinsiyet de§eri|degeri

Rehberlerin A [Bay 296|4,0228| ,82423
Efsanelere , 592
Bakisi

B [Bayan 100|3,9700[ ,92543 , 537 -
Efsanelerin A |Bay 296l4,0622[ ,67532
Rehberlik
Meslegindeki
Kullanimi

B [Bayan 100/4,1600[ ,67450 |-1,253| ,211 -
Ffsanelerin A [Bay 296[2,9673] 1,01776
Uluslararasi B [Bayan 100(3,0500F ,93249 |-,717 474 -
Taninmisligi !
Efsanelerin A |Bay 296[3,1419 ,91983
Ulusal B [Bayan 100|3,1800[ ,96797 |-,353 754 -
Taninmislidi !

Yanit kategorileri: l: Hi¢ katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3:

Kararsizim, 4: Katiliyorum, 5: Tamamen katiliyorum

Calismada mevcut iliskilerin test edilmesi amaciyla yapilan analiz
sonuc¢larina tablo 11’de yer verilmistir.

Tablo 1l1’e gbre katilimcilarin cinsiyet gruplarina gore faktor
boyutlari arasindaki farklar istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir. t
dederinde gorilen eksi degerler bayan ortalamalarinin bay ortalamalarina
gbre daha olumlu oldudgunu ifade etmektedir.

386



e-Journal of New World Sciences Academy LRI
Social Sciences, 3C0054, 5, (4), 367-395. NUUSIA
Aktas, S. ve Batman, O.,

Tablo 12. Faktdrlerin yas gruplarina gore karsilastirilmasi
(Table 12. The comparison of factors by age groups)

Grup| Yas £ Ort. |Std.Sapma F p- Farklilik]
Araligi degeri | degeri
A |18-24 |29 |3,7759|, 77155
Rehberlerin Efsanelere Bakisi B |25-30 |99 |[4,1742],78365 2,661 .032 -
C |31-35 |74 ]4,0608],76951
D |36-40 |56 |4,1071|,75205
E [41 + 138|3,8732|,96151
A [18-24 [29 [3,7724|, 79951
Efsanelerin Rehberlik Meslegindeki B [25-30 |99 |4,0606|,68121 2,524 .041 D>A
Kullanimi C [31-35 [74 |4,0649[, 67121
D |36-40 |56 |4,2464|,55267
E [41 + 138|4,1188|,67646
Efsanelerin Uluslararasi A |18-24 [29 |2,7931|, 69244
Taninmisligi B |25-30 |99 [3,1650],92994 2,800 .026 B >A,E
C |31-35 |74 |3,0586|,90215
D |36-40 |56 |3,1488|,93619
E [41 + 138|2,7995|1,13167
Efsanelerin Ulusal Taninmisligi A |18-24 [29 |3,3333|,88192
B [25-30 |99 |3,1010|, 92393 1,988 .096 -
C |31-35 |74 |3,2162|,94833
D |36-40 |56 |2,8690|,89821
E [41 + 138|3,2295|,93660

Yanit kategorileri: 1: Hi¢ katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3:
Kararsizim, 4: Katiliyorum, 5: Tamamen katiliyorum

Tablo 12'de gorilen analiz sonug¢larina gore efsanelerin rehberlik
mesledindeki kullanimi ile katilimcilarin vyas gruplari arasinda yapilan
Oneway Anova testine godre anlamli bir farklilik oldugu gdrilmis ve bu
farkliligdin post hoc testi sonucunda 36-40 yas grubunda olan katilimcilarin
18-24 yas araligindaki katilimcilara oranla efsanelerin rehberlik
mesledinde kullanimina iliskin katiliyorum cevabini vermislerdir.
Efsanelerin wuluslararasi taninmisligi konusunda 25-30 vyas araligindaki
katilimcilar 18-24 ve 41 vyas ve 1UUzeri katilimcilara oranla katiliyorum
yoniinde cevaplar vermislerdir.

Tablo 13. Faktdrlerin deneyim gruplarina gdre karsilastirilmasi
(Table 13. The comparison of factors according to the experience group)

Grup|Deneyim| £ | Ort. |Std.Sapma|F deJeri|p-dederi
Rehberlerin Efsanelere Bakisi A |1-5 100)4,1525(,77108
B [6-10 83 14,0633|, 75086 1,623 ,168
C [11-15 |100[3,9696[, 89419
D [16-20 |83 [3,9597, 88844
E [21+ 74 (3,8442(,95373
A [1-5 77 [3,9960|, 66426
Efsanelerin Rehberlik Meslegindeki Kullanimi| B [6-10 83 [4,0675[,57996 , 958 ,430
C |11-15 |74 |4,0811|,57091
D |16-20 |62 |4,1645|,74060
E [21+ 77 [4,1688[, 66426
Efsanelerin Uluslararasi Taninmisligi A |1-5 100J2,9900(, 93258
B [6-10 83 |3,0964|,91736 1,294 ,272
C |11-15 74 (3,1171],92559
D |16-20 |62 |2,9140/1,03480
E [21+ 77 |12,8052|1,17023
Efsanelerin Ulusal Taninmisligi A |1-5 100[3,2867(, 91749
B |6-10 83 [3,0964|, 99256 1, 233 ,296
C |11-15 |74 |3,0090],84395
D |16-20 |62 |3,0860],92906
E [21+ 77 [3,2251f,95581
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Tablo 13’'te godrilen analiz sonuclarina gbdre faktdr gruplari ile
katilimcilarin deneyim gruplari arasinda anlamli farkliliklar olmadigda
gorilmistir.
Tablo 14. Faktdrlerin tur tiplerine gOre karsilastirilmasi
(Table 14. The comparison of by tour types)
Grup| Tur f | Ort. |Std.Sapma F p-
Tip degeri | degeri
Rehberlerin Efsanelere Bakisi A [Kaltur|147(3,9099, 91410
B |[Gunluk (44 [4,2045|,47701 2,307 ,101
C [Diger ([205[4,0390|,85839
A |Kilttr |147/4,1252[, 70155
Efsanelerin Rehberlik B [Ginluk [44 [3,8773[, 59332 2,440 ,088
Mesledindeki Kullanimi C |Diger |205[4,1044|, 66821
Efsanelerin Uluslararasi A [Kualtur|147(2,8798, 99232
Taninmisligl B |Gunlik |44 (3,2348|,89089 2,296 ,102
C [Diger (205(3,0130J1,01398
Efsanelerin Ulusal A [Kualtur|147(3,1020(, 85884
Taninmisligi B |Gunlik |44 |3,2727|1,02242 |,590 ;555
C [Diger ([205(3,1610|,96202
Yanit kategorileri: 1: Hi¢ katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3:
Kararsizim, 4: Katiliyorum, 5: Tamamen katiliyorum

Tablo 14’e gbre katilimcilarin c¢iktiklari tur tipleri ile rehberlerin
efsanelere bakisz, efsanelerin rehberlik meslegindeki kullanimai,
efsanelerin uluslar arasi taninmislidi ve efsanelerin ulusal taninmisligi
faktorleri arasinda anlamli bir farklilik gorilmemektedir.

Tablo 15’'e gdre faktdrlerin katilimcilarin rehberlik kokartini
aldiklari kurumlara gdre karsilastirilmasinin yapildidi analizde 1.faktor
ve 4.faktdér ile 1ilgili kurumlar arasinda anlamli farkliliklar oldudu
gbrilmis ve yapilan post hoc testine gdre rehberlerin efsanelere bakisi ile
ilgili olarak lisans editimi sonucunda kokartlarina alan turist
rehberlerinin bakanlik kurslari ile turist rehberlidi kokartini alan turist
rehberlerine oranla tutumlarinin daha olumlu ydonde oldudu goritlmektedir.

Tablo 15. Faktdrlerin rehberlik editimi alinan kurumlara gdre
karsilastirilmasi

(Table 15. The comparison of quidance training received by institutions)
Grup| Kurum £ Oort. Std.Sapma F p- Farklzil
degeri | degeri 1k
A Bakanlik |223]3,8935 |,90738
Rehberlerin Efsanelere B M.Y.O 90 14,0944 |,67414 5 434 005 C>A
Bakisi C |Lisans 82 4,2317 |,82006 ! !
A [Bakanlik [|22314,1130 |,70017
Efsanelerin Rehberlik B M.Y.O 90 |3,9667 |,64529 1,888 ;153 -
Mesledindeki Kullanimi C [Lisans 82 |4,1439 |,63423
Efsanelerin Uluslararasi| A |Bakanlik [223)2,9567 |[1,03377
Taninmisligi B M.Y.O 90 12,9370 |,85954 840 , 432 -
C |[Lisans 82 13,1098 |[1,02246 !
Efsanelerin Ulusal A |Bakanlik ([22313,0583 |,97675
Taninmisligi B M.Y.O 90 (3,0741 |,82830
C [Lisans 82 |3,4919 |, 84332 7,103,001 ) C >A/B
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Yanit kategorileri: 1: Hi¢ katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3:
Kararsizim, 4: Katiliyorum, 5: Tamamen katiliyorum

6. SONUC VE ONERILER (CONCLUSION AND SUGGESTIONS)

Insanoglu ilk vyaratilisindan bu vyana hep bir seyleri anlama ve
anlamlandirma yoluna gitmistir. Bunu yaparken de bir seylere sidinma, bir
seylerde yaratilisini, yaratilisinin gayesini aramistir. Bu arayis ic¢indeki
insanodlu hayatin 1lk evrelerinden itibaren inanma gldisiyle hareket
etmistir. Inandidi, yaratilisina anlam yiikledigi sey bazen bir tas, bir dag
bazen de bir resim, bir insan, bir hayvan, bir heykel gibi wvarliklar
olmustur.

Mitoloji kavrami, insanlarain 1lk vyaratilisindan itibaren wvar olan
inanma ihtiyaci neticesinde sekillenen bir kavramdir. Mitoloji insanlarin
varliginin sebeplerini aradidi objelerde kendini gdstermistir.

Mitoloji, zamansal olarak degerlendirildiginde, vyazinin bulunmadigi,
teknolojinin hi¢ taninmadidi, tarihin hi¢ bilinmeyen sayfalarindan gelme
bir kavramdir. Boyle dislinildiglinde, mitlerin glinimiize nasil bir birikimle
ulastigi, nasil bir yiki tasididi biraz da olsa tahayylil edilebilmektedir.
Bu giinkii yasamin gerisinde biraktigimiz tiim hayatlardan kiiciik kesitlerdir
mitler.

Efsaneler ise, glinimiize mitlere oranla biraz daha vyakin bir kavram
olmakla birlikte kdkeninde mitlerden tamamen ayri dedillerdir. Efsaneler de
tipki mitler gibi inanma ihtiyaci ile birlikte sekillenen bir kavramdir. Bu
anlatilar sayesinde insanligin gecmisi hakkinda bilgiler elde
edilebilmektedir. Gec¢cmis vyasamlarin nasil oldudu, o insanlarin nelere
inandiklari, ne ile ugrastiklari, neyi nasil anlamlandirdiklari biraz olsun
anlasilabilmektedir.

Turizm denilince akla ilk gelen kavramlardan birisi, merak
kavramidir. Insanlari seyahate yénlendiren, seyahat motivasyonlari arasinda
sayilabilecek olan merak giidisi belki de insanlari efsanelere yaklastiran
6nemli hususlardan birisidir. Bu merak giidiisii, geg¢mise ait kiiltiir, gelenek
ve gorenekler, inanclar gibi bircok Ozneyi i¢inde Dbarindirmaktadir.
Iinsanlar, gecmisten bu giine uzanan bir nesneye dokundujunda nasil bir
seyler hissedebiliyorsa yine gecmisten gelen bir efsaneyi dinlediginde de o
ani o derece hissedebilir. Insanlarin iizerinde, onlarin dinledidi / okududu
bir efsane godrdigli bir nesne, tattidi bir yemek kadar etkileyici olabilir
ve heyecanini bir kat daha artirabilir.

Turizm zamanla gelisen, zamana karsi kendisini yenileyebilen ama bir
o kadar da geg¢misine sahip c¢ikmasi gereken, tarihi dederlerini korumasi
gereken bir olgudur. Bir ilke, kendi de§erlerini muhafaza edebildigi o6lcide
varligini idame ettirebilecek ve bu varlidi sayesinde turizmde kendini
gelistirebilecektir. Turizm endistrisinde bu gbrev bu 1ise gdbnil vermis
turizm sektdrti c¢alisanlarinca yirlUtilebilecektir. Turizm endistrisinin
goniilli elgileri olarak nitelendirilen turist rehberleri bu konuda belki de
en Onde gelen, bir {lkenin sahip oldugu degerleri ulusal ve uluslararasi
arenada sahneye c¢ikaran, bir tlkenin s6zi, dili, hatta bir fotografi olan
kisilerdir.

Turist rehberleri bir idlkenin kiltidrini, hayatini, yasama bic¢imini,
gelenek ve goOreneklerini yani bir {ilkenin somut ve soyut Ozelliklerini iyi
bir dil, jest ve mimikleri ile turistlere aktarirken hitap ettidi kitleye
yonelik anlatimlar vyapmaktadirlar. Bu anlatimlar sirasinda aktardigi
efsaneler, rehberlerin birer araci konumundadir.

Yapilan arastirmanin sonu¢larina goOre; aslinda efsaneler, turizm
endiistrisinde, turizm kavraminin ig¢inde ulusal ve uluslararasi anlamda bir
yer edinmislerdir. Tur programlarinda bdélgeden boélgeye degisiklik
gbstermekle birlikte turist rehberlerinin efsaneler vyardimiyla c¢esitli
bolgeleri anlattiklari ve bazi olaylari acikladiklari gdrilmektedir.
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Rehber oda ve dernek ©baskanlarina godre; bir tur programinda
rehberlerin kullandiklari efsanelerin tur ig¢indeki payi %5 ile %20 arasinda
deJismektedir. Efsaneler bir tur programinin c¢ekici anekdotlaridir.

Efsaneler turu siisleyen, c¢ekici kilan ayni zamanda da tur rehberinin
tarih bilgisini biitlinlestiren 06gJelerdir. Bu 0&Jeleri iyi kullanabilen bir
rehber, anlatmak istedidgi adir bir tarih konusunu bile daha =zevkli bir
sekilde dinleyiciyi sikmadan verebilmektedir.

Efsaneler bir bdélgenin unutulmaz olmasini sadlayabilirler. Gezilen ve
Oren yerlerinde anlatilan efsaneler o yerin animsanmasinda daha kalici bir
etki olusturmaktadir. Bu konuda profesyonel turist rehberleri ile rehber
oda ve dernek baskanlarinin godrislerine gbre; turist rehberleri anlatim
yaparken Dbodlgeye, o anki duruma ¢ekicilik kazandirmak, akilda kalici
olmasini saglamak amaciyla turu efsaneler ve benzeri hikdyelerle siislemeli
ve desteklemelilerdir. Fakat bunlari anlatirken efsanelerin altinda yatan
gercekleri de aktarmalilardir. Buradan hareketle; “bir rehber nasil
O0zelliklere sahip olmalidir” sorusu rehber oda ve dernek baskanlari’na
soruldugunda alinan cevaplara gore; bir turist rehberi, arkeoloji,
mitoloji, efsane, tarih, insan bilimi, flora-fauna vb. daha bir c¢ok konuda
bilgi sahibi olmalidir. Sorun c¢ézme yetenedine sahip olmalidir. Iletisim
becerisi c¢cok iyi olmalidir. Cevresi ve kiiltiiri hakkinda biling¢li olmalidir.
Rehber bir eitici edasi takinmadan, bilgisini giyinisi, konusmasi, Jjest ve
mimikleri ile turistlere aktarabilmelidir. Rehberler, bulunduklari bdlgeyi
ve ayni zamanda da {ilkeyi temsil eden kisilerdir bu nedenle gbrevi
esnasinda konusmasi ve durusuyla bu iilkeyi yansittigini unutmamalidir. Her
seyden Onemlisi, rehber isini sevdigi icin bu mesledi siirdiirmelidir.

Rehber, anlattiklariyla turistlerin merak duygusunu
canlandirabilmelidir. Tirkiye’ye gelen turist profili disinildiginde her
bir turist grubunun farkli ilgi alanlari vardir. Bazi durumlarda, gelen
turistlerin yapisina gdre yapilan anlatimlar da farklilik gbstermektedir.
Bir tur programinda anlatim vyapilirken 1ilk Once tamamen tarafsiz bir
sekilde olay veya mekédn anlatilir. Temel bilgiler wverilir. Bu bilgilerin
ardindan, misafirin yapisina goOre onu daha cok etkileyebilecedini
disindikleri noktalara agirlik vererek turistlerin ilgisini c¢ekmeye
calisirlar.

“Bu anlatilar turistlerin onyargilarini kirmasina bir nebze de olsa
katki sagliyor mu?” sorusuna rehber oda ve dernek baskanlari tarafindan
verilen cevaplara gbdre; Onyargiyla vyaklasan toplumlarin gorisleri bin
yillar arkasindaki tarihe dayaniyor. Fakat bu noktada rehberin anlattiklara
onun iletisim becerisi, Jjest ve mimikleri ile biitiinleserek {ilkeye gelen
misafirler {dzerinde olumlu bir etki saglayabilir. Bu oOnyargilari kirmak
kolay olmasa da bu tarz anlatilar sayesinde ilkesine mutlu donen her insan
bir tugla olarak distinildiglinde turizm ilkelerarasi iliskilerde Onemli bir
faktor olarak gorilebilir. Tabii ki bu etkide, rehberlerin katkilari c¢ok
buiyliktir. Turistlerin yabanci bir tUlkeye gittiklerinde ilk karsilastiklara
insanlar turist rehberleridir. Onlar da rehberlerinin godziyle gittikleri
ilkeyi anlamlandirirlar. Dolayisiyla rehberlerin anlatimlara tamamen
6nyargilari kirmasa da, turistlerin gittikleri {lke hakkindaki genel
dislinceleri degisiklik gdsterebilmektedir.

Rehber oda ve dernek baskanlarinin degerlendirmelerine gore;
Tirkiye’de faaliyet gosteren profesyonel turist rehberleri Tirkiye’nin
tanitiminda etkin rol oynamaktadirlar. Onlara gore, Rehberligin
Tirkiye’deki seviyesi diinya 6lc¢edinde disiniildiginde iyi dizeydedir.

Turkiye’de aktif olarak faaliyet gdsteren 8000 civarinda ki “Turist
Rehberi” {dlkenin doért Dbir vyaninda turistleri agirlamakta ve onlara
Tirkiye’yi, Turk kiéltUrind anlatmaktadir.

Turist rehberlerinin gorislerine gdre, bir efsane farklili 0Ogelerle
birlestirilebilir wve bu ©6lciide daha fazla c¢ekici olabilir. Ornedin
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Tekirdagd’dan gecerken Aycicedi’ne dair anlatilan efsane anlatildiktan sonra
Aycicedi gbsterilir, Truva’yi dinleyen turiste Dbdlgenin =zeytinlerinden
bahsedilip zeytini tattirilirsa o bdlge daha cok akilda kalacak ve tanitim
daha etkili olabilecektir.

Turist rehberleri efsaneleri anlatirlarken anlattiklari hikéyelerin
efsane olduklarini belirtmelidirler. Ancak su da bir gercgek ki efsaneler
insanlarin bazi inanc¢larini, dislncelerini, aslinda zihnindekini disa vurus
sekli olarak diistintildigiinde insanlarin psikolojik goriinimlerinin
efsanelerde hayat bulduklari sdylenebilir.

Profesyonel turist rehberlerinin gorislerine gbre “efsane” ve
“mitoloji” kavramlarinin aslinda farkli olmalarina radmen Ozellikle halk
dilinde ortak kullanildigi ifade edilmektedir.

Turizmde “efsane Y wve “mitoloji” kavramlari Dbirbirinden ayri
anlatilara ait olup ayri degerlendirilmelidir. Her iki anlati tlurtintn de
turizmde ©o6nemli oldugu, bazi destinasyonlarin, olaylarin, kutlamalarin,
festivallerin yapi taslarini olusturdudu ifade edilebilir.

Bu arastirma sonuglari “Efsanevi temalar” vyardimiyla turistik bir
destinasyonun turistlerin ilgisini cekmesinin saglanabilecegi hem
profesyonel turist rehberleri hem de rehber ydneticilerinin ortak kanaatini
ortaya koymaktadir.

Profesyonel turist rehberlerinin “efsane” &§esini tur programlarinda
kullandiklari ve bu 0gelerin tur programlarinda gerektiginde
kullanilmasinin profesyonel turist rehberleri wve rehber ydneticilerince de
gerekli oldugu ifade edilmistir.

Sadece bodlgeye c¢ekicilik katmak amaciyla turist rehberlerinin “efsane
uydurmalari” vyapmanin uygun olmadigi, mevcut efsanelerin bu ¢ekiciligi
yeterince saglayabilecedi ortaya c¢ikmistir. Bir tur esnasinda anlatilan
efsaneler turistlerin zihninde godrdikleri meké&ni, dokunduklari nesneyi
i¢gsellestirmelerinde etkili olabilecek, destinasyonun hatirlanabilirligini
dolayisiyla tanitimini bir nebzede olsa etkileyecektir.

Efsaneler turizmde sehir/bdlge tanitiminda dolayisiyla destinasyon
pazarlamasinda etkili olabilecek unsurlar arasindadir. Efsanelere turistik
cekicilik ag¢isindan vyaklasilan bu c¢alismada, “efsane” 06gesinin turistik
cekiciligi olusturan faktdrlerin birer alt maddesi olabilecedi gdrilmistir.

Efsanelerin, turistik {rinid olusturan faktdrlerden sadece cekicilik
faktori degil, c¢ekicilik faktdérli yaninda etkinlikler ve 1imaj faktdrleri
icinde de degerlendirilebilecedi sd&ylenebilir. Bazen bir etkinligin Oziinde
yatan bir efsane olabilir. Ornegdin, Kakava Senlikleri, Hidrellez
Senlikleri, Mesir Macunu Senlikleri gibi. Bazen de bir bdlgenin imajini
kazanmasinda etkili olabilir. Efsaneler, turistik ¢ekicilik faktdrleri
icinde c¢ekicilik faktdérinin alt unsurlari arasinda, dodal unsurlar, sosSyo-
kiltirel unsurlar, psikolojik unsurlar icinde dederlendirilebilecedi
sbylenilebilir. Dogal Unsurlar konusunda, bir bdlgede wvar olan veya
sonradan olusmus herhangi bir tas, adag¢ vb. objeler hakkinda anlatilan
cesitli efsaneler vardir. Ornedin, bircok ilde anlatilan Gelin Kayalar
Efsanesi Dbunun yaninda Adglayan Kaya Efsanesi, Ashab-1 Kehf Magarasi
Efsanesi, Beysehir, Egirdir, Sapanca, Van Go6li Efsanesi, AJri Dagdi Efsanesi
cesitli c¢igeklerle 1ilgili anlatilan efsaneler, (0rnedin, konargdger bir
kabilenin efsanesini anlatan mavi gll efsanesi), Peribacalari 1ile dnliu
Nevsehir’de anlatilan peri efsaneleri bunlara Ornek gdsterilebilir.

Sosyo-Kiltiirel wunsurlar acisindan degerlendirildiginde efsanelerin
buyik cogunlugu gecmise dair anlatilardir. Tarihi bir meké&n, tarihten bir
insan, ge¢mis vyasama dair bir inang, gelenek-gdreneklere ait efsaneler,
gecmise dair eflenceler vb. tim bunlar ic¢in anlatilan, bilinen efsaneler bu
konuda degerlendirilebilir. (Karagdz ve Hacivat’a dair anlatilan efsaneler,
Sahmaran Efsanesi, Sehir adlarina dair efsaneler gibi).

391



e-Journal of New World Sciences Academy LRI
Social Sciences, 3C0054, 5, (4), 367-395. NSA
Aktas, S. ve Batman, O.,

Inanma ihtiyacinin bir sonucu olarak ortaya c¢ikan efsaneler, efsane
olduklarini bile Dbile c¢esitli dertlerine derman bulacaklari gludisiyle
efsanelere 1inananlarin gerceklestirdigi turizm faaliyetleri psikolojik
unsurlar altinda dederlendirilebilecek efsanelerdir (Asklepion efsanesi,
tirbe ve vyatirlarla 1lgili efsaneler, Karinca Baba Efsanesi, Sarikiz
Efsanesi, Kleopatra’nin efsaneleri, Nuh Tufani Efsanesi..)

Bunlar ve daha bircok efsane turizm endistrisinde Onemli tanitim
unsurlari olarak kullanilabilir niteliktedir. Bir tur esnasinda anlatilan
efsaneler, turistlerin zihninde g&rdikleri mekdni veya dokunduklari
hissettikleri bir olguyu icsellestirmelerinde etkili olabilecektir. Fakat
sahip oldugumuz bu efsaneler belirli bir bdlgenin, bir sehrin simgesi
olarak da kullanilabilir. Tim bunlarin vyapilabilmesi ig¢in Oncelikle
turizmde istihdam edilecek kisilerin egitilmesi, egitimle Dbirlikte
biling¢lendirilmesi gerekmektedir. Bu editimler sirasinda, ©zellikle de
ilkelerin birer aynasi konumuna gelmis turist rehberlerine verilecek olan
egitimlerde idlkenin tarihi ge¢misine ve iUlkenin sahip oldudu degerlere daha
fazla yer verilmelidir.

Efsanelerin c¢ogu bilinmesine ragmen bircodunun asil vataninin Tirkiye
oldugunun bilinmemektedir. Gecmisten glntmize aktarilmis ve gelecek
kusaklara da emanet edilecek bu tarz kiiltiirel 06gelerin gerek yazili, gerek
gdrsel basin yoluyla tanitilmasi yoluna gidilmeli ve bdylece bu deJerlere
sahip c¢ikilmalidir. Aksi takdirde, Anadolu’yu Anadolu yapan bircok efsane
farkli {lkelerde farkli sehirlerde anlatilacak ve belki de c¢ok daha
sonralari bu tarz 0©Odelere sahip c¢ikmak istenilse Dbile bu mimkin
olamayacaktir.

Profesyonel Turist Rehberleri bu efsaneler yardimiyla bdlgeye gelen
yerli ve vyabanci ziyaretcilerin ilgisini ¢ekebilirler. Dogal ve kiultirel
yonden boylesi g¢esitlilige sahip olan Tirkiye’nin hemen hemen her bir
bdlgesinde dilden dile anlatilan efsaneleri tur programlarinda
kullanirlarken, efsanelerin ig¢inde barindirdidi duyguyu bozmadan en dogru
sekilde kullanmalidirlar.

Kiltir ve Turizm Bakanlidi tarafindan efsanelerin tanitiminin hem
ulusal hem wuluslararasi kaynaklarla vyapilmasi saglanmalidir. Bu konuda
yetersiz olan kaynaklarin artirilmasi yoluna gidilebilir. So6zld kiiltiirden
yazi1li killtiire gecene kadar Dbircok efsanenin wunutulup gitmis olmasina
ragmen gintmiize ulasmayl basarabilmis efsaneler derlenerek bir kitap haline
getirilebilir. Turist rehberlerine kaynak bir kitap olarak dagitilabilir.

Bu tarz kiiltiirel anlatilarin bazilarina ilkdéJretim ve orta Odrenim
dtizeyinde kullanilan kitaplarda yer verilebilir. Bu 06delerin, yerli halka
tanitiminin bir asamasi bu sekilde saglanabilecektir. Bu konuda yapilacak
tanitimlarain bir yolu da gorsel ogelerle efsanelerin anlatimiyla
saglanabilir. Turizm isletmecileri tim bunlarin disinda, efsanelere
dizenlenen festivallerde ve benzeri etkinliklerde rekreasyon ve animasyon
faaliyetleri igerisinde yer verebilirler ve tiyatro tarzi bir anlatimla
efsaneler sahnelenebilir. Sehirler ic¢in hazirlanan brostrlerde de Dbu
efsanelere yer verilebilir. Kiltiir wve Turizm Bakanligi araciligiyla
Tirkiye’de 0Ozellikle de i¢ turizm hareketlerinde ©o6nemli bir yer arz eden
tirbe, vyatir vb. =ziyaret mekanlarinin vyanlis inanglar nedeniyle kot
kullanimlarinin engellenmesi ve bu bilincin halka verilmesi gerekmektedir.
Bu mekénlarin cevre diizenlemeleri yapilarak, glizellestirme c¢alismasi yoluna
gidilip yine i¢ turizmde kullanilmasi saglanabilir.

Bu c¢alisma, efsane ve turizm iliskisine yo6nelik arastirma yapmak
isteyen arastirmacilara bir fikir verebilecek, gelecekte yapilacak olan
calismalara yon gOsterebilecek nitelikte olup konu lizerinde yapilacak olan
gelistirmelerle turizmde efsanelerin kullanimina yonelik calismalar
artirilabilir.
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Sonu¢ olarak Tirkiye sahip oldudu bircok wunsurun vyaninda soyut

degerleriyle de 6nemli bir ilkedir. Bu degerler paylasildikega,
anlatildikega, tanitildikca daha biliyik cografyalarda taninacaktir. Bu
baglamda 6zel sektdr ile editim OJretim kurumlari isbirlidi yoluna giderek
bircok seyi birlikte asabilecek kapasitedir. Onemli olan ortak dederlerin
bilinmesi ve bu deferlere sahip ¢ikilmak istenmesidir.
Efsane ve turizm iliskisi baglaminda ele alinan bu calisma yerli ve yabanci
turistlere yonelik bir alan arastirilmasiyla desteklendiginde efsane ve
turizm iliskisinin daha degisik boyutlarla ele alinabilecegi
disiinilmektedir.
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