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KIS OLIMPIYAT OYUNLARI LOGOLARININ ANALIzZI

OZET

Logo, bir kurumun, bir {Urinin veya hizmetin kamuoyuna ag¢ilan yizd;
onu digerleri ile benzerlerinden ayirt edilmesini sadlayan ve ona sayginlik
kazandiran; o6zglin, dikkat c¢ekici, estetik, hizmete 6zel ve her tlirli reklém
araglarinda kullanilabilen ve wuygulanabilen, tipografik deneyler iceren,
evrensel bir dildir.

Her kurum, Urln veya hizmetin gdrsel kimliklerini yansitan logolari
nasil birbirlerinden farkli ise ayni durum belirli periyotlar dé&hilinde
devam eden kis olimpiyat oyunlarinin logolari ig¢in de gecgerlidir. Bu
arastirma kapsaminda kis olimpiyatlarini sembolize eden 20 logo, oyunlarin
yapildigdi idlke, kent ve organizasyonun ©&6zelliklerini big¢im, renk ve anlam
bakimindan yansitip yansitmadigdi; tipografi ve big¢imsel diizenlemeleri ise
estetik nitelik tasiyip tasimadidi acisindan irdelenmistir. Ayrica kis
olimpiyat oyunlari logolarinda bulunmasi gereken 0Ozellikler belirlenmis ve
arastirma sunucunda getirilen elestiriler dogrultusunda dneriler
gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Logo, Grafik Tasarim, Gdrsel Iletisim, Kurum

Kimligi, Olimpiyat Oyunlari

ANALYSIS OF THE LOGOS OF THE WINTER OLYMPIC GAMES

ABSTRACT

Logo is the door of a foundation, a product or a service which opens
to public; a global language which distinguishes it from the others and
similar ones, providing respect, and original, remarkable, aesthetic,
classified, available to be used in every sort of advertisement materials
and which includes typographic experiments. As the logos which reflect the
visual identities of every foundation, product or service are different
from each other, the logos of the winter olympic games which take place in
specific periods will be different as well.

With this research, 20 logos which symbolise the winter olmypics have
been examined 1if they reflect the properties of the country, city and
organization in which the games take place with their shape, colour and
meaning; and their typogapy and stylistic regulations have been examined
aesthetically. Also, the features -which the logos are required to have -
have been determined and advises have come up with the critics that came
with the result of the research.

Keywords: Logo, Graphic Design, Visual Communication, Foundation

Identity, The Olympic Games
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1. GIiRiS (INTRODUCTION)

insanodlunun magara duvarlarina cizdikleri resimlerin iletisimin ilk
Ornekleri olarak kabul edilmis olmasindan bu yana gdrsel iletisimde cok sey
dedismistir. Bu anlamda glunimiizde c¢addas ve vyaratici iletisim tasarimi
iriinleri vyelpazesinin c¢ok farklilastigi goériliir. Bu yelpazede kurumsal
kimlik tasarimlarindan web tasarimlarina, sosyal sorumluluk tasarimlarindan
animasyonlara kadar bircok tasarim yer almaktadir. Bu genis yelpazedeki
tasarimlar arasinda yer alan kurumsal kimlik tasarimlari ©onemli bir yer
tutar.

Kurumsal kimlik tasarimlari kurumlarin birbirlerinden ayrilan
6zelliklerini vyansitmalari yaninda, bir kurumun kamuoyuyla doJrudan
iletisimi saglayan imajidir. Ayrica “kurumsal kimlik, bir kurumun ya da
bir firmanin disa acilan ylizl, penceresidir” [1]. Bir’e gdre ise kurumsal
kimlik, bir kurumun hem ig¢sel hem de dissal anlamda gruplara kendisini
anlatan iletisimin bitintdir [2].

Kurumsal kimlik tasarimlarinda, kurumun kendi karakterini kamuoyuna
dogru bir sekilde iletmek ve iletisim kurmak i¢in imaj yaratmak gerekir.
Cinkli “bir kurumsal kimlik wuygulamasinin amaci, kurumun beklentileri,
istekleri dogrultusunda, ona, hedefledigi kitlenin belleginde
tutundurabilecedi uygunlukta bir imaji vyapilandirmaktir. Dolayisiyla
kurumsal kimligin yansitilmasindaki basari, kurumsal imajin yansitilmasiyla
dogru orantilidir” [3].

Kurumsal kimlik tasarimlari kurumun amblemi veya logosu, Dbasilzi
evraklari (fatura, irsaliye, evrak dosyasi, bloknot, antetli kagit, zarf),
promosyanlari, bina i¢i ve disi c¢alismalari (piktogram, cephe giydirme,
tabela), arac¢ giydirmeleri, personel kiyafetleri, brosiir ve el ilanlari vb.
gibi bircok {riind igerisinde barindirir. Bu arag¢lar arasinda amblem ve
logotayp, kurumsal kimligin temel Ogesidir.

Kurumsal kimlik tasariminin tarihi gelisimine bakildiginda,
“geleneksel doénem, marka-tasarim doénemi ve rekabetg¢i-stratejik donem” [4]
olarak evrelere ayrilabilir. Geleneksel ddnemde soylu aileleri, kuruluslari
ve sanatcilari simgeleyen armalar Dbulunurken; “ticaretin Dbaslamasiyla
birlikte bir malin veya Urtnin diderlerinden ayirdedilmesi; bazi Urtnlerin,
tasidiklari ozellikleriyle rakiplerinden ayrilmaya baslamasi ve aranilir
olmasi, Dbunlarin kolay ayirdedilmesi, Uzerlerine bazi isaretler koyma
zorunlulugunu dodurmus ve bu zorunluluk zaman icerisinde amblem ve logotayp
tasarimlarinin olusmasini saglamistir [5].

Marka-tasarim dénemi, markalarin belirmeye basladidi Birinci ve ITkinci
Dinya Savasi arasi donemdir ki Dbu doénemin sonunda tasarim ajanslari
kurulmaya baslanmistir. 1970’lerde reklam ajanslari ve 1970 sonrasi ile
glintimiize kadar olan siiregde tasarim stiidyolari tarafindan kurumsal kimlik
calismalarinin ylritiilmesi ise rekabetgi-stratejik dénem olarak ifade
edilmistir [6].

Pektas’a gbre amblem, ¢izgi ve resimle vyapilan isaretlerdir [7].
Logotayp 1se vyazi vya da ¢izgi, resim ve vyaziyla vyapilan isaretlerdir.
“Logotayp vapildigi ilkenin dilinde okunarak ses haline ddénltsebilen
seyirlik bir gorintidir. Sadece gbrerek dedil, seyrederek okunan ve
seyredildigi anda okunmus olan bir isarettir” [8]. Ayrica logolar, vyeni
tasarlanmis tipografik karakterlerden vyararlanilarak olusturulabilecegi
gibi varolan tipografik karakterlerden veya varolan tipografik
karakterlerin dedistirilmesi ile de olusturulabilir. Bunlarin yanisira
Becer’in de belirttigi gibi logo, okur-yazar bir kitleye seslendidi ic¢in
tarihsel olarak amblem ve diger isaretlerden daha sonra ortaya c¢ikmistir.
Her logo tasarimi, tipografik bir deneydir. Basarili logo tasarimlari,
icerdikleri simgesel yapi ile de evrensel bir iletisim diline donisir [9].

Hem amblem, hem de logo tasarlanirken nitelik ac¢isindan sorun
yasanmamasli ic¢in dikkat edilmesi gereken bazi 6zellikler vardir. Amblem
tasarlanirken dikkat edilmesi gereken &Ozellikler soOyle siralanabilir:
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“Amblem, hedef kitle tarafindan kolay algilanabilir olmalidir. Amblemin
tasidid1i renk, bicim ve diger Ogeler caddas dederleri icermelidir. Amblem,
gbrenlerde kurumun esas faaliyeti hakkinda cagrisim yapabilmeli wve kurumun
gdorsel kimligini dider kurumlarla karistirilamayacak sekilde acik vwve
anlasilir bic¢imde vyansitmalidir. Amblem, kuruma glveni pekistirici ve
temsil ettigi Urin ya da hizmete 6zel olmalidir. Amblem, dikkat c¢ekici ve
bakis vyakaliyici olmalidir. Amblem, tasarimi 0Ozgin ve yeni olmalidir.
Amblem, her tiirlti reklam aracinda, medyada, giiniin her saatinde ve her tiurli
iletisim araclarinda kullanilmaya uygun olmalidir. Amblem, tanimlanabilir
bir form’a ve estetik Olcgiilere sahip, Dbenzerlerinden ayirt edilebilir
olmalidir” [10].

Ayrica, amblemlerin estetik ac¢idan belli bir nitelide ve form’a sahip
olmasi ic¢in, simetri, altin oran ve optik gdriinti kurallari ile hareket-
sakinlik ve oranti-bdliinti dengesi ilkelerine uygun olmasi gerekmektedir.

Amblem tasarimlarinda aranan Ozellikler boyle iken logo tasarimlarinda
aranan Ozellikler su sekilde siralanabilir: Logo, 0zgin, dikkat c¢ekici bir
6zellige sahip ve okunakli olmali; tiketicinin gdzine hos gelmelidir. Logo,
temsil ettigi firmaya, {Urline veya hizmete ©&6zel hazirlanmalili ve kolay
algilanabilir, anlasilir ve hatirlanabilir olmalidir. Logo, temsil ettigi
kurumu c¢agristirabilmelidir. Logo, benzer ve rakip firmalar tarafindan
kullanilan tipografik karakterlerden ayirt edilebilmelidir. Logo, her tiirli
iletisim araclarinda kullanilabilir wve wuygulanabilir olmalidir. Logo,
kuruma duyulan gliveni pekistirebilmeli ve temsil ettigi kurum, irin veya
hizmet hakkinda bilgi verebilmelidir [11].

Amblem veya logo’nun dodru tasarlanmasi kurumun kimligi ve imaji
agisindan ¢ok ©Onemlidir. Cunki amblem veya logo tasarimlarinda yapilacak
bir hata diger kurumsal kimlik c¢alismalarini da dodrudan etkileyecektir. Bu
ylizden amblem veya logo tasarimlarinin tasarlandiklari kurum, firma veya
organizasyonun imajini en iyi ve dodru big¢imde yansitmasi gerekir.

2. CALISMANIN ONEMI (THE IMPORTANCE OF THE STUDY)

Bu arastirma, kis olimpiyat oyunlari logolarinin, diizenlendigi diulke,
kent ve organizasyonlarin o6zelliklerini bic¢im, renk ve anlam bakimindan
yansitip yansitmadiginzi; tipografik karakter ve Dbicimlerin estetik
niteligini analiz etmeyi amag¢lamistir.

Gunumtizde benzer kurum, {Uriin ve organizasyonlarin sayica fazla
olmasi, ekonomik, sosyal ve kiltiirel anlamda onlari benzerlerinden veya
digerlerinden farkli kilabilmek ic¢in logo tasariminin ne kadar Onemli
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu yilizden bdyle bir farkin nasil, hangi bigim
ve renkler; hangi tipografik karakterler ve hangi estetik nitelikler ile
saglandigini gbsterebilmek ig¢in, kis olimpiyat oyunlari logolarinin analiz
edilmesine ihtiya¢ duyulmustur. Calisma bir logo’nun dodru tasarlanmasinin
kurum kimligi wve imaji ag¢isindan c¢ok onemli oldugunu; logo tasarlanirken
dikkat edilmesi gereken 6zellikleri ortaya koymasi bakimindan onemlidir.

Arastirmada elde edilen sonuclar, kurum, iriin ve organizasyon
yoneticilerini, grafikerleri, grafik tasarim edgitimi alan Odrencileri
dogrudan ilgilendirmektedir. Sonucglar gelecekte hem kurum  hem de
organizasyonlar ic¢in tasarlanacak logolara 1sik tutabilecektir. Ayrica bu
calismanin bulgulari ve yorumlarina gdre tasarlanacak yeni logolar
sayesinde kurumlarin, {rinlerin veya organizasyonlarin algilanabilirligi
ile akilda kaliciligdi saglanabilir. Arastirma genel anlamda grafik tasarim
alanina, ©6zel anlamda ise kurumsal kimlik calismalarina kaynak olabilir.

3. OLIMPIYAT OYUNLARI VE OLIMPIK KIMLIK
(THE OLYMPIC GAMES AND THE OLYMPIC IDENTITY)
Olimpiyatlar; M.0. 776 ve M.S. 392-393 tarihleri arasi dénemde Antik
Olimpiyat Oyunlari ve 1896 yilindan gilinimiize kadar gelen Modern Olimpiyat
Oyunlari olmak UuUzere 1iki evreye ayrilabilir. Antik olimpiyatlarin tarihi
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kesin olarak bilinmemekle birlikte MO XIV. vyy. kadar wuzandidi tahmin
edilmektedir. Ancak tarihde kayit altina alinan ilk olimpiyatlar M.0O. 776
yilinda baslamistir [12].

Modern Olimpiyat Oyunlari, Fransiz baronu Baron Pierre de Coubertin
tarafindan biiyik bir calisma yapilarak 1896 yilinda Atina’da yapilmis ve
ginlimize kadar gelmistir. 1. Dinya Savasi sirasinda 1. ve 2. Dlinya Savasi
sirasinda 1ki olimpiyat vyapilamamistir. Ayrica Yunanlilar 1906 yilinda

resmi olimpiyat sayilmayan bir olimpiyat diizenlemislerdir [13]. Daha sonra
ise 1924 vyilinda Fransa’nin Chamonix bodlgesinde diizenlenen ilk oyunlarla
birlikte, kis olimpiyatlari da her dort vyilda bir olmak {zere, vaz

oyunlarinin iki yil ardindan tekrarlanmisir [14].

Olimpik hareketin amaci, diinya barisina ve daha iyi bir dinyanin
yaratilmasina katkida bulunmak izere, gencligi hicbir ayrim gdzetmeden ve
birbirini anlamayi, dostluk, dayanisma ve fair play anlayisini gerektiren
olimpiyat ruhu ic¢inde spor ile eJitmektir [15].

Olimpiyatlarin sembolil i¢ ice gecmis bes halkadir. Ucli Ustte ikisi
altta yer alan bu sembolik Dbes halkada bulunan renkler, Y1913 vyilinda
tasarlandigi sirada vyarisan uluslarin Dbayraklarinda vyer alan renkleri
(mavi, sari, siyah, vyesil ve kirmizi) temsil etmektedir. Halkalar ise
Afrika, Amerika, Asya, Avrupa ve Okyanusya birligini simgeler” [16].
Usttekilerden sol kenardaki mavi halka Avrupa'yi, ortadaki siyah halka
Afrika'yi, sag kenardaki kirmizi halka Avustralya'yi, alt sagdaki vyesil
halka Amerika'yi ve soldaki sari halka Asya'yili temsil eder [177].
Tasarlandigi glinden bugiine bu 5 halka olimpiyat oyunlarini temsil eden
evrensel nitelikli amblem olarak kullanilmaktadir.

Resim 1. Olimpiyat Amblemi ve Bayradi
(Image 1. The Olympic Logo and Flag)

Kabul edilen bu olimpiyat Dbayradgi, 1lk kez 1920 vyilinda Anves
Olimpiyat Oyunlari’nda dalgalanmaya baslamistir (Resim 1).

Bayrakla Dbaslayan kurumsallasma, olimpiyatlarin her 4 vyilda bir
farkli bir iUlkede olmasi nedeniyle her Ulkenin de kendi olimpik kimliginin
olusturulmasina neden olmustur. Bu gelisim zaman ic¢inde olimpiyat
oyunlarinin {ilkeler ac¢isindan ekonomik, kiiltirel, politik alanlarda
iliskilerinin gelistirilmesine ve Dbiyik bir pazarin olusmasina imkan
hazirlamistir. Olusan bu pazar her {lkenin kendini bir marka olarak
gbrmesini saglamis ve her Ulke bir markanin piyasaya sunumunda izledigi
yolu daha genis kapsamli olarak olimpiyat oyunlari ig¢in gerceklestirmistir.
Uluslararasi arenada bu firsati Onemsememe veya katilmama gibi (savas,
politik iliskiler vb. gibi istisnai durumlar disinda) bir durum olmamistir.

4. BULGULAR VE TARTISMALAR (FINDINGS AND DISCUSSIONS)
4.1. Gorsel Iletisim Tasarimi ve Kis Olimpiyat Oyunlari Logolari (The
Visual Communication Design and the Logos of the Winter Olympic
Games)
Gunimltizde grafik tasarim, toplumsal vyasamin ic¢cinde Onemli Dbir
kiiltirel tasiyici rol ustlenmistir. Ozellikle toplum lzerinde etkili bir
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glice sahip olan kitle iletisim wve kitle kiltiridnin tasiyicisi olarak,
iletisim 0Ogelerini ifade etme araci nitelidiyle, grafik tasarim c¢addas
kiiltiirde ©onem kazanmistir. Grafik tasarimin toplum {zerindeki ©&neminden

kaynaklanan gerekgeler, grafik tasarimin ilerleyen =zamanlarda godrsel
iletisim tasarimi olarak tanimlanmasinin gerekliliine yonelik Onerilerin
de glindeme gelmesine vyol agmistir. Clnkii, gbdrsel iletisim tasarimai,
grafidin en onemli ¢ Ogesini icermektedir [18]. Bunlar:

Bir metot : Tasarim

Bir amac : Iletisim

Bir aracg : Vizyon gdrsellik

Gorsel iletisim ag¢isindan kurum kimligini sadlamada amblem, kurum ya
da kuruluslarin -baska kurum vya da kuruluslardan ayirt edilmek ig¢in-
kullandiklari wve onlari vyansitan grafik gostergeleridir [19]. Kurumsal
kimligin vazgecilmez temel ogelerinden biri logo tasarimlaridir. Kurumsal
hedefler acisindan yeterince zengin ve yetkin bir imge yilkiiyle donatilan
logolar, kurumsal kimlidin disa ag¢ik ylzi ya da kuruluslarin muhataplarina
gosterdikleri kartvizitleridir.

Kitlesel organizasyonlar (Olimpiyat Oyunlari, Futbol Turnuvalari,
Stadyum Konserleri gibi), vyaratilmis markalarin destedinde, markalara
ylicelten ve mesrulastirilan etkinlikler olarak, iletisim dagitim kanallari
araciligd1r ile milyonlarca insana ayni anda ulasmaktadir [20]. Bu ac¢idan
amacl ayni olsa da her 4 yilda bir farkli bir {ilkede gerceklestirilmekte
olan kis olimpiyat oyunlari, kurumsal kimligin olusmasi ig¢in, dizenlendigi
ilkenin veya kentin kimligi ile olimpiyatlarin ruhunu yansitacak semiyotik
gdstergeleri iceren 6zglin logo tasarimlarinin olusmasini zorunlu kilar.

1932 wvyilinda ABD’nin Lake Placid kentinde diizenlenen III. Kis
Olimpiyatlari Logosu, NY tarafindan tasarlanmis ve bir yarisma sonucunda
belirlenmistir. Logo, daire bic¢iminde ve icgerisine atlayis vyapan Dbir
kayak¢inin ikonografik goérintistiniin yer aldigi Dbasit bir tasarimdir.
Logo’nun geri planinda yer alan iki dag siltieti goérintisiniin arasinda
atlayis vyapan bir kayakg¢i figlri yer alir. Logo’da yer alan o 1iki dag
gorintimii Amerika Birlesik Devletleri kitasini sembolize eden lekesel bir
goriinimdir. Dag gdrinimde izleyiciyi kendisine c¢ekecek hos bir etki birakan
mavi renk ise, denizi yansitmaktadir. Logo’da tipografik karakter olarak,
¢izgisel fontlardan serifsiz ve bold stil’de bir font seg¢ilmistir (Resim
2).

oI Olympic
Winter Games

Lake Placid USA

February a-13,1932

Resim 2. Kis Olimpiyatlari 1932 ABD (Sol)
Resim 3. Kis Olimpiyatlari 1936 Almanya (Sag)
(Image 2. The Winter Olympics 1932 USA) (Left)

(Image 3. The Winter Olympics 1936 Germany) (Right)
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1936 yilindaki Kis Olimpiyatlari Almanya’nin Garmisch-Partenkirchen
kentinde gerceklestirilmistir. Logo, bir c¢emberin icerisindeki Zugspitze
dagindaki kayak pist gdrseli ile onun hemen altinda olimpiyat uyunlari
bayradinin halkalarini icerir (Resim 3). Bu logo’daki dag siliieti oldukca
resimsel Ozellikler gdstermektedir. Halbuki logo’da big¢imlerin kolay
algilanmasi ve akilda kalici olmasi ig¢in sadelik ©Onem tasir. Logo’daki
tipografik diizenlemede, c¢emberin igerinde "IV. Olympische Winterspiele”
yazisi soldan sada hareket eder bir yoénde {istte, olimpiyatin yapildigil yil
olan “1936” bolinerek ortada yatay bir sekilde, “Garmisch-Partenkirchen"
yazisi 1ise saddan sola hareket eder bir yodnde diizenlenmistir. Logo’da
kullanilan tipografik karakter, geometrik form icgeren, serifsiz ve
condensed (harf araliklari sikistirilmis), c¢izgisel (lineale) bir font’dur.
Ancak vyazinin tipografik acidan daire big¢iminde ve gdlgeli olarak
tasarlanmasi logo kiiciltiildidgi zaman yazinin okunmasini gliclestirecedi icin
nitelik acisindan sorunludur.

1948 vyilinda Isvicre’nin Saint Moritz kentinde diizenlenen Kais
Olimpiyati Logosu, kent Dbelediyesinin logosu olan glinesin vyansitigda
1siklarin {izerine V. Saint Moritz Kis Olimpiyat Oyunlari vyazisinin
getirilmesiyle olusturulmustur. Bu logo kiiciiltiildiiginde basim asamalarinda
sorun ¢ikartacak tarzdadir. Logo’da tipografik diizen, c¢agdas fontlardan
Bodoni ve el vyazisi fontlarindan yararlanilarak olusturulmustur. Logo’nun,
tipografik karakter bakimindan birden fazla yazi karakterini barindirmasi,
Pektas’in da belirttigi gibi “daima risktir ve her karakter farkli mesajlar
iletecedinden okuyucunun kafasini karistirabilir” [21]. Hem bu ylizden hem
de gdrsel ile vyazi karakterinin bir bitinliik icinde olmamasi ve logo’da
sembolik olarak olimpiyatlarin ruhunu vyansitacak unsurlari icermemesi
tasarimin etkili bir tasarim olmadidini gdstermektedir (Resim 4).

W
=

Zrins

JEUX OLYMPIQUES
DFIEIVIER

Resim 4. Kis Olimpiyatlari 1948 Isvicre (Sol)
Resim 5. Kis Olimpiyatlari 1952 Norveg¢ (Sag)
(Image 4. The Winter Olympics 1948 Switzerland) (Left)
(Imageb5. The Winter Olympics 1952 Norway) (Right)

19527deki Kis Olimpiyatlari ilk kez, bir tlkenin baskentinde, vyani
Norveg¢’in Oslo kentinde diizenlendi. Bu nedenle ‘New Oslo Town Hall’ vyani
Yeni Oslo Belediye Binasi profesyonel amblem tasarimi ig¢in segilebilecek
iyi bir merkez olarak disinilmis (Resim 5). Bina modern ve yalin, ayni
zamanda Iskandinav tarzini vyansitan mikemmel bir &rnek olusturmaktadir.
Logo tasarimda da bu yapi oldukca basarili bir sekilde ifade edilmis wve on
plandaki halkalari ile simetrik bir goriintii olusturmaktadir. Dis cember ile
i¢ c¢ember arasinaki bordirde kullanilan tipografik diizenleme, c¢agdas
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fontlardan Bodoni vyazi karakterinin majiskiil sekli ile olusturulmustur.
Ancak Dbu font tasarimdaki diz ve soyut Dbig¢imlere bakilinca zitlik
olusturmaktadir, bu da biUtinliigi bozmaktadir. Logo tasarimi, Olimpiyat
Oyunlari Komitesi tarafindan 335 tasarim arasindan secilmistir.

1956’daki Kis Olimpiyatlari Italya’nin Cortina d’Ampezzo kent’inde
gergeklestirilmistir. Bu olimpiyatin logosunda Italya’nin kuzeyindeki
daglarin gorintisi illistratif bir tarzda betimlenmistir. Logo’nun yuvarlak
formunun dis ylizeyi olimpiyatlarin ruhunu yanticak sekilde bir kar tanesi
seklinde tasarlanmistir. Bu tasarimda bu imajin kullanilmasi, hem kis
olimpiyatlari ile hem de bdélgenin genel vyapisi ile ilgili bilgi vermek
icindir. Cortina d’Ampezzo, Italya’nin kuzeyinde bulunan bir sehirdir. Kis
sporlari ic¢in oldukg¢a popiler bir yerdir. Bu 0zelliginden dolayi 1944
olimpiyatlarinin da burada vyapilmasi planlanmis fakat 2. Diinya Savasi
nedeniyle iptal edilmistir. Bu logo 79 tasarimci tarafindan hazirlanan 86
adet tasarim arasindan secilmistir. Tasarimci Franco Rondinelli birincilik
6diilintd Bonilauri ile paylasmistir. Logo’da kullanilan tipografik karakter,
logonun tasarlandidi doneme ve tasarimdaki bigime gobre, bitinlik saglayan
bir font olarak kabul edilebilir. Ancak yazinin renk tonunun diisiik olmasi
yazinin algilanmasini gii¢glestirmektedir (Resim 6).

Resim 6. Kis Olimpiyatlari 1956 Italya (Sol)
Resim 7. Kis Olimpiyatlari 1960 ABD (Sag)
(Image 6. The Winter Olympics 1956 Italy) (Left)
(Image 7. The Winter Olympics 1960 USA) (Right)

1960’ daki Kis Olimpiyatlara Amerika Birlesik Devletleri’nin
Kalifornia eyaletinde gercgeklestirilmistir. VIII. Kis Olimpiyatlari logosu
i¢ di¢e gegmis ¢ {lgcgenden olusmaktadir. Bunlar (di¢ Uggen) Amerikan
bayradinin renklerini sembolize etmektedir. Ucgenlerin ist iiste
yerlestirilmesi, tasarimdaki Dbigcimlere {d¢ Dboyutluluk etkisi verilmek
istenmesinin yanisira, ABD’'nin bayradinda yer alan yildiza gdnderme yapma
istedi ve hem de olimpiyatlarin ruhuna uygun bir imaj olan “kar tanesi”
olusturulmak istenmesindendir. Logoyu daire bigiminde cevreleyen tipografik
karakter, serifsiz (sans-serif), okunurlugu yilksek wve bicim olarak 19.yy.
temsil eden ve tasarimla biutinltik i¢inde olan c¢izgisel bir font’dur (Resim
7).
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Resim 8. Kis Olimpiyatlari 1964 Avusturya (Sol)
Resim 9. Kis Olimpiyatlari 1976 Avusturya (Sag)
(Image 8. The Winter Olympics 1964 Austria) (Left)
(Image 9. The Winter Olympics 1976 Austria) (Right)
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1964 ve 1976 yvillarainda dizenlenen Kis Olimpiyat Oyunlara
Avusturya’nin Innsbruck sehrinde gerceklestirilmistir. Her iki logo’da da
Innsbruck sehrine adini veren Inn nehrinin izerindeki koéprit kullanilmistir:
Ancak birinci logoda kopri kapali (Resim 8), ikinci logodaki képri gdrinimi
ise acik kompozisyon seklide betimlenmistir (Resim 9). Bu kopri
ylizyillardir ayakta kalan eski sehir 1ile HoOtting arasinda Dbaglanti
olmustur. Ayni zamanda bu logo sehrin armasini da temsil etmektedir. Kopri
ile {izerindeki bes olimpiyat halkasi da ¢esitli halklar ve tim uluslarda
gen¢ sporcularin dostluk Dbaglarini ifade etmektedir. Logolarin alt
cevresini saran ‘Innsbruck 1964’ ve ‘Innsbruck 1976’ tipografik karakterler
ayni yoénde kullanilmis olup tek farki birinci (1964) logodaki karakterin
kazima fontlardan (serifli-tirnakli), ikinci logodaki karakterin ise
¢izgisel fontlardan (serifsiz-tirnaksiz) kullanilmis olmasidir.
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Resim 10. Kis Olimpiyatlari 1968 Fransa (Sol)
Resim 11. Kis Olimpiyatlari 1972 Japonya (Sag)
(Image 10. The Winter Olympics 1968 France) (Left)
(Image 11 The Winter Olympics 1972 Japan) (Right)

1968"’deki Kis Olimpiyat Oyunlarai, Fransa’nin Grenoble kentinde
gerceklestirilmistir. Logo’da Grenoble’nin sembolli olan ¢ kirmizi renk
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lizerine kar tanesi kristali simgesi bulunmaktadir (Resim 10). Hemen altinda
ise biitin olimpiyat logolarinda bulunmasi zorunlu olan olimpiyat halkalari
yerlestirilmistir. Bu logo, c¢evresini saran "10. Kis Olimpiyat Oyunlari-
Grenoble 1968" yazisi tamamlamaktadir. Logo’da serifsiz ve majiskiil bicimde
kullanilan ¢izgisel fontlardan biri olan Helvetica (Plain) kullanilmistir.
Ancak tipografik karakter, pek okunakli goérinmemekte ve bitinlik acisindan
da nitelik sorunu icermektedir.
1972"deki Kis Olimpiyat Oyunlari Japonya’nin Sapporo kentinde
gergeklestirilmistir. Logo’nun tasarimi ig¢in Japonya’nin en 1iyi sekiz
tasarimcisi fikirlerini ortaya koymus, ama Sapporo kis oyunlarinin resmi
logosu olarak Kazumasa Nagai’nin tasarimi sec¢ilmistir. Bu logo tasarimi g
kombinasyondan olusmaktadir (Resim 11). Birincisi Japonya’nin semboli ve
bayragi olan ylkselen gilines, ikincisi eski bir japon ailesinin armasinin
taslagindan olusturulan bir kar tanesi sembolli ve f{glnciisi ise olimpiyat
halkalari ile tasarimi tamamlayan serifsiz bir fonttan olusan ‘Sapporo’ 72’
yazisidir. Logo semiyotik agidan hem oyunlarin yapildigi ilkenin hem de kis
olimpiyatinin ruhunu vyansitmakta ve tipografik karakter ile birlikte
glizelduyusal bir bttinliik olusturmaktadir. Tipografik karakter 1970 sonrasi
déneminin geometrik ve serifsiz yapisiyla postmodernist ¢adin ozelliklerini
yansitmaktadir.
1980"deki Kis Olimpiyat Oyunlari ABD’'nin Lake Placid kentinde
gercgeklestirilmistir. Logo tirtil seklinde tasarlanmistir. Logo’da bodyle
bir bicimin secilmesi ilk olimpiyatlarin gegmisi ile bugiini arasindaki bagdi

vurgulamaktir (Resim 12). Logo’nun sagindaki serit, olimpiyat bdlgesindeki
daglari, soldaki dikey bir sekilde yukari dodru yiikselen siitun gorinimls
sekil ise antik ion stitununu temsil etmektedir. Bu da modern

olimpiyatlardan onceki antik doénemi anlatmaktadir. Situnun {izerinde vyer
alan beyaz seritler 1ise olimpiyat halkalarini temsil eder. Logo’daki
situnun Ust kisminda yer alan iki oyuktan 1ilki birincisinin 1932 yilinda
gerceklestirildigi Lake Placid olimpiyatini, digeri de ayni yerde 1980
yilinda yapilan olimpiyati belirtmek ig¢indir. Tasarimda mavi renk
kullanilmasi, Ozellikle soguk imaji vererek organizasyonun kis olimpiyati
oldugunu vurgulamak i¢indir. Tasarimda tipografik karakter olarak c¢izgisel
bir font kullanilmis ve ‘USA LAKE PLACID 1980’ vyazisi ile tamamlanmistir.
Ayrica logo’nun tipografik diizenlemesinin 6zgiin oldudu sdylenebilir.

USA LAKE
PLACID
1980 ,

\E/
o) (&
/mN

Calgary ‘88

Sarajevo 84

Resim 12. Kis Olimpiyatlari 1980 ABD (Sol)

Resim 13. Kis Olimpiyatlari 1984 Yugoslavya (Orta)
Resim 14. Kis Olimpiyatlari 1988 Kanada (Sag)
(Image 12. The Winter Olympics 1980 USA) (Left)

(Image 13. The Winter Olympics 1984 Yugoslavia) (Middle)

(Image 14. The Winter Olympics 1988 Canada) (Right)
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1984"deki Kis Olimpiyat Oyunlari Yugoslavya’nin Saraybosna kentinde

dizenlenmistir. Logo’da stilize edilmis kar tanesi simgesi, hem kis
olimpiyat oyunlarinin ruhunu hem de Saraybosna’nin geleneksel nakis
motifini yansitir (Resim 13). Renk olarak sadece kirmizinin kullanildigi

tasarim, sade ve c¢arpicidir. Logo’daki tipografik karakter (‘Sarajevo’84’
yazisi), tasarimin Dbitinligine uygun olarak c¢izgisel font ailesinden
Univers ile olusturulmustur.

1988’ deki Kis Olimpiyat Oyunlari Kanada’nin Calgary kentinde
dizenlenmistir. Logo’daki bigcim, kis olimpiyatlarinin ruhuna uygun sitilize
edilmis bir kar tanesini, Kanada’nin Dbayradinin sembolll olan vyaprak
simgesinin stilize edilmis halini ve Kanada (Canada) ile Calgary’nin bas
harflerindeki “C” harflerinin ic¢ ice gecmis seklini sembolize etmektedir
(Resim 14). Logo’da kullanilan kirmizi renk ise Kanada bayragindaki kirmizi
seritlerle, yaprak rengini sembolize etmektedir. Ayrica Logo, tasarimdaki
soyut degerlere uygun olarak ‘univers’ fontu kullanilarak olusturulmus
‘Calgary’88’ yazisi ile tamamlanmistir. Calisma tasarim bUtinligl ag¢isindan
nitelikli bir calismadir.

ALBERTVILLE 22. \(J
Q OOO Lillehammer'94

Resim 15. Kis Olimpiyatlari 1992 Fransa (Sol)
Resim 16. Kis Olimpiyatlari 1994 Norveg (Sag)
(Image 15. The Winter Olympics 1992 France) (Left)
(Image 16. The Winter Olympics 1994 Norway) (Right)

19927deki Kis Olimpiyat Oyunlari Fransa’nin Albertville kentinde
gerceklestirilmistir. Logo, Albertville oyunlarinin gdrsel kimligini
olusturmak ig¢in, olimpiyatlarin yapi1ldidi Savoie Dbdlgesinin renklerinden
olusan bir alev ve alevin ilzerinde Fransa bayradinda yer alan hag¢ isaretine
vurgu yapan benzer bir ha¢ motifi ile bezenmistir (Resim 15). Bu logo’da
semiyotik ag¢idan anlatilmak istenen ¢ sey vardir: Birincisi oyunlarin
gerceklestirildigi dadin en parlak noktasini vurgulamak, ikincisi modernite
ve {iclinciisti de spor’dur. Logo’nun kirmizi ve mavi renkten olusmasi Fransa
bayragindaki renklere gbnderme yapilmak istenmesindendir. Logo’da,
tipografik karakter olarak tasarima uygun serifsiz bir font kullanilmis ve
‘Albertville 92’ vyazisi ile biitinlik tamamlanmistir.

1994’deki Kis Olimpiyat Oyunlari Norveg¢’in Lillehammer kentinde
gergeklestirilmistir. Logo’da, kutup 1siklara (aurora borealis) ve
Norveg¢’in kis iliskileri stilize edilerek olusturulmustur (Resim 16).
Auralar (kuzey/gliney kutup 1siklari) gdkylizindeki, o&zellikle geceleri ve
kutup bdlgelerinde gbdziiken, dodal 1simalardir. Bu 1isimalar agirlikli olarak

iyonosferde de meydana gelir. Kuzey enlemlerde aura Dborealis olarak
adlandirilair. Aurora kelimesi Roma Safak Tanricasi’nin isminden
gelmektedir. Boreas’da Yunanca’da kuzey rizgarina verilen isimdir.

Logo’daki aurora Dborealis semboli, ilkenin adaylidi asamasinda ortaya
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¢ikmistir. Logo’da gokylzi asagr dodru karlara donlismekte olimpiyat
halkalarinin {zerine dismektedir. Gokyluzi ve kar, bdlgenin dogasindan
esinlenilerek konu edilmistir. Aurora Borealis, Norveg¢’in kuzey konumuna
bagli dodal Dbir fenomendir. Yani kutup 1siklarinin olusturdugu bu gili¢
birliginin etkileyici gdrintisii vurgulanmistir. Ayrica logo’da beyaz ve
lacivert renk kullanilarak kis olimpiyatlarina vurgu yapilmak istenmistir.
Tipografik karakter olarak tasarimin bitinligine uygun geg¢is donemi
fontlarindan serifli bir font olan ‘baskervillle old face’ kullanilmis ve
‘Lillehammer’ 94’ yazisi ile tamamlanmistir.

1998’ deki Kis Olimpiyat Oyunlari Japonya’nin Nagano kentinde
gerceklestirilmistir. Logo’da ¢igcek formu kullanilmistir (Resim 17).
Cigedin her yapragi farkla kis sporlarini temsil eden sporcular
seklindedir. Ayni zamanda bu sekil kis olimpiyatlarini simgeleyen stilize
edilmis kar tanesini yansitmaktadir. Logo’da yer alan dag c¢icedi, Nagano
boélgesinin cevreye olan duyarliligi vurgulanmak icindir. Bu ylzden logo’nun
adi ‘Snowflower’ vyani kis ¢icedi olmustur. Logo’da kullanilan renkler
calismayl estetik ac¢idan etkili godstermesine radmen, renk sayisinin (yedi)
fazla olmasi baski asamasinda maliyetleri arttiracagindan calisma
elestirilebilir. Logo’nun dinamik vyapisi, renklerinin canli ve parlak
olmasi, oyunlarin daha renkli ve coskulu bir ortamda gerceklesmesi ig¢indir.
Logo’da, tipografik karakter olarak tasarima uygun kazima fontlardan Friz
Quadrata kullanilmistir.

e
NAGANO SALT LAKE 2002
G0t

Resim 17. Kis Olimpiyatlari 1998 Japonya (Sol)
Resim 18. Kis Olimpiyatlari 2002 ABD (Sag)
(Image 17. The Winter Olympics 1998 Japan) (Left)
(Image 18. The Winter Olympics 2002 USA) (Right)

2002"deki Kis Olimpiyat Oyunlari ABD’nin Salt Lake kentinde

gerceklestirilmistir. Logo’daki form kristalize edilmis kar tanesidir
(Resim 18). Logo’da kullanilan sari, turuncu ve mavi renkler, Utah
manzarasindan esinlenilerek secilmistir. Bu renkler anlam olarak:

Zitliklari, kiltiri ve cesareti ifade eder. Logo’daki bu anlamsal iliski
sOyle ifade edilebilir: Utah’in ¢81 manzarasi ve kuraklidinin aksine ayni
bdlgenin karli daglari =zitligi; farkli kiltiirlerin igice yasadidi Amerika
kiltirt ve oyunlara 0zinli ve ruhunu vyansitan sporcular 1ise cesareti
anlatir. Logo, tipografik karakter olarak c¢izgisel font tercih edilmis ve
‘Salt Lake 2002' yazisi ile de tamamlanmistir.

2006’ deki Kis Olimpiyat Oyunlari italya’nin Torino kentinde
gerceklestirilmistir. Logo, italya’nin ve Torino sehrinin c¢ok ©&nemli
yapilarindan biri olan ve diinyanin en uzun miizesi olarak da bilinen “Mole
Antonelliana Ulusal Mizesi” stilize edilerek hazirlanmistir (Resim 19).
Stilize edilmis Mole Antonelliana, buz kristallerinden olusmus Dbir dag
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form”una doénistirilmistiir. Ayni =zamanda semiyotik acidan kristallerin
biraraya geldidi bu goérintli ile, tim halklar arasinda yeni teknolojiler ile
olimpiyat ruhunun ebedi Dbirligi de vurgulanmak istenmistir. Logo’da,
tasarimin teknolojik ve modern vyapisina uygun olarak serifsiz ve
elektronigi sembolize eden, donemin 06zelliklerini vyansitan sayisal font
ailesinden bir font olan “Floatsam Stiff” ile vyazilmis olan ‘torino 2006’

ile tamamlanmistir.
e
- So0chLru
[ 0
[ SOIY

torino 2006 vancouver 2010
elels o0

Resim 19. Kis Olimpiyatlari 2006 Italya (Sol)
Resim 20 Kis Olimpiyatlari 2010 Kanada (Orta)
Resim 21. 2014 Kis Olimpiyatlari Rusya (Sag)
(Image 19. The Winter Olympic 2006 Italy) (Left)
(Image 20. The Winter Olympic 2010 Canada) (Middle)
(Image 21. The Winter Olympic 2014 Russia) (Right)

2010’daki Kis Olimpiyat Oyunlari Kanada’nin Vancouver kentinde
gerceklestirilmistir. Logo, Whistler Dadi tepesinde Dbulunan Ilanaaq
heykelinin stilize edilmesiyle olusturulmustur (Resim 20). ‘Iinuksuk’un
kelime anlami; ‘kisi bazi seyler ic¢in eylem ya da fonksiyon gercgeklestirir’
demektir. Kelimeyi eklere bodlersek ‘inuk’ insan ‘suk’ vyapay demektir.
‘Inuksuit’ daha vyaygin kullanilmaktadir. Inuksuit, Inuit kabilelerinin
kiiltiirel simgesi olarak kullanilmaktadir. 1Inuksuit ©&zellikle, cesitli
inunnguaq kabilelerinin ve ayni zamanda Kanada’nin da ana ulusal semboli
olarak kullanilmaktadir. Ilanaag mutlu ve konuksever bir insani karakterize
eder [22]. Logo bes renkten olusmaktadir. Logo’da kullanilan mavi ve yesil
renkler, Kanada’nin batisindaki adalarin kiyilarinin, daglarinin ve
ormanlarinin rengini temsil eder. Kirmizi renk Kanada’nin akcaadaci’nin
yapraklarini, altin sarisi renk ise Vancouver sehrinin karli daglarindan
yansiyan 1sigin sliilet gdrintiisini sembolize der. Renkler ayni zamanda
olimpiyat bayradindaki halkalar ile de olduk¢ca uyumludur. Logo, tasarima
uygun olarak serifsiz bir font olan ‘frutiger’ ile yazilmis ‘vancouver
2010" vyazisi 1ile tamamlanmistir. 2010 kis olimpiyatlarinin temelini
olusturan bu inunnguaq logosunu Vancouver’dan sanat¢i Elena Rivera
MacGregor tasarlamistir. Bu logo sayesinde Inuksuit yapitlari diinya capinda
taninir olmustur.

2014’'de dizenlenecek olan Kis Olimpiyat Oyunlari Rusya’nin Sochi
kentinde diizenlenecektir. Logo, 1 Aralik 2009'da resmi olimpiyat logosu
olarak bildirilmistir (Resim 21). Logo ig¢in Uluslararasi Olimpiyat Komitesi
Baskani Jacques Rogge, “bu tasarim ¢ok cazip, ¢ok yaratici ve yenilikgi”
diyerek duygularini belirtmistir. Ayrica o logo ile 1ilgili olarak “ben
0zellikle genc¢ nifusun ilgisini c¢ekecedini distUniyorum” demistir. Tasarim
tek renkten olusmaktadir. Logoyu olusturan ‘sochi20l4.ru’ Dbasarili bir
tipografik dizenleme olup, ayni =zamanda 2014 olimpiyatlarinin resmi web
sitesi’nin de adresidir. ‘Sochi’ kelimesinin vyansimasi olarak ‘2014’
kullanilmistir. Rusya’da bulunan ve bir tatil sehri olan Sochi’nin deniz ve
daglar arasinda bir bulusma noktasi oldugu Logo’da yansitilmak istenmistir.
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5. SONUC VE ONERILER (CONCLUSION AND SUGGESTIONS)

Kurumlar, firmalar, Urinler veya organizasyonlar acisindan markalasma
ve marka iletisimi i¢in gdrsel kimlik calismalari vazgecilmezdir. Gorsel
kimlik olusturulurken, kurumun tutumu ve iletisimi ile Dbicimi kisilige
birindirilip gdrsellestirilerek, kendini cevreye ve hedef kitleye tanitmasi
ama¢lanir. Bu amacin gergeklestirilmesi asamasinda 1ilk yapilmasi gereken
islemlerden biri logonun olusturulmasidir.

1920 yilinda bayrak ile baslayan olimpik kimligin
kurumsallastirilmasi c¢alismalari, 1lk kis olimpiyat oyunlarinin 1924’de
Fransa’nin Chamonix bbélgesinde diizenlenmis olmasindan bu yana,
olimpiyatlari dizenleyen her {lkenin kendi olimpik kimliklerini sembolize
eden logolar olusturmalariyla devam etmistir. Bu logolarin analizi
sonucunda, kis olimpiyat oyunlari logolarinda, renk acisindan Nagano-
Japonya ve Vancouver-Kanada’nin logolarindaki renk sayinin {ic renkden fazla
olmas1i disinda genel olarak diger logolarda logo tasarlanirken dikkat
edilmesi gereken fazla renk kullanilmamasi ilkesine uyuldugu
belirlenmistir. Tipografik karakterler bakimindan Saint Moritz-Isvicre,
Oslo-Norveg, Innsbruck-Avusturya (1964) ve Lillehammer-Norveg Kis
Olimpiyatlari logolari disinda kalanlarin serifsiz (sans-serif); hem
majiskiil (biiyiik) hem de miniiskiil (kiiciik) harflerden; Saint Moritz-Isvicre
disinda kalanlar ise tek tipografik karakterden ve genellikle yapildiklari
donemlerin 0Ozelliklerini vyansitan fontlardan olusturuldudgu anlasilmistir.
Logolarda kullanilan fontlarin c¢ogu ¢izgisel font ailesinden olmakla
birlikte, cagdas, sayisal, kazima ve el yazisi fontlarindan
olusturulduklari gorilmistir. Logolar bigimsel olarak tasarlanirken negatif
alanlardan etkili bicimde yararlanildigi anlasilmaktadir: Ozellikle 1952,
1960, 1964, 1968, 1972, 1976, 1980, 1988, 1992, 1994, 2002, 2006, 2014
yillarinda tasarlanan logolarda bu wunsur digerlerine gdre daha etkili
kullanilmistir. Ayrica logolar genel olarak yorumlandiginda, olimpiyatlarin
yapi1ldigi tlkenin ve kentlerin o6zellikleri ile kismen de olsa kis
olimpiyatlarinin ruhunu vyansittidi; Dbi¢cim olarak ikonografik, soyut-
lekesel, illistratif ve tipografik olarak diizenlendikleri gdzlemlenmistir.

Bu arastirmada, bir logo tasarlanirken big¢imlerin o6zglin olmasina,
hatirlanabilir ve anlasilir olmasina; illiistratif unsurlar icermemesine,
tipografik olarak okunurluk 6zelligi yaninda fazla karakter
kullanilmamasina dikkat edilmesi gerektidi Onerilmistir. Ayrica bir logo,
genel olarak tasarlandiga cagin bigimsel ve tipografik unsurlarini
icerisinde barindirmalidir.
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