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GIYSI TASARIMINDA YARATICILIK

OZET

Kiresellesme ile birlikte artan rekabet isletmeleri yeni dedisim
ve gelisimlere iterken, daha Once Ulke diizeyinde rekabet etmekte olan
isletmeleri de kiiresel rekabete =zorlamistir. Bu baglamda ilkenin
lokomotif sektdrii olan moda ve hazir giyim sanayinde de dedisim Onemli
bir gereksinim olarak karsimiza c¢ikmakta, stUrdirilebilir bir iUlke
imajinin yaratilmasi ve buna badli olarak bir vizyon gelistirmesi icin
tasarim kiltirunin olusturulmasi biyuk Onem tasimaktadir. Bunun yani
sira giysilerinde oOzglin ve farkli ozellikler ve kigsisel tanimlar
arayan yeni tiketici profilinin olusmaszi, tasarimi en 6nemli
unsurlardan biri haline getirmistir. Bu nedenle tasarimcilar,
yaraticiliklarini zorlayarak farkli hikdye ve temalar c¢ercevesinde
farkli tasarimlar olusturma c¢abasi ig¢ine girmislerdir. Tasarim ve
yaraticilik kavramlarinin bilimsel olarak farklz tanimlarinin
yapi1ldigi bu calismada; o6zglin giysi tasarimlari olusturmada tasarimci
yvaraticiliginin O&nemine ve yaraticilidin gelistirmesinde etkili olan
faktorlere vurgu yapilarak, tasarimcinin yaraticilik glciniu
gelistirmesine katkida bulunmak amac¢lanmistir.

Anahtar Kelimeler: Yaraticilik, Tasarim, Moda Tasarimi,

Giysi Tasarimcisi, Giysi

CREATIVITY IN CLOTHING DESIGN

ABSTRACT

Increasing competition with globalization forced businesses to
making new innovations and changes, and businesses that have Dbeen
formerly competing on a national level to global competition. In this
regard, change in the fashion and apparel industry, the locomotive
sector of the nation, comes out as an important requirement, and
creating a culture of design is of great significance for creating a
sustainable nation image and developing a vision connected thereto.
Moreover, creation of a consumer profile in search of original,
different and distinguishing characteristics and personal definitions
in their clothes has made design one of the most important elements,
and designers started to force their creative skills and create
different designs within the frame of different stories and themes.
In this study, where different scientific definitions of design and
creativity are made, the aim was to emphasize the importance of
designer creativity 1in creating original clothing designs, and to
contribute to the development of designer’s creative talent,
underlining factors influential in improving creativity.

Keywords: Creativity, Design, Fashion Design,

Clothing Designer, Clothing
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1. GIiRis (INTRODUCTION)

Yirminci ylizyilin en Oonemli gelismelerinden biri olan
kiiresellesme, gerek uluslararasi gerekse ulusal boyutta faaliyet
gdsteren isletmelerin timiini dogrudan veya dolayli olarak etkileyerek,

beraberinde rekabet ortamini getirmistir. 2005 yailinda kotalarin
kalkmasiyla birlikte, diinya hazir giyim pazarinda hem arz hem de
talep yoniinde siddetli bir rekabet yasanmaktadir. Artan rekabet

isletmeleri vyeni dedisim ve gelisimlere iterken, daha Once ilke
diizeyinde rekabet etmekte olan isletmeleri de kiiresel rekabete zorla-
mistir. Bu baglamda tlkenin lokomotif sektdrli olan moda ve hazir giyim
sanayinde degisim O6nemli bir gereksinim olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Sturdirtlebilir bir 4lke imajinin yaratilmasi ve buna badli olarak bir
vizyon gelistirilmesi ic¢in tasarim kiltirti olusturulmasi biiylik O6nem
tasimaktadir. Sektdriin tlke imajindan faydalanabilmesi ig¢in; satacad:
irtinle ilgili kalite, gilivenlik, vyenilik gibi olmazsa olmaz slrecgleri
yerine getirdikten sonra Urtuntn dodru bir sekilde hedef pazarlarda
pazarlanmasi gerekmektedir.

Tim Urtnler ic¢in misteri memnuniyetinin kilit kavram oldugu
glinimiizde, 0©6zgiin, farkli ve ayirt edici 6zellikler ve kisisel tanimlar
arayan yeni tiketici profili olusmustur. Moda kavraminin Oneminin
gittikge artmasi ile birlikte giyim {trinlerin tasarim boyutu
tiketiciler tarafindan onemli ve aranan bir 0zellik haline gelmistir.
Firmalar Urltnlerinde tasarim ac¢isindan farklilasmayl basaramamissa,

siradanlasmayil ve distk karla calismayi kabullenmek zorunda
olduklarinin bilincine varmaya baslamistir. Bu kisair dongiden
kurtulmak icin bu isin yaraticilik, profesyonellik, uzmanlik
gerektirdigini benimsemektedirler. Tasarimci yetistirmeyen, vyetismis
tasarimcilara deger vererek onlarla calismayan, kendi o0zgln

tasarimlarini olusturamayan isletmelerin rekabete uyum sadlamalari ve
irinlerini tutundurmalari zordur. Bu nedenle firmalar bu giine kadar
yogun c¢abalarla elde ettikleri pazar payini korumak ve artirmak ic¢in,
yeni ve ayirt edici 6zellide sahip ©6zgiin tasarimlardan olusan
koleksiyonlara sunmak zorundadirlar. Bu koleksiyonlarin
olusturulabilmesi ise, yaraticiligini gelistirebilen ve iyi
kullanabilen tasarimcilarla muUmkindir. Bu nedenle tasarimcida aranan
en o6nemli 6zellik olarak “yaraticilik” giindeme gelmistir.

2. CALISMANIN ONEMi (RESEARCH SIGNIFICANCE)

Bu c¢alismada; Tasarim ve yaraticilik kavramlarinin bilimsel
olarak farkli tanimlari verilerek, &zglin giysi tasarimlari olusturmada
tasarimci vyaraticilidinin Onemi lzerinde durulmus ve yaraticiligin
gelistirmesinde etkili olan faktdrlere vurgu yapilarak tasarimcinin
yaraticilik glicinii gelistirmesine katkida bulunmak amac¢lanmistir.

Ulkemizde son yillarda, ge¢ de olsa tasarimcinin Onemi ve
tasarimciyla calisma gereksinimi pek c¢cok firma tarafindan hissedilmeye
baslanmistir. Bu gereksinim tasarim alaninda nitelikli insan glicindi,
dolayisiyla tasarimci sorununu glindeme getirmistir. Moda tasarimi
alaninda tasarim siirecini organize edebilen, yiiksek yaraticilik giiciine
sahip, problemlere uygun ¢oziimler Dbulabilen, bilimsel arastirmalara
dayalili ve estetik de§erleri barindiran, &zgin ve c¢agdas niteliklerde
tasarimlar yaratabilen tasarimcilara gereksinim vardir.

“Kalite bir drine tasarimla kazandirilir sonradan eklenmez”
goriisinden vyola ¢ikarak tasarimcilarin bir mithendis gibi teknolojik
verilere, bir sosyolog gibi toplumsal degerlere, bir psikolog gibi
algilama ve dederlendirme olgusuna ve vyaraticiligini kisitlayacak
engelleri asabilecek oz dederlendirme yetisine sahip olmasi
gerekmektedir. Bu 06zelliklere sahip tasarimcilarinin olusturduklara
giysi tasarimlarinin tasarim kaliteleri yiksek olacadi ig¢in firmalarin
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marka olusturma siire¢glerinde de etkin rolii olacaktir. Clunkli rekabete
ayak uydurmanin gereklerinden biri markalasma ve marka olusturma
stirecinin halkalarindan birisi de tasarim kalitesidir.

Trendlerin tasarimcilari yonlendirdigi bilinmesine radmen; son
yillarda tasarimcilar Oykilerini, bazen politik, Dbazen duygusal,
bazen de sentez bir platform {izerinde olusturmaktadir. Yarattiklara
giysilerde, kullanici ve mekédn arasinda olusacak sinerjiyi, bazen
oryantalist, bazen de zamanin ilerisi bir anlayisla ele almaktadirlar.
Bu yaklasim tasarimi, yaratici insan faaliyetinin genel sonucu olarak
somutlastirmaktadir. Bu nedenle tasarimcinin vyaraticilik kavrami,
yaraticiligi etkileyen faktdrler ve vyaraticiligini gelistirmek igin
gerekli olan bilgilere sahip olmasi ve bu dodrultuda yaraticiligini
gelistirmesi son derece Onemlidir.

3. TASARIM KAVRAMI VE GIYSI TASARIMI

(DESIGN CONCEPT AND CLOTHING DESIGN)

Genel anlamda tasarim, kisinin gbzlem yapma, algilama, goOrsel
not alma, duyumsama, disinme, elestirme, vyaratma, disa wvurum,
degerlendirme gibi tim duygusal ve diuslinsel slreg¢lerini biitiinsel bir
sekilde calistirarak, c¢evre ve objeler arasinda gdrsel iliski kurmasi
sonucunda birtakim esdeder formlar vyaratmasi siirecinden olusur.
Gozlem, arastirma, tanima ve deJerlendirme bu yaratici sirecin
bilesenleridir. Boylece kisi yaratici glcglerini ortaya koyarak
gbzlemlerini, izlenimlerini, duygularini, tasarim ve imgelerini
olusturdugu {iriinleriyle ifade edebilme, gelistirme vyetisi kazanir.
Diistincenin zihinde canlandirilan sekli anlamina gelen
“tasarimlama”nin, kalemle ifade edilen ilk sekli “tasari”dir.
Zihindeki tasarimlamanin tasarim elemanlari ile estetik, uyumlu ve
etkili nitelikte diizenlenmis, tam olarak ifade edilmis hali
“tasar”dir. Bir calismaya “tasar” denilebilmesi ig¢in, bir amaca hizmet
etmesi, fikir {4rtint olmasi, alisilagelenden ve daha Once vyapilmis
olanlardan farkla olmasi yani icinde yaraticilik barindirmasi
gereklidir [1]. Tasarlarin somut {Urlne dontUstiriilmesi ile “tasarim”
olusur. Izlenen tim siireclerde gdz ve zihin arasinda oldudu gibi,
zihin ve el arasinda da etkilesim gerekmektedir (Sekil 1).

Tasarimlar, gdrsel sanatlarin Ozelliklerine gdre artan ve azalan
sayida bazi eleman ve ilkelerin bir arada kullanilmasi ile meydana

gelir. Giysi tasarimi yapan bir tasarimci, tipki bir ressam gibi
kumastan bir portre ortaya c¢ikarabilmek i¢in tasarim elemanlarini
malzeme olarak kullanzir. Giysinin vicut tizerindeki ilk

degerlendirilmesi, alan (bosluk), form (big¢im), sekil, ¢izgi ve renk
olarak adlandirilan tasarim elemanlarinin bilingcaltinda zihinsel
deJerlendirmesinin yapilarak hafizaya alinmasi isidir. Giysinin wvlcut
izerinde nasil durdugunu belirlemek ve karar vermek icin genellikle
tasarim elemanlarinin timine gereklilik duyuldugu gibi, tasarim
elemanlarinin yaninda, doku, tekrar, uyum, zitlik, koram, wvurgu,
denge, birlik gibi tasarim ilkelerinden de yararlanilir. Bir tasarimda
bu ilkelerden biri, birkaci ya da hepsi bir arada kullanilabilir.
Hangi ilkelerin birlikte kullanacagina tasarimi olusturan kisi karar
verir [3].

Tasarimi, bir {drtinin dis gdrinisinde vyapilan, tiketicinin
algilarina hitap eden her tirld vyaraticilik olarak tanimlarsak;
yaraticiligin temelinde daima giincellik oldudunu, tecriibeler, yasanmis
bilgi ve deneyimlerin vyaratici Dbeyinde wvar olmadan driniin ortaya
¢ikamayacagini soylemek dodru olur. Gilncel olmak yeniden yorumlamayi
ve yenilenebilmeyi gerektirir. Bu ac¢idan bakinca, belli zaman dilimine
yuklenmis fikirlerle, tasarimlar {retmenin yanlisligi ortaya ¢ikar.
Ozgiin olmak, yaratici katkida bulunmak icin tasarimin “yeni” ve “ayirt
edici” niteliklere sahip olmasi gerekir [4].
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Sekill. Akil ve el arasindaki APU karsilikli etkilesim modeli [2]
(Figlire 1. APU model of interaction between mind and hand [2])

Moda Tasaraimi; tasarim bilimi igerisinde hem teknolojik hem de
sanatsal acidan giyim sanayinin kalkinma hizini artiran Onemli
alanlardan biridir. Moda kavrami “siirekli bir degisim silireci” olarak
tanimlandiginda kisilere, kisilerin vyasadigi toplumlara ve onlarin
vasam felsefelerine gdre farkli disiinceleri vyansitir. Giysiler ise
bireylerin kisilik ©6zelliklerini, duygularini ve vyasam tarzlarini
yansitir [5].

Sproles modayi, belirli bir zaman dilimi boyunca tlketiciler
tarafindan benimsenmis gecici doénemsel bir olgu olarak tanimlar[6].
Temelindeki en onemli 6§e yaraticilik olan moda; zamana meydan okuyan,
omrini tek mevsimle sinirlayan ve bununla yetinen bir olgu ve sirekli
olarak kendi kiillerinden doJan bir ates kusu (ZuUmridianka)olarak
tanimlanabilir [7]. Moda hareketleri kiiltiirel birikim, sosyal kimlik
ve Dbedeni acg¢isindan farkliligin giicinii harekete gegiren bir ifade
bigimidir. Tek bir big¢im yaratma ve standartlar olusturmada &rnek olma
glicline sahip olan moda, farklilik ve kimlik yaratmak i¢in kullanilir.
Kendini farkli kilmak ve tiketimi cazip hale getirmek icin strekli
yenilik gerektirir [8].

Giysi Tasaraimi; tasarimcinin, etkilendidi tema veya hikayenin
cok yo6nldi niteliklerini, vyenilik¢i bir Dbig¢imde, vyasam dongiileri
icerisine yerlestirip big¢imlendirdigi, vyaratici insan faaliyetinin
somutlasmis Urinidir. Giysi tasarimcisi yaraticiligini hitap edecegdi
kitlenin sosyo-kiiltiirel-ekonomik yapisi ve yasam felsefeleri
dogrultusunda somut f{rine doéntstiriir. Bu firinlerin olusum siirecinin
her asamasinda yer alan yaraticilik, Corbusier’in (1920) tanimladigi
gibi “sabirli bir arastirmadir.” Bu nedenle giysi tasarimi, bir
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problemin arastirma yoluyla ¢Ozimiini ig¢eren, hayal glici, sezgi ve
beceri gerektiren bir islemler takimidir [9].

Tliketici befenisine sunulacak {dridninin en OSnemli asamasi
tasarimdir. Uriiniin temel ve teknik ©&zellikleri, f{iretim siirecinin
temelini olusturan tasarim  boluminde belirlenmektedir. Giyside
tasarim, Ozellikle pazarlama silirecinde, gdrsel anlam ve c¢ekicilik
araci ve arti deder olarak degerlendirilse de, gbrsellikten Ote
degerler iceren genis kriterler yelpazesinde c¢alisan bir disiplindir.
Bu degerlerin, hitap edilen kitlenin yasam tarzlara, kisilik
6zellikleri ve vyasam felsefelerine gdre farkli dislinceleri vyansitan
6zglin giysi tasarimlarinda wustalikla kullanilmasi iki seyi ig¢inde
barindirir, birincisi tasarimi ortaya c¢ikaran yaratici faaliyet,
ikincisi bu faaliyetin sonucu olarak ortaya c¢ikan Uridn tasaraimdar.

3.1. Yaraticilik (Creativity)

Yaraticilaik, psikolojik kavramlarin icinde 6lcmesi ve
tanimlanmasi en zor olanlardan biri olarak disiintlir [10 ve 11]. Bazi
teorisyenler vyaratici {Urinid yeni ve 0Ozglin olan, diJerleri ise bir
gdzlem sonucunda olusan reaksiyon olarak tanimlamalarina radmen,
genellikle, yaratilan tim {rlinler tarafindan paylasilan Dbelirli
karakteristikler vyoktur[1l0]. Yaraticilik giysiyi de iceren insanin
yapmis oldugu tasarimlarin bir gdstergesidir. Ozgliin {runlerdeki
cesitlilik, kisilere ve onlarin hayal giliciine baglidir. Yaraticilikla
ilgili temel konu tasarim siireci boyunca yaratma glciinin hareketidir
[12].

Yaraticilik, insanin sosyal, manevi, estetik, bilimsel veya
teknolojik dederi oldugu kabul edilen fikirleri, goérisleri, buluslara
veya artistik objeleri {liretme kapasitesidir [13]. Daha ©Onceden
kurulmamis iliskiler arasindaki ilintileri kurabilme, bdylece yeni bir
diistini semasi ig¢inde, yeni yasantilar, deneyimler ve 06zgln diisiinceler
ile yeni irtnler ortaya koyabilme yetisidir([14]. Psikolog wve
egitimcilerin genelde kabul ettikleri bazi 0Ozellikler, vyaraticiligin
tanimlanmasindan ¢ok, onu sUre¢ ve Urun olarak tanimaya yardimci
olabilir [15].

George Gow'a gbdre vyaraticilik, ayraintilar wve farklilaiklara
aramak ig¢in, gbzlemleri yogunlastirmaktair. Yaraticilik; derin,
kuvvetli, vyodun godzlemlerin ve Ozglir diistincelerin yegdne toplamidir
[16].

N.Herrmann yaraticilik kavrami ile ilgili olarak, on kabullerini
sdyle ortaya koymaktadir [17]. Yaraticilik dodustan gelen bir yetidir
ve insana oOzglidir. Her insan vyaratici olabilme sansina sahiptir ve
yaratici sayilmak ig¢in bir dahi olmak gerekli degildir. Ayrica
yaraticilik vyetisi ¢esitli nedenlerle koreltilmis olsa bile vyasam
deneyimleri ve 0&6zel programlarla yeniden kazanilabilir, glidilenebilir
ve gelistirilebilir.

Yaraticiligin c¢ok farkli tanimlari olmasina radmen c¢odu zaman
yaraticiligin ©onemini kavramak gli¢ bir olgu olarak goriliir. Bu
baglamda vyaraticilik, bireysel veya tercihen toplumsal olarak,
problemlere, durumlara, =zorluklara vyeni ve farkli vyollardan bakma
yetenedini wuyandiran bir sltire¢ olarak tanimlanabilir. Bu siirecg,
problem ve durumlara cevap vermede orijinal, hayal giiciine dayali
gelecekler icat etme ve gelistirme siirecidir [18].

Yaraticilikta, olgular arasinda iliski kurma yetenegi, diisiinmede
esneklik, bilgi iretiminde akicilik ©&nemlidir. Ister bilim isterse
sanat dallarinda olsun, her alanin kendine 06zgi, kendi ig¢inde sistemi
olan sembolleri ve bu sembolleri igeren aracglari vardir. Yaraticilikta
en onemli olgu, meydana getirilen {iriiniin 6zgiin olmasidir. Uriniin
tamam1i Ozgin olabilecedi gibi, 6zgln Urinlerden vyeni bir drin
olusturma seklinde de olabilir. Ozgin {irininin olusabilmesi icin,
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bireyin ilgilendigi alandaki sembol ve araclari c¢ok iyi Odrenmis
olmasi, birlestirmede etkili olmasi beklenir. Is, duygu ve disiince
bitinligld ic¢inde, slirekli 1ilgi ve Ozenle vyapilmalidir. Birey amaci
dogrultusunda isine yogdunlasabilmeli, hayal kurmamalzi, ama isini
planlarken hayal glici yoluyla diisiinmelidir. Bu gerekliliklerin yerine
getirilebilmesi ig¢in bireyin yaraticiligini kisitlayacak bireysel ve
cevresel engelleri bilmesi ve asmasi gerekmektedir [19].
e Bireysel Engeller: Kisisel, algisal ve duygusal
6zelliklerin seviyesi, kendine glUvensizlik, hata yapma
ve elestirilme korkusu, mitkemmeli isteme ve uyumculuk,
engellerden korkma, bir konu iizerinde yodunlasma ve
sabirla c¢alisma gl¢ligl, bilissel c¢eliskilere direng,
kimlik duygusundan doJan savunma mekanizmalari.
e Orgiitsel Engeller: Geriye doniikk tutumlar, o&nceden ve
siirekli Ozelestiri, deneyim ve teknik uzmanlik kaygisi,
bireysel glivensizlik duygusu, hiyerarsinin ust
diizeyinde bulunanlarin astlarina giivensizlidi, otoriter
yonetim, kusursuz olma istegi, ciddi isler vyapma
istegi.
e Toplumsal Engeller: Fanteziler, hayal kurma zaman kaybi
ve belki de ¢ilginliktir, sorunlarin tek ve dodru bir

¢cOzimi vardir (yakinsak diisiince) gibi kaliplasmis
diistinceler. Toplum tarafindan birbiri ile O&zdeslesmis
akil-mantik-sayilar-yararlilik-basara veya sezgi-

heyecanlar-sacma dislince-yanilma -basarisizlik gibi bir

zincirin halkasini olusturan terimler.

Yaraticiligin sosyal psikolojisi, “yaratma aktivitesi durumsal
veya ©6dil, ruh hali, motivasyonu artiran ig¢sel sartlar gibi
motivasyonal faktdrlerden nasil etkilenir” {izerine vurgu yapar [20, 21
ve 227 . Durumsal degerlerden Dbiri, anlik 0oz degerlendirmedir.
Farkindalik, gbzlem gercek performans sartlari gibi temel faktdrlerin
codu, yaraticilik  izerinde zayiflatica etkiye sahip olan 6z
degerlendirmeyi  harekete gegirir [20]. Baz1i arastirmalarda, oz
degerlendirmenin yaraticilaik iizerindeki etkisinin kisinin oz
degerlendirme diizeyine gore farklilik gbsterdidi belirtilmistir.

Yaraticilaik, icinde arastirmayili barindiran 0z deJerlendirme

dinamiklerinin oldugu alanlardan biridir. Diustk ©6z degerlendirme
yvaraticiligi artirmasina radmen, ylksek 06z dederlendirme yaraticiliga
azaltir [20, 21 ve 23]. 0Oz deJerlendirmenin vyaraticilik iizerindeki

zayiflatici etkisi iyi belirlenmesine radmen, bu konudaki arastirmalar
temel etkilerin Otesine gitme gerekliligine dikkat ceker [24].

Yaratici diisiinme, daha ©6nce aralarinda iliski kurulmamis
nesneler vyada diisiinceler arasinda 1liski kurulmasidir. Burada goz
6niinde tutulmasi gereken nokta, vyaratici diisiinmenin zaten wvar olan
nesneler ve disincelerden yola ¢iktigidir[25].

Yaratici distinmenin ne zaman ortaya cikacagi onceden
kestirilemez. Bireye bol gereg¢, istedigi kadar zaman ve kendi kendine
kalma olanadi verilmelidir. Ozgiin {iiriin birdenbire oraya cikabilir.
Yaraticilik, algisal, duygusal ve kiiltiirel bir bitunliktir [26].

3.2. Giysi Tasarimcisinda Yaraticilik
(Creativity in Clothing Designer)

Tasarimci; tim duygusal ve diisiinsel sliregclerini Dbltlinsel Dbir
sekilde c¢alistirarak, hata yapma korkusunu distinmeden bilgi, deneyim
ve sezgillerini, sanatsal &gdelerle ve vyaraticiligiyla birlestirerek
giysiler olusturan kisidir. Kisinin izleme, gbzlem yapma,
algilamalarini, deneyimleri ile birlestirerek irin haline
doniistlirmesi, ©grenilebilen ve gelistirilebilen bir glic olarak godriilen
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yaraticiligi gelistirir. Bilgiler, veriler cogaltilip
yogunlastirilarak yaraticilik artirilabilir ve gelistirilebilir.
Tasarimcinin, yaraticiligini kisitlayacak Dbireysel, Oorgutsel ve
toplumsal engelleri asmasi gerekmektedir.

Giysi tasariminda vyaraticilik c¢ok genis wve nicel ©olarak
degerlendirilmemesine radmen giysi tasarimcilarinin ileri derecede
yaraticiliga sahip olduklari diistiniliir. Kilborn [27] giysi tasariminda
yaraticiligi arastirdigi calismasinda, elde ettigi veriler iki
davranis arasinda bir iliski Ongdrmemesine radmen, Oncelikle giysi
tasariminda yaraticilik ve sozel ifade yetenedi arasindaki korelasyona
dikkat c¢ekmistir Diger birkag¢ arastirmaya gbére [28, 29, 30 ve 31]
yaraticilik, elestirel diisinme ve tasarimdaki becerilerin artirilmasi
yoluyla gelisme programi izerinde yogunlasir.

Kidd ve Workman [32] arastirmalarinda, kisinin gdrsel canlilik,
isitsel wve dokunsal imgelerinin vyaraticilik dizeyi ile iligkili
oldugunu ortaya koymustur. Tasarim dederlendirmesi ag¢isindan ise,
giysi tasariminin fonksiyonelligi ile uygunludu arasinda iliski
varken, vyaraticilik dizeyi ile giysinin orijinallik dizeyi ve estetik
goriinimii arasinda iliski oldudunu belirtmislerdir.

Kigsisel 0zelliklerin vyaninda, algisal ve duygusal ©zelliklerin
seviyesi ve kullanilma durumu da tasarimcinin yaraticiligini etkileyen
faktorlerin basinda yer alir. Tasarimcinin algilarini
zenginlestirmesi, godzlem ve hafiza editimine Onem vermesi, duygu ve
diistincelerini kullanma aliskanligini gelistirmesi gereklidir.
Simberg'e gdre 0Ozellikle yetiskinlerde algisal ve duygusal Ozellikler
yaraticiligi engellemektedir [15]. Problemi ayirma ve problemi
geredinden fazla daraltmanin olusturdudgu glicliik, terimleri tanimadaki
yetersizlik, gobzlemlerde tim duyulari kullanmadaki basarisizlik, uzak
iliskileri gdrmede ve neden-etki arasindaki ayirimda glclikler algisal
engellerdir. Hata yapma korkusu, disinmede esnekligin olmayisi, 1ilk
akla gelen goOrisii hemen kabul etme, hemen basariya ulasmak ic¢in {st
diizeyde giidilenme, giivence ic¢in tutku dizeyinde bir istek, bagimlilik,
meslektaslara glivenmeme ve denetim korkusu, bir problemi tamamlama ve
test etmede motivasyon eksikligi duygusal engellerdir.

Tasarimcinin ruh halinin yaraticiligini etkiledigi
bilinmektedir. Ruh hali pozitif ve negatif olarak iki 0Olciitle ifade
edilir wve vyaraticilikla ilgili arastirmalarin ¢odu pozitif ruh hali
iizerine odaklanir. Bu arastirmalarda, ©pozitif ruh haline sahip
kisilerin kavrama ve motivasyon sireclerinin dedistidi, problem c¢dzme
becerileri ve vyaratici disinmelerinin kolaylastigi Dbelirtilmistir.
Pozitif ruh halindeki kisilerin farkli materyaller arasinda daha c¢ok
baglanti kurdudu, daha genis kategoriler kullandidi ve uyaricilar
arasinda daha fazla iliskiyi gbrebildikleri saptanmistir. Sonucgta bu
kisilerin c¢esitli kaynaklari Dbirlestirmesi, bir problemin farkina
varmasi ve onu tanimlamasi daha olasidir [33]. Bu nedenle giysi
tasarimcisinin tasarim sirecinde pozitif vyaklasim ig¢inde olmasi
yaraticilik diizeyi acisindan OSnemlidir.

Yaraticiligin engellerinden biri de yakinsak (dikey) disinmedir.
Yakinsak distinme, sorunlar karsisinda insanlarin bir tek ¢ozim yolunu
gormeleri ve didgerlerini dikkate almamalari demektir [34]. Yakinsak
disiinme ayni =zamanda, var olan Dbilgilerden c¢ikarilan geleneksel
sonuc¢lara godtiren diistince bicimidir. BoOyle disltnen bireylerin biiylk
bir olasilikla hayal gilicine de gereksinimi yoktur ve yaratici Uretime
de pek az katkilari bulunur [13]. Bu disinceye sahip kisilerin vyeni,
farkli, ayirt edici 0zellikler tasiyan niteliklere sahip tasarimlar
olusturabilecedi disitnilemeyecedi ig¢in, 06zgin ve vyaratici tasarimlar
olusturmak isteyen bir tasarimcinin yvakinsak disiinceye sahip
olabilecegi disiniilemez.
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Giysi tasarimcisi sorunlara duyarli, akici disiincelere sahip,
6zglin distinebilen, elestirel, vyaratici, vyenilik¢i, girisimci ve
hirslia kisilik ©&6zelliklerine sahip olmalidir. Tasarimci, ¢odu insanin
yaptigi gibi, bilgiyi soyle bir stizgecten gecirip, herkesin
gdrebildigi ¢odzimle sonuca gitme ediliminde olmamalz, yakinsak
diistinmeden, sorunlara c¢ok genis ag¢idan bakarak, c¢ok yoénlti ve yaratici
¢dzimler Dbulma yoluna gitmeli, vani 1raksak disinmelidir [26].
Yaraticilik c¢esitli kisisel karakteristiklerden etkilenir. Kisilerin
kavrama tarzlari ve vyaratici c¢iktilari arasindaki iliskiyi arastiran
bazi arastirmalar, vyenilikc¢i tarza egilimi olan kisilerin uyarlamaci
tarzdaki kisilerden daha yaratici olduklarini ortaya koymustur [35 ve
36].

Tasarimcl vyaraticiliginin dizeyini algilama yetisine sahip
olmalili ve yetersiz olan ydnlerini gelistirme c¢abasi icinde olmalidir.
Bu c¢aba ig¢inde vyapilan 0z degerlendirme vyaraticiliin gelismesine
olumlu etki vyapacaktir. Silvia ve Phillips [37] 0z degerlendirme ve
yetenek gelistirmenin vyaraticiligi etkileyip etkilemedigini test
ettikleri calismalarinda, kisiler sadece potansiyel basarisizliklarini

iyilestirmelerinin mimkin olmadigini hissettikleri zaman oz
degerlendirmenin yaraticiliklarini zayiflattidini belirtmistir. Bunun
aksine olasi basarisizliklarini iyilestirme beklentisi i¢inde

olduklarz zaman artirilmis bir 6z dederlendirmenin vyaraticilik
lizerinde hig¢bir etkiye sahip olmadigi, &z dederlendirmenin higbir
zaman yaraticilidi azaltmadidi sonucuna varmislardir.

Giysi tasarimcisinin yetenekli olma zorunluludu vardir. Bu
yetenek c¢ok calisma ile islenerek, bilgi ve arastirma ile gliclenerek,
gdrme anlama ve anlatma niteliklerinin gelistirilmesiyle de
yetkinlestirilerek bir noktaya getirildiginde, &zgiin tasarimlar ortaya
cikmaktadir. Bilginin aranmasi, secimi, kullanilmasi ve sonug
¢ikarilmasi gibi bircok asamayi igeren bu slrecte, hedeflenen sonucu
alabilme olasi1ligi diizenli calisma ve sireklilikle cok fazla
ilgilidir. Cizgi yetenedinin wvarligi, bu asamalarda hizli disiinebilme
ve gbrme ig¢in ¢ok gerekli olmakla birlikte, vyeri baska bir seyle
doldurulamayacak &nem tasimaktadir. Cizgi yetenedinin yaninda, hayati
ve objeleri Dbaska acidan gOrebilme ve gdrdiklerini Dbaskalarina
aktarabilme glicinin de olmasi gereklidir.

Tasarimcida bulunmasi gereken en ©o6nemli vyetilerden biri olan
yaraticiligin gelistirilebilmesi ig¢in, Uretici diuslinmeli, disinmekten
hoslanmalz, bitiin benlidi ile {retim sltreci ic¢ine girmeli, isine
kendini adamali, gelenek disi 0Ozgir davranmali ve riskleri goze
almali, c¢evreye uyumda glicliik cekmemelidir. Alisilmamis diusinceleri,
alisilmamis acgiklikla ve kisaca anlatabilmeli, vyeni bakis acgilarzi,
yargilar ve 1ig¢gdriler olusturmali, O&6zgin tasarimlariyla bir toplumu,
bir kiiltird yansitabilmelidir.

Kisinin dikkatini yogunlastiramamasi performansini olumsuz
etkileyecek, gdriis agisini ve yaraticiligini azaltacaktir [38 ve 22].
Giysi tasarimcisinin c¢evresini, toplumsal olaylari, farkli egilimleri
takip etmesi ve tasarimlari ig¢in siirekli arayis ig¢inde olmasi gerekir.
Sanat eserlerini inceleme ve sanatsal etkinlikleri takip etme
yaraticiligin gelistirilmesinde ©Onemli faktdrlerdir. Siirekli vyeni
bigimler aramaya, bulmaya ve bunlari yorumlamaya c¢alismalidir. Bir
giysinin aynisinin kopya edilmesi veya bircok ©6zelliginin kullanilarak
yeni giysi formlari olusturulmasi bir tasarim olmayacadi gibi,
0zglinlik de tasimayacaktir. Tasarimci Ozglin tasarimlar olusturabilmek
ig¢in farkli, yeni ve fark edilir nitelikleri tasarimina aktarmalidir.

Tasarimcinin yaratici diisinebilmesi ic¢in, olaylara, olgulara ¢ok
yonlii bakmasi ve farkli ¢ozim yollari bulmasi gerekmektedir. Cevresine
yaratma adina Dbakmali ve tUm kaynaklardan vyararlanmalidir. Doga,
kiltir, sanat, bilim, madde ve teknoloji olanaklari 1ile sezgiler,
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beklentiler ve fUretilen her sey vyararlanacagi kaynaklar arasinda
olmalidair.

Ozellikle son yillarda giysi tasariminda artik klasik konularain
kullanilmasi yerini, hikdyeleri olan ve Dbelirli konsepte sahip
tasarimlara birakmistir. Tasarimlarda simdiye kadar var olan model
ayrintilardan ziyade, farkli arayislar ic¢inde, 0Ozglinlik ve ayirt
edicilige odaklanildigz goriilmektedir. Bu arayislar giysi
tasarimlarinda vyaraticiligdin o6n plana c¢ikmasini saglamistir. Giysi
tasarimcisi her objeye “bunu tasarimlarimda nasil kullanabilirim”
distincesiyle bakarsa, tasarimlarina farklilik ve 0Ozginlik getirecek
materyalleri mutlaka bulacaktir. Tasarimci “ne” disltncesinden daha c¢ok
“nasil” iizerine odaklanirsa yaratici yetenedinin gelistigini gdrebilir
[18].

4. SONUC VE ONERILER (CONCLUSION AND SUGGESTIONS)
Gunumtizde tluketiciler giysilerinde samimiyet, ruh, farklilik ve

kendisine yakin hissedebilecegi ''kisisel tanimlar'' aramaktadir. Bu
konudaki en Dbiyik ikilemin, bireylere enjekte edilmeye c¢alisilan
tasarim egilimleriyle, bireysel tavirlar arasinda olacagi

distinilmektedir. HUmanist bir yaklasimla, yasamimizda yerini almaya ve
ilgi c¢ekmeye baslayan tasarim, yasamin dider alanlarinda oldugu gibi
giysi tasarimlarinda da aranan ©Onemli bir kalite 06desi olmustur.
Farkli ve ayirt edici olmayan, kullanicilarin kisisel ve kiiltirel
0zelliklerini yansitmayan giysiler olusturan giysi tasarimcilarinin bu
degisim ve ilerlemenin icerisinde varliklarini stirdirebilmeleri
olanaksiz gorilmektedir.

Tasarimcilarin tesvik edilmesi ve tasarim kiiltlirinin
gelistirilmesi, bir ekonominin rekabet gliclinin arttirilmasi agisindan
cok Onemlidir. Bir markayi tiketici acisindan farklilastiran &geler

gdz Oniline alindiginda, Urlin tasariminin o©onde gelen 06zellik oldugu
diistintiltirse, bunun ayni zamanda markalasma ac¢isindan da c¢ok Onemli bir

konu oldugu ortaya c¢ikar. Moda sektdriindeki #riin gelistirme siirecinin
kisa olmasi, yeni ve farkla drinlerin piyasaya sirilmesini
kolaylastirmaktadir. Uriinlerdeki cesitlilik daha genis ve farkla

nitelikte misteri gruplarina wulasma olanadi saglarken, vyaraticilik
agisindan tasarimcinin isini zorlastirmaktadir. Son derece c¢esitlenen
talep yapisina uyum ig¢in, tasarimcilarin fdrinlerinde, her miisteri
grubunun ©6zel 1isteklerini karsilayacak, 0©zginliik ve vyenilige sahip
irtin farklilasmasina gitmeleri gerekmektedir.

Son yillarda bu konuda ciddi ilerlemeler gerceklesmekle
birlikte, hala eski aliskanliklar devam etmektedir. Bu aliskanliklar
arasinda en c¢ok rastlanan aliskanlik modaya ydn veren belirli
tasarimcilarinin tasarimlarinin taklit edilmeleridir. Bu durumda
tasarimlarin codJu yenilik ve 06zgin olma niteliklerinden yoksun olan,
bire bir taklitten ibaret olmaktadir. Tasarimcilar kendi tasarimlari
yerine taklit Urinler {rettigi zaman, Ulkede Dbir tasarim kiltird
olusmamakta, orijinalligi ve yaraticiligiyla one c¢ikan irin sayisi bir
elin parmaklarini gecememektedir. Moda tasarimcilara, sira disa
yaklasimlar ve lateral diistnce kriterlerini, dretim ve ydnetim
felsefesi haline getirdigi siirece genis kitlelere ulasabilmeleri igin
engel olmadigini bilmelidir. Bu nedenle, tasarim siirecinde
tasarimcinin vyaraticilik diizeyinin tasarimin orijinalligdi ag¢isindan
6nemli oldudu gdérilmektedir.

Her tirlid {rinde tasarim edilimin yikseliste oldudu glinimizde,
giysi tasarimcilarinin yaraticilik glicini kullanarak, insanlarin ici
ice oldugu, o6zlmsedigi veya artik unutmaya yiiz tuttugu ya da tasarimda
hi¢ distinemedigi konu ve objelerden yola c¢ikarak ©ozglin giysi
tasarimlari yaratmalari gerekmektedir. Bu tasarimlarin yeni yetisen
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tasarimcilara 1sik tutacadi gibi, Ulkeye 06zgil tasarim kiltirinlin ve
ilke imajinin olusmasina katki saglayacagi distniilmektedir.

Moda tasariminda, belirli bir wvizyona ve estetik degerlere
sahip, gereksinimlere uygun ¢cozimler  {Uretebilen, yaraticiligini
sirekli gelistiren, islevsel, 0Ozgiin ve c¢addas niteliklerde tasarim
yapan, tasarim sirecini organize edebilen ve uygulayabilen egitimli
tasarimcilara gereksinim duyulmaktadir. Bu niteliklerde moda
tasarimcilarinin yetistirilmesinde egitim kurumlari ile sektorin
isbirligi vyapmasi, ©OJretim etkinliklerinin ortak olarak planlanip
yurtitilmesi gerekmektedir.

Her alanda oldugu gibi, moda sektoriinde de tasarim profesyonelce
yurtitiilen bir mesleki faaliyet olarak benimsenmeli, firmalar mal ve
hizmetlerinde tasarim acisindan farklilasmayil basaramadiklari slrece,
siradanlasmayl ve daha disik karlarla calismayi kabullenmek =zorunda
olduklarini kabul etmelidir. Bu kisir dongiiden kurtulmak ig¢in tasarim
isinin vyaraticilik, profesyonellik, uzmanlik gerektiren bir is
oldugunu ve yaraticilaik gici gelismis tasarimcilar tarafindan
yapilmasi gerektigini benimsemeleri gerekmektedir.
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